МЕЖДИНЕН ДОКЛАД НА УС ЗА ДЕЙНОСТТА НА „МЕДИКА” АД ПРЕЗ IV-ТО ТРИМЕСЕЧИЕ НА 2009 ГОДИНА

Продукти

Медицински изделия

През периода бяха пуснати на вътрешен пазар нов вид ластични бинтове с висока компресия.

Фармацевтични продукти

През четвърто тримесечие сред специалистите и общопрактикуващите лекари бе осъществена кампания за популяризиране на продукта Уримакс ( Tamsulosin 0.4mg) - продукт за лечение на функционални симптоми при доброкачествена хиперплазия на простатната жлеза.
В края на октомври на пазара бе пуснат продуктът Zero Acid (Зеро Ацид), който подпомага регулирането на стомашната киселинност и осигурява бързо облекчаване на неприятните усещания в областта на стомаха и хранoпровода.
Предварителни резултати за 2009 година

ПРИХОДИ ОТ ОСНОВНА ДЕЙНОСТ ЗА 2007 – 2009 ГОДИНА
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Продажби

Общо хил.лв втч

13 441

16 078

13 609

Превързочни материали

66.58%

57.68%

59.02%

Фармацевтични продукти

33.42%

42.32%

40.98%

Вътрешен пазар хил.лв втч

9 062

11 420

9 725

Превързочни материали

75.33%

66.79%

72.14%

Фармацевтични продукти

24.67%

33.21%

27.86%

Износ хил.лв втч

4 379

4 658

3 884

Превързочни материали

48.49%

35.34%

26.19%

Фармацевтични продукти

51.51%

64.66%

73.81%


*Продажбите са посочени по фактурни цени, преди приспадане на допълнителни отстъпки за постигане на обем и комисиони по продажби. 

Приходите от продажби през 2009 година са с 15% по-ниски от продажбите през 2008 година  Общото намаление е в размер на 2.47 млн.лв, от които 1.34 млн лв е спадът при собствените продукти на дружеството (намаление от 9%) и 1.12 млн.лв е спадът на приходите от възлагателно производство (намаление от 78%).

При продажбите на собствени продукти на вътрешен пазар за 2009 година има спад  спрямо 2008 година в размер на 6%. Този спад е по-малък, както от спада на продажбите в сектора, така и от общия спад на потреблението в страната.

Намалението на продажбите на вътрешен пазар е изцяло от реализирани по-ниски продажби на медицински изделия към болниците, в резултат на нерешените и утежняващи се проблеми с тяхното финансиране.  

При продажбите на фармацевтични продукти на вътрешен пазар има ръст в размер на 2%, като това е изцяло в резултат на нарастващата популярност и продажби на пуснатите в края на 2008 година „нови” лекарства на дружеството- Amlodipine Medica, Carvedilol Medica, Loximed и Urimax. Продуктите се продават с лекарско предписание и са реимбурсирани от здравната каса.

През 2009 година е отчетен и ръст в продажбите на медицински изделия във веригите хранителни магазини спрямо 2008 година в размер на 37%. 
Продажбите за износ през 2009 година са с 17% по-ниски спрямо миналата година, като спадът е основно в резултат на намалените продажби на превързочни материали в съседните балкански държави (Сърбия, Косово и Черна гора), спрямо 2008 година. Намалението на тези пазари е очаквано, доколкото продуктите са с ниска рентабилност, а търговската политика на „Медика” АД на тези пазари е в посока заместване на продажбите на продукти с ниска степен на преработка и печалба с продукти с по-висока добавена стойност.

Намалението на продажбите от лекарства през 2009 година в размер на 5% ще бъде наваксано през първо тримесечие на 2010 година.

И през 2009 година се запазва тенденцията на нарастване на дела на продажбите на фармацевтични продукти в структурата на продажбите на дружеството. През 2009 година този дял е в размер на 40% от продажбите на собствени продукти, спрямо 37% през 2008 година.  Това е в резултат на целенасочената политика на разширяване на лекарственото портфолио, активно налагане на нови продукти на пазара, преструктуриране на производствените мощности. 
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С оглед на протеклите в много по-голяма степен от очакваното негативни процеси в икономика на страната през 2009 година, продължаващата все още ликвидна криза и свитото потребление, УС на Медика АД отчита като успех реализирането на положителен финансов резултат през 2009 година. 

За по-ниското ниво на печалба през 2009 година, спрямо предходната година, допълнителни причини, освен спадът в продажбите,  оказват завишените разходи по промотиране на новите лекарства и хранителни добавки на вътрешен пазар и относително високите производствени разходи през годината, в резултат на по-слабото натоварване на производствените мощности.




Председател на УС на Медика АД и 
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