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             1.   ИНФОРМАЦИЯ ЗА ДРУЖЕСТВОТО

1.1. ДАТА И МЯСТО НА СЪЗДАВАНЕ, УПРАВЛЕНИЕ И ПРАВНА ФОРМА. 

„Благоевград-БТ” АД е търговско дружество, създадено с разпореждане № 115/10.11.1993 г. на Министерски съвет, с което Стопанско обединение „Булгартабак” се преобразува в „Булгартабак Холдинг” ЕАД и 22 акционерни дружества с държавно участие. Отделянето на активите и пасивите е извършено по баланса към 30.06.1993 г. 

Дружеството е със седалище и адрес на управление гр.Благоевград, ул. “Покровнишко шосе” № 1 и съдебна регистрация с решение № 138 / 14.01.1994 г. на Благоевградски окръжен съд. 

1.2.  СОБСТВЕНОСТ И УПРАВЛЕНИЕ.

„Благоевград-БТ” АД е публично дружество съгласно Закона за публично предлагане на ценни книжа. Към 30.09.2009 г. разпределението на акционерния капитал на дружеството е както следва:
	№
	
	30.09.2009 г.
	30.09.2008 г.

	1
	Юридически лица, 
	98.21 %
	98.37 %

	
	в т.ч. на 5% или повече:
	
	

	1.1.
	“Булгартабак Холдинг” АД 
	85.24 %
	85.24 %

	1.2.


	“ Morgan Stanley & Co Incorporated equip”М
	5.02 %


	       5.02%


	2
	Физически лица
	1.79 %
	1.63 %


 
Дружеството не притежава собствени акции. Всички  акции  на „Благоевград - БТ” АД са обикновени, поименни с номинална стойност 1 /един/ лев на акция.
       За периода 01.01.2009 – 30.09.2009 г., по данни на БФБ–София, неофициален пазар на акции, където се търгуват акциите на дружеството, са изтъргувани 13 982 бр. акции за 499 078,51 лв. при 35,69 лв. средна цена. 
Финансовият резултат на една акция към 30.09.2009 г. е печалба (1,21) лв./акция (30.09.2008 г. печалба (2.78) лв./акция).
       Акционери на Дружеството  са 72 юридически лица с 2 654 209 броя акции  и 1 543 акционери физически лица с 48 417 броя акции по справка от „Централен депозитар” АД към 30.06.2009 г.
       Пазарната капитализация на  „Благоевград – БТ” АД е 116 212 918 лева, при цена на една акция 43,00 лв. към 30.09.2009 г.
          
„Благоевград – БТ” АД има едностепенна система на управление  със Съвет на директорите от седем членове. Дружеството се представлява и управлява от Изпълнителния директор Петър Илиев Папучаров. Членовете на Съвета на директорите и Изпълнителният директор са ключовия управленски персонал, който отговаря за планирането, текущото ръководене и контролирането на дейността на дружеството. 
          Притежаваните акции на дружеството от членовете на Съвета на Директорите към 30.09.2009 г. са  222 броя и същите не са  продавали и придобивали акции през третото тримесечие на 2009 г.
2. ПРЕГЛЕД НА ДЕЙНОСТТА  НА ДРУЖЕСТВОТО КЪМ 30.09.2009 г.
2.1. ЛИЦЕНЗИИ И РАЗРЕШЕНИЯ 


За всички марки цигари, които произвежда и реализира, по силата на сключен договор с „Булгартабак-Холдинг” АД, Дружеството притежава лицензионни права, които са вписани в регистъра на Патентното ведомство на Република България.


Всички цени на продаваните от Дружеството цигари са регистрирани в Министерство на финансите в съответствие с Постановление №298 на Министерски съвет от 2005 г. за определяне цените на цигарите от местно производство и от внос на вътрешния пазар.


На 07.12.2004 г., с решение № 955 на Министерски съвет, на “Благоевград - БТ” АД бе издадено безсрочно разрешение за производство на тютюневи изделия.


На 21.12.2004 г. с решение № 1011 на Министерски съвет на „Благоевград - БТ” АД бе издадено безсрочно разрешение за промишлена обработка на тютюн, която включва: съхраняване и отглеждане на изкупен суров тютюн; манипулация, в т.ч. сортировка и обезжилване на едролистни тютюни; ферментация – естествена или получена чрез термично третиране; съхраняване на обработения и опакован тютюн и подготовка за реализация, съгласно разпоредбите на Закона за тютюна и тютюневите изделия и Правилника за неговото прилагане.


На 27.06.2006 г. Директорът на Агенция „Митници” издаде на „Благоевград – БТ” АД лиценз №55 за управление на данъчен склад за производство и складиране на акцизни стоки. 

          С решение №402 / 26.11.2008 г. на Директора на Агенция Митници, лиценз №55 е разширен, като е допълнено, че видовете акцизни стоки, които могат да се произвеждат и съхраняват в данъчен склад са „тютюн за пушене”.


2.2. ПРОИЗВОДСТВО, ОСИГУРЯВАНЕ С МАТЕРИАЛИ И ПЕРСОНАЛ.
           „Благоевград – БТ” АД използва серията стандарти ISO 9000 от 2003г., за да поддържа и развива система за управление на качеството, интегрирана в бизнес-процесите и полезна за постигане на стратегическите бизнес-цели на дружеството. 


СУК на „Благоевград – БТ” АД в съответствие с ISO 9001:2000 е сертифицирана от LRQA през м. юни 2004г. и пресертифицирана през м. юни 2007г. След успешното представяне на своята СУК по време на надзорния одит от LRQA на 02.-03.06.2009 г., "Благоевград - БТ" АД премина към новата версия на стандарта БДС EN ISO 9001:2008.
          През третото тримесечие на годината  не са настъпили съществени изменения в организацията и технологията на  производствената дейност на дружеството. Към 30.09.2009 г. са произведени 6 411 млн.къса цигари при 7 644 млн.къса за съпоставимия период на 2008 г., намалението е 1 203 млн.къса и се  дължи основно на спада в продажбите на цигари за вътрешен пазар.                Производствената програма се изпълнява в съответствие  с изискванията на пазара.


Към 30.09.2009 г.  средно списъчния брой на персонала /без жените по майчинство/  е 1 041 броя  работници и служители / 30.09.2008 г.: 1 079 броя /, с подходяща квалификация за осигуряване на  производствените и управленски нужди с човешки ресурс.
 
Снабдяването на „Благоевград – БТ” АД със суровини и материали се извършва от фирми-доставчици от страната и чужбина. С посредничеството на „Булгартабак Холдинг” АД се закупуват суровини и спомагателни материали от внос. Заявките за суровини и спомагателни материали са по тримесечия, с изключение на печатните материали и кашоните, които са месечни и седмични. При необходимост /изменения на производствената програма/ се изготвят  допълнителни заявки.


В заявките се посочват качества , количества и срокове за доставка. Всяка доставка на спомагателен материал подлежи на входящ контрол по отношение на количество и качество. В случай на несъответствия, се предприемат съответните действия за възстановяване или рекламация, съгласно процедурите по ISO 9001:2000.


На база подписани комисионни договори с „Булгартабак Холдинг” АД, дружеството заплаща комисионни възнаграждения за осъществен внос на суровини и материали в размер на 1,5 % от левовата равностойност на сделките.

           През третото тримесечие на 2009 г. с посредничеството на „Булгартабак Холдинг”АД, „Благоевград - БТ” АД,  е закупило от внос 967 тона тютюнева суровина  за цигареното производство, а общо от началото на годината 3 720 тона. Основните региони за покупка на висококачествени едролистни тютюни Виржиния и Бърлей са  страните с най-развито производство и  най-голямо международно търсене – Бразилия, Зимбабве, Замбия, Индия, Аржентина. Тютюневи жили се внасят предимно от Китай и Бразилия, а тютюнево фолио – от Франция.
2.3. ТЪРГОВИЯ И ЦЕНИ НА ТЮТЮНЕВИТЕ ИЗДЕЛИЯ В ПЕРИОДА 01.01.2009 г.- 30.09.2009 г.

От 01.01.2009 г. са в сила нов размер и нова структура на акцизната ставка за тютюневите изделия. Новият размер на акциза се определя като сума от 41 лв. за 1000 къса и 40.5% от продажната цена. В резултат от промяната на размера на акциза, се промениха цените на произвежданите от дружеството цигари в посока на увеличение.
        Ценовата и търговска политика на „Булгартабак Холдинг” АД през 2009 г., в това число и на „Благоевград - БТ” АД, е съобразена с пазарните условия и подчинена на целта за  запазване и стабилизиране на позициите на вътрешния пазар.


През периода м.януари – м.март 2009 г., поради промяна в размера на акциза, по наше предложение съгласувано с „Булгартабак Холдинг”АД от Министерството на финансите са  издадени Удостоверения за регистрирани цени на цигарите за вътрешен пазар, както следва:
	търговска марка

	дължина / мм

	тип опаковка

	бр. цигари

	регистр. цена
 / лв.

	
	
	

	GD blue
	 
	 
	84
	твърд пакет
	 
	20
	
	3,10
	
	 
	
	
	

	GD blue
	
	
	84
	твърд пакет
	
	20
	
	3,20
	
	
	
	
	

	New Victory silver
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	New Victory blue
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory
	 
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory silver
	 
	84
	твърд пакет
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory white
	 
	84
	твърд пакет
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory blue
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory lux
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,40
	
	 
	
	
	

	Victory blue
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	19
	
	3,00
	
	 
	
	
	

	Victory exclusive white
	84
	овална кутия
	 
	19
	
	3,60
	
	 
	
	
	

	Victory exclusive black
	84
	овална кутия
	 
	19
	
	3,60
	
	 
	
	
	

	New line slims
	 
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,20
	
	 
	
	
	

	New line menthol slims
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,20
	
	 
	
	
	

	Femina yellow
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	10
	
	1,60
	
	 
	
	
	

	Femina blue
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	10
	
	1,60
	
	 
	
	
	

	Melnik
	 
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	19
	
	2,90
	
	 
	
	
	

	Melnik
	 
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	10
	
	1,65
	
	 
	
	
	

	Арда
	 
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	19
	
	2,85
	
	 
	
	
	

	Арда
	 
	 
	84
	мек пакет
	 
	 
	10
	
	1,60
	
	 
	
	
	

	Prestige blue slims
	 
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,30
	
	 
	
	
	

	Prestige yellow slims
	 
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,30
	
	 
	
	
	

	Prestige white slims
	 
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,30
	
	 
	
	
	

	Prestige blue 
	 
	84
	овална кутия
	 
	20
	
	3,60
	
	 
	
	
	

	Prestige blue
	 
	84
	твърд пакет
	 
	20
	
	3,15
	
	 
	
	
	

	Prestige white
	 
	84
	твърд пакет
	 
	20
	
	3,15
	
	 
	
	
	

	S slims
	 
	 
	97
	твърд осмоъгълен пакет
	20
	
	3,30
	
	 
	
	
	


            В периода на второто тримесечие по наше предложение е променена само  цената на търговска марка GD blue  от 3,10 лева на 3,20 лева за твърд пакет, с Удостоверение №У-ЦТИ-338/29.04.2009 г. на Министерство на финансите.
          Продажбите на цигари за вътрешен пазар към 30.09.2009 г. са намаляли с 36,06% спрямо същият период на 2008 год. Основните фактори, които пряко влияят на пазарния дял на дружеството са:
· увеличения размер на акциза и новата му структура, която  стесни  диапазона на цените между  високия и ниския ценови клас цигари;
· нарастване % на контрабандата;

· намалената покупателна способност на населението;

· агресивната ценова политика на мултинационалните компании и другите вносители на цигари;
· предлагането на евтини цигари от ниския клас от местни производители.


Приходите от продажби  за износ към 30.09. 2009 г. са 56 221 хил.лв. и отчитат нарастване спрямо същият период  на 2008 г. с 22,12%, като с най-висок дял са приходите от продажби на асортимент „Prestige RC+RF”. Близкият Изток и Балканските страни са регионите, в които марките Prestige и Victory са най-добре познати и пазарните им възможности са с най-голям потенциал.

Целта на дружеството е да затвърди позициите си в тези региони и да разшири асортиментната структура на продаваните продукти. 
     3. АНАЛИЗ НА РЕЗУЛТАТИТЕ ОТ ДЕЙНОСТТА КЪМ 30.09.2009 г.
3.1. ОТЧЕТ ЗА ДОХОДИТЕ
3.1.1. Анализ на приходите

Общо приходите от дейността към 30.09.2009 г. са в размер на 110 330 хил.лв., които   сравнени със 120 058 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 8,10%.

Нетните приходи от продажби на продукция към 30.09.2009 г. са в размер на 106 212 хил.лв., които  сравнени със 110 379 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 3,78%.

Финансовите приходи към 30.09.2009 г. са в размер на 5 280 хил.лв., които   сравнени със 10 328 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 48,88% в т.ч. 42,82% намаление на положителни разлики от промяна на валутни курсове.
Приходите от продажби на продукция и услуги  към 30.09.2009 г. са в размер на 109 141 хил.лв., които сравнени със 118 291 хил.лв. към 30.09. 2008 г., отчитат  намаление с 7,74% .
  
 Най-голям относителен дял – 91,00% от приходите са формирани от сделки с тютюневи изделия – цигари за вътрешен пазар и за износ: 
- на вътрешен пазар са реализирани – 2 684 млн.къса на стойност 43 108 хил.лв. (сравнено с 4 198 млн.къса на стойност 60 537 х. лв. за 2008 г.);

- за  износ продажбите са 3 575 млн.к. на стойност 56 221 х.лв. (сравнено с 3 258 млн.къса на стойност 46 036 хил. лв. за 2008 г.)
 От продажба на преработени тютюни за вътрешен пазар и за износ са реализирани приходи – 2,44%, както следва:

· приходи от сделки на вътрешния пазар – 172 тона на стойност 396 хил.лв. (сравнено с 2008 г.: 1 138 тона за 4 123 хил.лв.);

· приходи от сделки за износ - 617 тона на стойност 2 270 хил.лв. (сравнено с 2008 г.:2 440 тона за 5 670 хил.лв.);
От продажба на филтърни пръчки за вътрешен пазар са реализирани 835 млн.бр. филтърни пръчки за 6 323 хил.лв., (сравнено с 2008 г.: 274 млн.бр. за 1 488 хил.лв.);
От продажба на услуги са отчетени приходи от тоустиране на тютюн на 286 тона на стойност 747 хил.лв. (сравнено с 2008 г.: 175 тона за 395 хил.лв.);
                3.1.2. Анализ на разходите
Общо разходите за дейността към 30.09.2009 г.са в размер на 111 979 хил.лв., които сравнени със 122 053 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 8,25%.

Само разходите по икономически елементи към 30.09.2009г. /материали,външни услуги,амортизации,възнаграждения и осигуровки,балансова стойност на продадени активи,изменение на запасите от продукция и незавършено производство и други/,  са в размер на 108 863 хил.лв., които сравнени  със 116 394 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 6,47%. Най-съществено е намалението при разходите за външни услуги, които към 30.09.2009 г. са в размер на 8 345 хил.лв., сравнени със 11 062 хил.лв.към 30.09.2008 г. отчитат намаление с 24,56%.
Финансовите разходи към 30.09.2009 г. са в размер на 3 116 хил.лв., които  сравнени с 5 659 хил.лв. към 30.09.2008 г., отчитат намаление с 44,94% в т.ч. 42,76% от намаление на отрицателни разлики от промяна на валутни курсове.
Намаляването на разходите влияе положително на финансовият резултат на дружеството към 30.09.2009 г. и поради тази промяна голяма част от инвестициите са насочени в тази посока.
3.1.3. Анализ на финансовия резултат

Към 30.09.2009 г. дружеството приключва със счетоводна печалба в размер на 3 631 хил.лв. (2008 г.:8 333 хил.лв. печалба), която е резултат на отчетени:
· общо приходи от продажби в размер на 109 141 хил.лв. (2008 г.:118 291 хил. лв.);

· приходи от продажби на тютюневи изделия  в размер на 99 329 хил.лв. (2008 г.:106 573 хил.лв.) в т.ч. приходи от износ на цигари 56 221 хил.лв.(2008 г.:46 036 хил.лв.) при сравними обеми за двата периода; 
· себестойност на реализираната продукция и услуги 88 725 хил. лв. (2008 г.: 96 578 хил.лв.); 
· разходи под производствен капацитет  3 136 хил.лв. (2008 г.: 2 535 хил.лв.);
· обезценка на материални запаси 336 хил.лв. (2008 г. : 91 хил.лв.);
·  резултат от оперативна дейност /без финансови приходи и разходи/ печалба 2 591 хил.лв. (2008 г.: печалба 7 403 хил.лв.);
· печалба преди облагане с данъци  3 631 хил.лв. (2008 г.:8 333 хил.лв. печалба).


Оперативният марж на печалбата  изчислен като съотношение между печалба от оперативна дейност и приходи от продажби е 2,37% при 6,26% за съпоставимият период на 2008 г., т.е. отчетено е намаление с 3,89%, поради намаляващ брутен марж на печалбата през текущата година което е резултат от по-високият акциз на цигарите и нивата на продажните цени на вътрешния пазар в условията на силно конкурентна пазарна среда.

Отчетеното нарастване на средните продажни цени при износа към 30.09.2009 г. е резултат от по-висок курс на USD спрямо лева през първото полугодие и от  последователната търговска политика на „Булгартабак- Холдинг”АД за стъпаловидно договаряне на по-високи експортни цени. 
3.2. СЧЕТОВОДЕН БАЛАНС
3.2.1. Анализ  и структура на актива на Баланса.
Към 30.09.2009 г. общо актива на баланса е в размер на 271 953 хил.лв., който  сравнен със 417 036 хил.лв. към 31.12.2008г. отчита намаление с 34,79%. 
Нетекущите активи към 30.09.2009 г. са в размер на 81 183 хил.лв., които сравнени със  82 105 хил.лв. към 31.12.2008 г. отчитат намаление с 1,12%.

Текущите активи към 30.09.2009 г. са в размер на 190 770 хил.лв., които сравнени със 334 931 хил.лв. към 31.12.2008 г. отчитат намаление с 43,04%,  в резултат основно на намаление на търговските вземания с 139 542 хил.лв., свързани с настъпили падежи по договори с клиенти, както и намаление на паричните средства с 1 589 хил.лв. При материалните запаси също е отчетено намаление с 2 566 хил.лв.
3.2.2. Анализ и структура на пасива на Баланса
Към 30.09.2009 г. общо пасива на баланса е в размер на 271 953 хил.лв., който  сравнен със 417 036 хил.лв. към 31.12.2008г. отчита намаление с 34,79%. 

Нетекущите задължения към 30.09.2009 г. са в размер на 7 604 хил.лв. спрямо 7 635 хил.лв. към 31.12.2008 г. или без съществено изменение.

Текущите задължения към 30.09.2009 г. са в размер на 61 312 хил.лв., които сравнени със 204 578 хил.лв. към 31.12.2008 г. отчитат намаление с 70,03%. Най-съществено е намалението на данъчните задължения с 129 066 хил.лв. и задълженията към доставчици с 7 224 хил.лв.
Собствения капитал към 30.09.2009 г. е в размер на 203 037 хил.лв., който сравнен със 204 823 хил.лв. към 31.12.2008 г. отчита намаление с 1 786 хил.лв., което е резултат на  увеличение в размер на 3 268 хил.лв. от текуща печалба на дружеството към 30.09.2009 г. и отчетено намаление в размер на 5 054 хил.лв.  от разпределение на  печалбата за 2008 г. за дивиденти на акционерите по решение на общото събрание на акционерите проведено на 29.06.2009 година.
3.3. ОСНОВНИ ФИНАНСОВИ ПОКАЗАТЕЛИ 
· Коефициентът на финансова автономност  е  2,95; 
· Коефициентът на обща ликвидност, изчислен като съотношение между текущи активи  и текущи задължения е 3,11; 
· Коефициентът на бърза ликвидност, изчислен като съотношение на вземанията и паричните средства към текущите задължения е 2,21;
· Рентабилността на приходите от продажби  на база печалба след данъци е 2,99%;
· Рентабилността  на активите е 1,20%;
· Рентабилността на собствения капитал е 1,61%;
4. ОСНОВНИ ЦЕЛИ НА ДРУЖЕСТВОТО ЗА 2009 г.
· Изпълнение на планираните в Бизнес-програмата обем продажби за вътрешния пазар и износ;
· Оптимизиране на разходите за дейността на дружеството и изпълнение на финансово икономическите показатели в Бизнес-програмата;

· Ефективно управление и информиране на акционерите за резултатите от дейността. 
5. ФИНАНСОВИ ИНСТРУМЕНТИ И УПРАВЛЕНИЕ НА ФИНАНСОВИЯ РИСК 


По-долу са описани различните видове рискове, на които е изложено дружеството при осъществяване на дейността, както и възприетият подход при управлението на тези рискове.

Валутен риск

Дружеството извършва внос на тютюни и износ на тютюневи изделия по договорени цени в щатски долари, при което е изложено на валутен риск от колебанията на валутния курс на долара спрямо лева. Останалите вносно-износни операции със чуждестранни контрагенти са в евро, което при сегашния фиксиран курс на еврото спрямо лева не генерира валутен риск.
Управлението на откритите валутни позиции се извършва всекидневно от финансово-счетоводните отдели на дружеството, като оперативно се сключват валутни сделки за оптимизиране на риска  от промяна на валутните курсове – спот, форуърд, суап.

Ценови риск

Цените на суровини, материали и услуги са договорени за едногодишен период с редовните доставчици на дружеството, което гарантира определена сигурност при осъществяване на доставките и намалява ценовия риск до разумно ниво. Изключение правят единствено доставчиците на енергийни услуги, които текущо през годината променят цените на електроенергия, горива, природен газ, вода и други.
Продажните цени на произведената продукция – цигари, обработен тютюн, филтърни пръчки и други, са предварително договорени за едногодишен период с редовните клиенти на дружеството, което гарантира определена сигурност при осъществяване на доставките и намалява ценовия риск до разумно ниво. Изключение правят единични продажби, необвързани с обичайни договори, свързани с продажба на неоперативни активи – дълготрайни материални активи, които се реализират по пазарни цени чрез обявени търгове и конкурси.

Кредитен риск

Дружеството е изложено на кредитен риск, свързан с невъзможността да събере паричните средства по вземания от клиенти и финансови институции.

Преобладаващата част от вземанията от клиенти са гарантирани чрез авансови плащания по продажби за износ и обезпечени със записи на заповед по продажби на вътрешен пазар, което свежда кредитния риск до минимум.
Вземанията от финансови институции – депозити и свободните средства по разплащателни сметки са разпределени в първокласни търговски банки с висок рейтинг, което ограничава риска относно паричните средства.
Контролът по вземанията от клиенти и финансови институции се извършва дневно, седмично и месечно от финансово-счетоводните отдели на дружеството. 
Ликвиден  риск

         Активната политика по управление на ликвидността е насочена към осигуряване на необходимия баланс между ликвидни парични средства по разплащателни сметки, високодоходни банкови депозити /при излишък на ресурс/ и нисколихвени банкови кредити /при недостиг на ресурс/.
Управлението на ликвидността се извършва всекидневно от финансово-счетоводните отдели чрез текущо изготвяне на седмични, месечни и тримесечни отчети и прогнози на входящите и изходящите парични потоци.

Лихвен риск
   Финансовите приходи и разходи, генерирани от паричните потоци на дружеството са пряко свързани с промените на лихвените проценти по депозити и кредити в лева и чуждестранна валута.

Лихвите по депозити на дружеството в търговски банки са обичайно фиксирани за договорения краткосрочен период, но в дългосрочен аспект са изложени на риск от колебанията на пазарните лихви.
Лихвите по кредити на дружеството от търговски банки са обичайно плаващи за договорения краткосрочен или дългосрочен период и дружеството не е защитено от риска от колебанията на пазарните лихви.
6. ДОПЪЛНИТЕЛНА ИНФОРМАЦИЯ, съгласно чл.33, ал.1, т.6 от Наредба No2  включваща:
a) информация за промените в счетоводната политика през отчетния период, причините за тяхното извършване и по какъв начин се отразяват на финансовия резултат и собствения капитал на емитента;

НЯМА.
б) информация за настъпили промени в икономическата група на емитента, ако участва в такава група;

НЯМА.
в) информация за резултатите от организационни промени в рамките на емитента, като преобразуване, продажба на дружества от икономическата група, апортни вноски от дружеството, даване под наем на имущество, дългосрочни инвестиции, преустановяване на дейност;

НЯМА.
г) становище на управителния орган относно възможностите за реализация на публикувани прогнози за резултатите от текущата финансова година, като се отчитат резултатите от текущото тримесечие, както и информация за факторите и обстоятелствата, които ще повлияят на постигането на прогнозните резултати най-малко за следващото тримесечие;

НЯМА.
д) за публичните дружества - данни за лицата, притежаващи пряко и непряко най-малко 5 на сто от гласовете в общото събрание към края на съответното тримесечие, и промените в притежаваните от лицата гласове за периода от края на предходния тримесечен период:
“Булгартабак Холдинг” АД                              85,24%
“ Morgan Stanley & Co Incorporated equip         5,02%
       е) за публичните дружества - данни за акциите, притежавани от управителните и контролни органи на емитента към края на съответното тримесечие, както и промените, настъпили за периода от края на предходния тримесечен период за всяко лице поотделно;


Петър Илиев Папучаров – Изпълнителен директор – 56 броя обикновени 
акции – 0,0020 %; няма предоставени опции;

Асен Йосифов Шехов – Председател на Съвета на директорите - 68 броя 
обикновени акции – 0,0025 %; няма предоставени опции ; 

Никола Ефтимов Атанасов – Член на Съвета на директорите - 98 броя 
обикновени акции – 0,0036 %; няма предоставени опции.
ж) информация за висящи съдебни, административни или арбитражни производства, касаещи задължения или вземания в размер най-малко 10 на сто от собствения капитал на емитента; ако общата стойност на задълженията или вземанията на емитента по всички образувани производства надхвърля 10 на сто от собствения му капитал, се представя информация за всяко производство поотделно;

НЯМА.
з) информация за отпуснатите от емитента или от негово дъщерно дружество заеми, предоставяне на гаранции или поемане на задължения общо към едно лице или негово дъщерно дружество, в това число и на свързани лица с посочване на характера на взаимоотношенията между емитента и лицето, размера на неизплатената главница, лихвен процент, краен срок на погасяване, размер на поето задължение, условия и срок.

НЯМА.
28.10.2009 г.



ИЗПЪЛНИТЕЛЕН ДИРЕКТОР:
                                                                               /ПЕТЪР ПАПУЧАРОВ/
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