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Адвертайзинг Продиджи АД

Междинен доклад за дейността за второ тримесечие на 2009 г.

(консолидиран)
В този документ е предоставена информация съгласно изискванията на  чл.100о, ал.4, т.2  от Закона за публичното предлагане на ценни книжа и чл.33a от Наредба 2 от 17 септември 2003г. за проспектите при публично предлагане и допускане до търговия на регулиран пазар на ценни книжа и за разкриване на информация от публичните дружества и другите емитенти на ценни книжа. Същият е неразделна част от междинен консолидиран финансов отчет за периода приключващ на 30 юни 2009г.

I. Информация за важни събития, настъпили през тримесечието и с натрупване от началото на финансовата година до края на съответното тримесечие.
1. Информация за важни събития за периода 01.01.2009 г. - 30.06.2009 г.
	04.02.2009 г.
	„Адвертайзинг Продиджи”  АД получава решение № 119 от Комисията за финансов надзор за:

	 
	-          потвърждение на проспект за допускане до търговия на регулиран пазар на емисия акции издадени от Дружеството, ISIN код BG1100006086;

	 
	-          вписване посочената емисия акции в регистъра по чл.30, ал.1, т.3 от ЗКФН, с цел търговия на регулиран пазар

	 
	-          вписва „Адвертайзинг Продиджи” АД, гр. София, като публично дружество в регистъра по чл.30, ал.1, т.3 от ЗКФН, воден от КФН.

	11.03.2009 г.
	-          На проведено заседание на Съвета на директорите на БФБ - София АД по Протокол № 10/27.02.2009 год., е взето следното решение:

	
	Във връзка с подадено заявление по чл. 17, ал. 1 от част III Правила за допускане до търговия, Съветът на директорите на БФБ – София АД на основание чл. 30, ал. 8 от същите, допуска до търговия на Неофициален пазар на акции, сегмент “А” на БФБ-София АД, следната емисия акции:

	
	- Емитент: Адвертайзинг Продиджи АД - София;

	
	- ISIN код: BG1100006086;

	
	- Размер на емисията: 360 000 лева;

	 
	- Брой акции: 360 000 броя;

	 
	- Номинална стойност на една акция: 1 /един/ лев;

	 
	- Вид на акциите: обикновени, безналични, поименни, свободно прехвърляеми;

	 
	- Присвоен борсов код: AR1;

	 
	- Поръчките за покупка и продажба се въвеждат с минимална стъпка на котиране с точност от три знака след десетичната запетая.

	 
	- Датата на въвеждане за търговия е 11.03.2009 г. /сряда /

	м.03.2009 г.
	Дружеството наема офис в гр. София с адрес бул. Инж. Иван Иванов №68 ет.4

	м.05.2009 г.
	Назначени са 2 души на длъжност Специалист Маркетинг и Реклама. Дружеството продължава да набира персонал за офисите си в София, България.

	15.6.2009
	18/06/2009 16:42:38 – на 15.06.2009 е прекратен трудовия договор на Георги Ангелов Георгиев - директор за връзки с инвеститорите на дружеството и е назначена на трудов договор Даниела Атаносова Желева на същата длъжност.

	17.6.2009
	18/06/2009 13:44:32 –  С Акт № 20090616174701/17.06.2009г. на Агенция по Вписванията е назначен е регистриран одитор

	
	


1.1. Придобиване на ДМА през второ тримесечие на 2009 г.
За периода 01.01.2009 г. - 30.06.2009 г. дружеството е придобило дълготрайни материални активи в размер на 1 хил. лева.
1.2.  Обявяване на финансовия резултат на дружеството.
Съгласно междинния консолидиран финансов отчет на икономическата група към 30.06.2009 г. финансовият резултат на икономическата група към 30.06.2009 г. е счетоводна печалба в размер на 161 хил. лева. 
2. Информация за важни събития с натрупване от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г.
2.1. Резултати от основна дейност
За периода 01.01.2009 г. – 30.06.2009 г. икономическата група е реализирало приход от продажби на услуги на обща стойност от 1574 хил. лева. Финансовите приходи за периода са в размер на 0 лева и извънредни приходи в размер на 0 лева. Икономическата група е акумулирала разходи от обичайната дейност в размер на 1409 хил. лева. 
ІІ. Информация за сключените големи сделки между свързани лица през второ тримесечие на 2009 г.
За периода 01.04.2009 г. – 30.06.2009 г.  „Адвертайзинг Продиджи” АД не е сключвало големи сделки със свързани лица, изключвайки сделки от обичайна стопанска дейност.
ІІІ. Описание на основните рискове и несигурности, пред които е изправено Дружеството през следващия финансов период.
Систематичи рискове
Систематичните рискове са тези, които действат извън емитента и оказват ключово влияние върху дейността и състоянието му. Те са свързани със състоянието на макроикономическата среда, политическата стабилност и процеси, регионалното развитие и др. Основното ограничаване и влиянието на систематичните рискове е събирането и анализирането на текущата информация, както и използването на прогнозни от независими източници за състоянието на системата като цяло. 

В тази връзка емитента  би следвало да реорганизира дейността си, съобразявайки се с влиянието на систематичните рискове и прогнозните разчети в страната, в която извършва предмета си на дейност.

Политически рискове

Политическият риск отразява влиянието на политическите процеси в страната върху стопанския и инвестиционния процес като цяло и по–конкретно върху възвръщаемостта от инвестициите. Степента на политическия риск се определя с вероятността за промени в неблагоприятна посока на водената от правителството дългосрочна икономическа политика и като следствие от това – негативни промени в инвестиционния климат. Други фактори, които също влияят на този риск, са евентуалните законодателни промени и по–точно тези, които касаят стопанския и инвестиционния климат в страната.

Макроикономически рискове

Пряко влияние върху българската икономика ще оказва продължаващото намаление на външното търсене вследствие на забавянето на темповете на растеж в световен мащаб.

 През юли 2009 г. общият показател на бизнес климата се понижава с 1.2 пункта спрямо предходния месец в резултат на негативното развитие на бизнес конюнктурата в промишлеността и търговията на дребно. Колебания на отрасловите показатели на бизнес климата в положителна посока през юли се отчитат в строителството и услугите. 

Националният статистически институт отчита, че през юли съставният показател “бизнес климат в сектора на услугите” нараства с 1.6 пункта в сравнение с предходния месец, което се дължи на относително по-добрите оценки на стопанските ръководители за настоящата бизнес ситуация и за относително по-благоприятните оценки за търсенето на услуги през последните три месеца (граф. 1). 

Очаква се известно влошаване на бизнес състоянието на предприятията през следващите шест месеца, както и за търсенето на услуги през предстоящите три месеца, като същевременно се повишават се очакванията за намаляване на персонала.
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Главните фактори, които затрудняват дейността на предприятията, продължават да бъдат несигурната икономическа среда и конкуренцията в бранша (граф. 2). 

По отношение на продажните цени в сектора на услугите се запазват очакванията за тяхното намаление през следващите три месеца.
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Валутен риск

При предположение за запазване на системата на фиксиран валутен курс на лева към еврото, валутен риск от инвестицията не съществува за инвеститори, чийто средства са в левове или евро. Валутен риск съществува за инвеститори, чийто първоначални средства са деноминирани в щатски долари или друга валута, различна от евро и лев, поради постоянните движения на валутните курсове.
Влиянието на световната криза върху българската икономика се осъществява в рамките на съществуващия режим на паричен съвет, което е гаранция за относителна валута стабилност и контролиран инфлационен темп. Основната оперативна валута на дружеството е лев, съответно евро.
Инфлационен риск

Рискът от увеличение на инфлацията е свързан с намаляването на реалната покупателна сила на икономическите субекти и евентуалната обезценка на активите, деноминирани в местна валута. Системата на валутен борд контролира паричното предлагане, но външни фактори могат да окажат натиск в посока на увеличение на ценовите нива. Към настоящият момент и като цяло механизмът на валутен борд осигурява гаранции, че инфлацията в страната ще остане под контрол и няма да има неблагоприятно влияние върху икономиката на страната, и в частност върху дейността на дружеството.

Други системни рискове

Стабилността и реалните перспективите за растеж на националната икономика, влияят съществено на нагласите и поведението на инвеститорите.
В банковата система основният риск e свързан с изтеглянето на средства на чуждестранните банки от дъщерните си клонове в България. Това ще затрудни развитието на инвестициите у нас и ще повиши цената на привлечените ресурси. Рискът пред дружествата е от повишаване цената на кредитирането и затруднен достъп до привлечени капитали.
Към датата на настоящия документ „Адвертайзинг Продиджи” АД не изпитва затруднения в обслужването на кредитната си експозиция – дружеството притежава положителна кредитна история. 
Други рискове породени от световната политическа и икономическа конюнктура, са възможната нестабилност или военни действия в региона. Бедствията и авариите са фактори, усложняващи всяка система за управление на рисковете. Последствията са трудно предвидими, но достъпът до информация и прилагането на система за прогнозиране и действия в екстремни ситуации са възможни начини за минимизиране на отрицателния ефект.
Несистематични рискове
Това са рисковете, които представляват частта от общия инвестиционен риск, специфични за самата фирма и отрасъла. Несистематичните рискове могат да бъдат разделени на две: секторен (отраслов) риск, касаещ несигурността в развитието на отрасъла като цяло, и общофирмен риск, произтичащ от спецификите на конкретното дружество.

Секторен риск


Дружеството е зависимо най-вече от общите тенденции в сектора на маркетинга и рекламата. Тъй като размера на инвестициите в маркетинг са въпрос на мениджърско усмотрение и зависят от размера и разпределението във времето на паричните потоци на самия клиент и цялостната конюктура на сектора, в който оперира рекламодателя, „Адвертайзинг Продиджи” АД е пряко зависимо от цикличността на икономиката. Забавянето в ръстовете на българската икономика, съответно намаляването на разходите за реклама и печат, може да има съществено негативно влияние върху приходите на дружеството.

Този риск е до някъде компенсиран от възможността на „Адвертайзинг Продиджи” АД да развие присъствието си на пазара на съседни страни (Гърция, Кипър), където предлаганатите от него рекламни услуги  биха могли да бъдат реализирана на по-високи цени. Също така широките производствени възможности и ноу-хау биха позволили на дружеството да се пренасочи към по-нискокачествена продукция ако има промяна в структурата на търсенето.

Тенденцията в последните години е все повече рекламодатели и комуникационни агенции да се доверяват на нетрадиционните медии за кампаниите като това важи в особена степен за Източна Европа, изоставаща в значителна степен от западните пазари в това отношение. Съвременният свят се стреми към новото и нетрадиционното във всяка сфера на бизнеса, а в рекламата новаторството е особено важно. Всичко това създава идеалните предпоставки за по-голямо присъствие на все по-разнообразни рекламни носители в ежедневието и превръщането дори на градския транспорт в медия. Рекламата изниква пред потребителите на всяка крачка,  а традиционната и най-вече телевизионната реклама бива все повече изоставяна от бизнеса. Това е една реална възможност за  „Адвертайзинг Продиджи” АД да стане участник в едно съвсем ново направление на рекламата, което освен всичко друго ще  позволи на дружеството да генерира и значителни приходи. 

  




Николаос Асикис: ...........................................







(Ипълнителен директор на







„Адвертайзинг Продиджи”АД
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