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ДОКЛАД
ЗА ДЕЙНОСТТА НА ГРУПА СОФАРМА

ЗА 2007г.

І. ПРЕГЛЕД НА РАЗВИТИЕТО, РЕЗУЛТАТИТЕ ОТ ДЕЙНОСТТА И НА СЪСТОЯНИЕТО НА ДРУЖЕСТВАТА ОТ ГРУПАТА СОФАРМА ПРЕЗ 2007г.

1. Обща информация за Група Софарма (Групата) 
а) за дружеството майка

„Софарма” АД е търговско дружество, регистрирано в България по ТЗ, със седалище и адрес на управление гр. София, ул. “Илиенско шосе” №16.

„Софарма” АД води началото си от 1933г. Съдебната регистрация на дружеството е от 15.11.1991г., решение №1/1991г. на Софийски градски съд. „Софарма” АД е публично дружество съгласно Закона за публично предлагане на ценни книжа.

„Софарма” АД има едно-степенна система на управление със Съвет на директорите от петима членове както следва: д.и.н Огнян Донев - председател и членове Весела Стоева, Александър Тодоров, Андрей Брешков и „Унифарм” АД, чрез представителя си Огнян Палавеев. Дружеството се представлява и управлява от изпълнителния директор д.и.н. Огнян Донев.

„Софарма” АД е разположено върху 6 локации – 4 с производствено предназначение и 2 с логистично, няма клонове.

Към 31.12.2007г. разпределението на акционерния капитал на дружеството е както следва:

	
	   %

	Донев инвестмънтс холдинг АД
	25,64

	Телсо АД
	23,77

	Телекомплект АД
	20,42

	Gramercy Emerging Markets Fund
	17,08

	Други юридически лица
	10,26

	Физически лица
	  2,83


„Софарма” АД е основна структурна единица в Групата Софарма.

Дружеството извършва производство и търговия на лекарствени субстанции и лекарствени форми; научно-изследователска и инженерно-внедрителска дейност в областта на лекарствените средства. „Софарма” АД извършва услуги, както с производствено предназначение, така и свързани със спомагателната и обслужващата си дейност. В приложение 4 от годишния консолидиран финансов отчет за 2007 г. са посочени приходите от услуги, резултат от извършваните дейности.

„Софарма” АД е основен участник на българския фармацевтичен пазар и достоен конкурент на чуждестранните фармацевтични пазари. 

Клиенти на дружеството са лицензирани по ЗЛАХМ търговци на едро, както НЗОК и МЗ по ЗОП.

„Софарма” АД има GMP сертификат на Европейска регулаторна агенция (Латвия), който е валиден за страни членки на ЕС. Дружеството притежава разрешения за употреба по реда на ЗЛАХМ за всички продукти от производствената си номенклатура.

б) за дъщерните дружества

»»„Фармахим холдинг” ЕАД е търговско дружество със седалище и адрес на управление в гр. София, община Надежда, ул. „Илиенско шосе” 16.

Съдебната регистрация на дружеството е под ф.д.№2616/1989г., с решение на Софийски градски съд №1/08.12.1989г.

Към 31.12.2007г. „Софарма” АД е продала контролното си участие във „Фармахим холдинг” ЕАД и последното вече не е дъщерно дружество на „Софарма” АД. До 21.12.2007г. едноличен собственик на акционерния капитал на дружеството е „Софарма”, придобито в резултат на приватизационна процедура – 25.07.2002г. „Фармахим холдинг” ЕАД е с капитал 2 544 230 лева, разпределен в 254 423 броя поименни акции с 10 лева номинал всяка една. Дружеството има едно-степенна система на управление. Съветът на директорите се състои от трима членове в състав: д.и.н. Огнян Донев – председател и членове Иван Бадински и Асен Стоянов. Дружеството се представлява от изпълнителния директор Асен Стоянов.

Предметът на дейност включва търговия и търговско посредничество в страната и чужбина с лекарства и суровини за производство на фармацевтични продукти. Дружеството няма клонове.

„Фармахим холдинг” ЕАД притежава 54,11% от акционерния капитал на НИХФИ АД и 100% от дружеството с ограничена отговорност „Фармахим М” Москва. И двете дружества не осъществяват стопанска дейност.

»» НИХФИ АД е търговско дружество със седалище и адрес на управление в гр. София, община Студентска, бул. „Климент Охридски” № 3. Основният предмет на дейност е научно – изследователска и развойна, проекто-конструкторска, производствена и търговска дейност на едро в областта на лекарствените средства в хуманната и ветеринарната медицина, производство на субстанции.

Съдебната регистрация на дружеството е от 29.10.1991г., решение №1/1991г. на Софийски градски съд. Дата на придобиване - 25.08.2002г.

С решение на Софийски градски съд от 13.10.2005г. е вписано прехвърляне на търговското предприятие на НИХФИ АД като права, задължения и фактически отношения на „Софарма” АД. След тази дата НИХФИ АД не е осъществявало стопанска дейност. 

Към 31.12.2007г. „Софарма” АД е продала контролното си участие във „НИХФИ” АД и последното вече не е дъщерно дружество на „Софарма” АД. До 21.12.2007г. делът на притежаваните акции пряко от „Софарма” АД е 45,89 % и косвено – 54,11 %, притежание на „Фармахим Холдинг” ЕАД. НИХФИ АД е с капитал 145 942 броя поименни акции с 1 лев номинал всяка една. Дружеството се представлява от Изпълнителния директор Савелина Шопова.

»» „Ростбалканфарм” ЗАО е търговско дружество, регистрирано в Русия с решение № 1026101791594 от 9 октомври 2002 г., със седалище и адрес на управление гр.Азов, Ростовская област, ул „Осипенко” № 10.

Капиталът е 17 600 броя акции с номинал 10 рубли всяка една. Дял на притежаваните акции от „Софарма” АД – 51 %. Дата на придобиване – 27.07.2001г.

Основният предмет на дейност е производство и търговия с лекарствени средства. Дружеството няма клонове.

»» „Фармалогистика” АД е търговско дружество регистрирано с решение на СГС от 12.08.2002г., със седалище и адрес на управление гр.София, район Надежда, ул “Рожен” № 16.

Дружеството е с капитал 3 030 005 лева, разпределени в 3 030 005 броя поименни акции с номинална стойност 1 лев всяка една. Дял на притежавани акции от „Софарма” АД – 76,54%. Дата на придобиване – 15.08.2002г.

Дружеството се управлява от Общо събрание и Съвет на директорите в тричленен състав: Светла Костова – Председател на СД и Изпълнителен директор и членове Борис Борисов и Недялко Стефанов. Дружеството се представлява от Председателя на СД и Изпълнителен директор Светла Костова.

Основният  предмет на дейност е вторична опаковка на стоки и отдаване под наем на недвижими имоти. Дружеството няма клонове.

»» „Българска роза Севтополис“ АД е търговско дружество с адрес на управление и място на стопанската дейност гр.Казанлък, бул. „23 Пехотен шипченски полк” №110.

Съдебната регистрация на дружеството е от 1991г., решение № 3912/1991 г. на Старозагорски окръжен съд.

Към 31.12.2007г. регистрираният акционерен капитал на “Българска роза Севтополис”АД възлиза на 12 065 424 лева, разпределен в 12 065 424 обикновени поименни акции с 1 лев номинал всяка една. Дял на притежаваните акции от „Софарма” АД – 49,06%. Дата на придобиване – 22.04.2004г.

Дружеството има едно-степенна форма на управление със Съвет на директорите от трима членове: инж. Минко Минков – председател и членове Бойко Ботев и Росен Георгиев. Дружеството се представлява и управлява от изпълнителния директор инж. Росен Георгиев.

Основният предмет на дейност е производство и продажби на лекарствени форми и субстанции, парфюмерия и козметика, натурално-ароматични продукти. Дружеството няма клонове.

„Българска роза Севтополис“ АД има разрешение за производство на лекарства, съгласно изискванията на GMP, издадено от ИАЛ и разрешение за производство на фито-химични екстракти.

„Българска роза Севтополис” АД е публично дружество по смисъла на Закона за публично предлагане на ценни книжа.

»» „Софарма Поланд” ООД е търговско дружество, регистрирано в Полша с решение № KRS 0000178554 от 04.11.2003 г. на ХХ Икономическо отделение на Районния съдебен регистър на Варшава, със седалище и адрес на управление – Полша, гр.Варшава, ул. “Шъшкова” № 58. 

Капиталът е 50 000 злоти. Основният предмет на дейност е „Изследване на пазара и общественото мнение в Полша”. Дружеството няма клонове.

Притежавани дялове от „Софарма” АД – 60%. Дата на придобиване 16.10.2003г. Дружеството има Управителен съвет в състав: д.и.н. Огнян Донев – председател и членове Ярослав Куласек и Владимир Стойчев.
»» „Електронкомерс” ЕООД е еднолично дружество с ограничена отговорност със седалище и адрес на управление гр. София, район Младост, ул. „Самоковско шосе” №1.

Съдебната регистрация на дружеството се извършва в СГС по фирмено дело № 24456/27.11.1991г. То е придобито на 09.08.2005г. въз основа на договор за приватизационна продажба № РД-01-766, сключен между Агенцията за приватизация и „Софарма” АД.

Капиталът е 200 000 лева, разпределен в 10 000 дяла по 20 лева всеки един. Едноличен собственик е „Софарма” АД с притежавани дялове 100%. Дружеството се управлява и представлява от Димитър Йорданов.

Основният предмет на дейност е търговия, транспортиране и разфасовка на радиоактивни материали и ядрена техника, битова електроника и електротехника. Дружеството няма клонове.
»»„Биофарм инженеринг” АД е търговско дружество със седалище и адрес на управление в град Сливен, бул. „Тракия” №75.

Съдебната регистрация на дружеството е от 1997г. с решение № 524/1997г. на Сливенския окръжен съд.

Дружеството е с капитал 374 000 лева разпределен в 935 броя акции с 400 лева номинал всяка една. Дял на притежаваните акции от „Софарма” АД – 51,34%. Дата на придобиване – 10.03.2006г.

Дружеството има двустепенна система на управление. Управителният съвет е в състав: Валентин Вълев, Валентина Колева и Чавдар Божурски. Дружеството се представлява от изпълнителния директор Валентина Колева.

Основният предмет на дейност е производство и търговия с инфузионни разтвори и ветеринарни ваксини. Дружеството няма клонове.

»» „Софарма Трейдинг” АД е търговско дружество със седалище и адрес на управление в гр. София, бул. Рожен №16.

Дружеството е регистрирано с решение на Варненски окръжен съд № 3594/16.10.1998 г.  и преименувано по ф.д. № 9598/2005 г. по описа на СГС.

 „Софарма Трейдинг” АД има едностепенна система на управление със Съвет на директорите от трима членове както следва: д.и.н Огнян Донев - председател и членове Ивет Христова и Димитър Димитров. Дружеството се представлява и управлява от Изпълнителния директор Димитър Димитров.

Капиталът на дружеството е 30 000 000 лева разпределен в 30 000 000 обикновени поименни акции с право на глас с номинална стойност 1 лев всяка една. Делът на притежаваните от „Софарма” АД акции е 92.82 %. Дата на придобиване – 08.06.2006г.

Основният предмет на дейност е търговия на едро и дребно с лекарствени средства, санитарно-хигиенни материали, хранителни добавки и козметика с общо над 7 000 артикула. Дружеството има 100% национално покритие на дистрибуцията със седем Регионални Дистрибуционни Центъра. Доставки до 3 500 клиента аптеки и 350 клиенти медицински заведения. „Софарма Трейдинг” АД предлага услуга “пред-дистрибуция” - складиране и логистично обслужване на фармацевтични продукти на български и чуждестранни компании. Дружеството няма клонове. Приходите от дейността се състоят от приходи от продажби на стоки, маркетингови и др. услуги.

„Софарма Трейдинг” АД има издаден Сертификат за одобрение на Системата за управление на качеството BS EN ISO 9001:2000, EN ISO 9001:2000, ISO 9001:2000 и GDP (добра дистрибуторска практика), което гарантира изпълнението на европейските изисквания за качество на протичащите процеси в дружеството. Дружеството е сред водещите дистрибутори на лекарства на българския фармацевтичен пазар.
„Софарма Трейдинг” АД присъства на територията на България със 7 регионални дистрибуционни центрове в градовете София, Варна, Бургас, Пловдив, Велико Търново, Враца и Разлог.

„Софарма Трейдинг” АД е публично дружество по смисъла на Закона за публично предлагане на ценни книжа.

»» „Минералкомерс” АД е акционерно дружество със седалище и адрес на управление в гр.Стара Загора, ул.”Ген. Столетов” № 23.

Дружеството е регистрирано с решение 1622/01.06.1995г. на Старозагорския окръжен съд. С решение от 27.12.2006г. на Старозагорския окръжен съд „Софарма” АД придобива 70% от дяловете на „Минералкомерс” ООД. С решение 2155/18.06.2007г. ф.д 1210/1995г. на Старозагорския окръжен съд дружеството с ограничена отговорност „Минералкомерс” се преобразува в акционерно дружество.

Капиталът на дружеството е в размер на 50 000 лева разпределен в 50 000 броя обикновени налични поименни акции с номинална стойност по 1 лев всяка, със следното разпределение: за „Софарма”АД – 70%, за Стоян Атанасов Стоянов – 15%, за Златко Атанасов Стоянов – 15%.

„Минералкомерс” АД има едностепенна система на управление със Съвет на директорите от петима членове както следва: Илиян Колев, Златко Стоянов, Минко Минков, Пелагия Виячева и Стоян Стоянов. Дружеството се представлява и управлява от Изпълнителните директори – Минко Минков и Стоян Стоянов – заедно и поотделно.

Основният предмет на дейност е производство и търговия с аморфен силициев двуокис „бели сажди” и натриев силикат разтвор „водно стъкло” под собствена марка „Амосил”. Дружеството няма клонове.

»» „Софарма САЩ” АД е търговско дружество, регистрирано в САЩ с решение № 97227599 от 25.04.1997г. в службата на държавния секретар на щата Калифорния, с предмет на дейност – търговия с фармацевтични продукти и хранителни добавки. „Софарма” АД притежава 100% от капитала на дружеството. Дружеството не осъществява дейност.

Съвместно дружество

»» „Софарма Здровит” АД търговско дружество, регистрирано в Полша с решение № KRS 0000298139 от 27.09.2007 г. на Републиканския съдебен регистър на Варшава и със седалище и адрес на управление – Полша, гр. Варшава, ул. Ночницкего №31.

Предметът на дейност е изследователска и развойна дейност в областта на медицинските науки и фармацията, търговия на едро с фармацевтични продукти. Дата на придобиване – 27.09.2007г.

Капиталът на дружеството е 500 000 злоти, разпределен в 5 000 броя акции с 100 злоти номинал всяка. Делът на притежаваните от „Софарма” АД акции е 50,01%. Дружеството не е осъществявало дейност за периода от създаването си до края на 2007г.
Съществени събития и промени в дейността на дружествата от Групата през  2007г.

а) за дружеството майка

„Софарма” АД придоби на 22.10.2007г. нови 1835 броя акции от капитала на „Доверие Обединен Холдинг” АД, гр. София. Към 31.12.2007 г. участието на „Софарма” АД достигна 9,82 % в капитала на Холдинга.
„Софарма” АД увеличи дела си в „Лавена” АД, производител на етерични масла, парфюмерийни, козметични и фармацевтични продукти, на 5,18% (пряко и чрез свързани лица).

„Софарма” АД участва в учредяването на „Софарма Билдингс” АДСИЦ с 10%.

„Софарма” АД придоби на 22.10.2007г. 5000 броя акции от капитала на „Арома” АД, гр. София. Към 31.12.2007г. дружеството притежава само 243 броя.

На 26. 09.2007г. ръководството на „Софарма” АД взе решение за листване емисия акции на фондовата борса във Варшава, Полша.

„Софарма”АД учреди съвместно дружество с полската фирма „Натур Продукт Здровит” ООД. Делът на „Софарма” АД в новоучреденото дружество „Софарма Здровит” АД е 50,01% от капитала.

През 2007 г. „Софарма” АД закупи недвижим имот, находящ се на бул. „Цар Борис ІІІ”, с площ от 960 кв.м., заедно с построената търговска сграда – аптечен център на три етажа със застроена площ от 453 кв.м.

През 2007 г. „Софарма” АД сключи договор за покупка на украинския фармацевтичен завод ОАО „Витамини” и едноименното търговско дружество. Фармацевтичният завод, с 5,3 милиона щатски долара реализирана продукция през изминалата година, е на 13то място в рейтинга на фармацевтичните предприятия в Украйна. Продуктовото портфолио на дружеството включва 64 продукта. На 15.12.2007г. Комисията по конкуренция на Украйна издаде разрешение на “Софарма” АД да закупи повече от 50% от капитала на дружеството.

„Софарма” АД придоби на 29.11.2007г. нови 10 000 броя акции от капитала на „Момина крепост” АД, гр. Велико Търново. Участието на дружеството пряко в капитала на „Момина крепост” АД достигна 44,77 %.

Дружеството регистрира на 30.10.2007г. първия оригинален български продукт на пазара на Република Сърбия. Регистрацията е издадена за продукта Tabex® - препарат от растителен произход, предназначен за лечение на никотизма. „Софарма” АД направи и първата си продуктова регистрация на турския пазар.

На 20.11.2007г. Съветът на директорите на “Софарма”АД взе решение за покупка на фармацевтични предприятия в Република Румъния и Република Сърбия.

В края на полугодието на 2007г. стартира основна реконструкция на завода за ампулни форми, която завърши в края на годината. Като резултат от нея ще бъде удвоен капацитетът му.

Продължава процесът на проектиране на нов таблетен цех и започна строежа на нов логистичен склад.

б) за дъщерните дружества

»» „Фармахим холдинг” ЕАД извърши продажба на притежаваната търговска марка “PHARMACHIM” като прехвърли собствеността на „Софарма трейдинг” АД - ф.д.№9598/05 на 16 март 2007г. „Фармахим холдинг” ЕАД запази правото си да използва марката във фирменото си наименование. Към 31.12.2007г. „Фармахим холдинг” ЕАД не е дъщерно дружество на „Софарма” АД. На 21.12.2007г. е извършена промяна в разпределението на капитала на дружеството в резултат от прехвърляне чрез джиро от страна на сегашния собственик „Софарма” АД в полза на „Елфарма” АД, Текста корп САЩ и „Телекомплект” АД.

»» НИХФИ АД към 31.12.2007г. не е дъщерно дружество на „Софарма” АД. На 21.12.2007г. е извършена промяна в разпределението на капитала на дружеството.

»» „Фармалогистика” АД

През 2007г. е довършено изграждането на складовата база за хартия.

»» „Българска роза Севтополис“ АД
Съветът на директорите на „Българска роза Севтополис“ АД взе решение за увеличаване на капитала от 6 032 712 лева на 12 065 424 лева чрез издаване на нови 6 032 712 броя обикновени, безналични акции. Решението бе прието от Общото събрание на акционерите, проведено на 13.07.2007г.

С решение № 1295Е от 16 октомври 2007г. Комисията за финансов надзор гр.София потвърждава проспекта за първичното публично предлагане на емисията ценни книжа в размер на 6 032 712 броя, съгласно решението за увеличаване на капитала на дружеството.

С решение №4447/18.12.2007г. на Старозагорския окръжен съд се вписва увеличение на акционерния капитал на „Българска роза Севтополис“ АД от 6 032 712 лв. на 12 065 424 лв. чрез емитиране на нови акции в съотношение 1:1 с досегашния брой акции, с номинална и емисионна стойност от 1 лев всяка една.

Въведен е в редовна експлоатация нов склад “Изходни материали и помощни вещества” с разгърната площ 880 кв.м. и новоизградена инфраструктура към него (пътища, площадки, товаро-разтоварни рампи, транспортен портал и др.), напълно отговарящ на изискванията на добрата производствена практика.

»» „Електронкомерс” ЕООД

Дружеството се регистрира като търговец на едро с медицински изделия и подаде документи за пререгистрация като търговец на едро с лекарствени продукти (до края на 2007г. пререгистрацията по ЗЛПХМ не се осъществи).

Сключен бе договор с НСБАЛО гр.София за едногодишно абонаментно сервизно обслужване на планираща система за лъчетерапия и на апарат за брахитерапия на стойност 584 хил.лв., като приходите от реализацията му се очакват за 2008г.
В края на годината започнаха проучвания на перспективите за изграждане на циклотрон за производство на свръх кратко живеещи РЕТ изотопи за нуждите на нуклеарно медицинските заведения в страната.

»»„Биофарм инженеринг” АД

През 2007 г. „Биофарм инженеринг” АД сключи договор с DP MID d.o.o. за регистрация и дистрибуция на територията на Република Сърбия  и Република Босна на продуктите на дружеството за 2008 г.

»» „Софарма Трейдинг” АД

С Решение №4 на Софийски градски съд от 20.06.2007 г. съдът вписва ново седалище и  адрес на управление на дружеството: гр.София, бул.”Рожен” №16.

С Решение №5 на СГС от 14.09.2007г. дружеството вписва увеличение на капитала от 20 000 000 лв. на 30 000 000 лв., чрез издаване на нови 10 000 000 обикновени поименни безналични акции с право на глас, с номинална стойност 1 лев всяка и приема нов Устав на дружеството в съответствие с решение на Общото събрание на акционерите от 08.06.2007г.

С Акт за регистрация от 04.10.2007г. е вписана емисията на „Софарма Трейдинг” АД в Централния депозитар.

На заседание на Съвета на Директорите, проведено на 19.10.2007г., се взе решение за вторично публично предлагане на акции на „Софарма Трейдинг” АД и избор на инвестиционен посредник за вторично публично предлагане на акциите, а именно – „Булброкърс” АД.

През първата половина на 2007 година след осъществен анализ и решение за обновяване и увеличаване на автомобилния парк на дружеството бяха закупени 26 броя пикапи и 15 леки автомобила.

2. Преглед на дейността на Група Софарма през 2007г.
2.1.Стопанска среда и влиянието й върху дейността на Групата

Дружествата от Групата Софарма в голямата си част работят и се развиват в условията на стопанската среда на Република България, с присъщите й за анализирания период макро и микроикономически условия, оказващи своето влияние върху дейността на дружествата.

Макрорамката на стопанската среда формира една относително стабилна политическа обстановка, съпътствана със сравнително адекватна нормативна уредба, касаеща общото данъчно законодателство. През последните три години дружествата от Групата работят в условия на задоволителни или добри темпове на развитие на БВП, равнище на инфлацията, лихвени проценти, валутен курс и безработица (приложение – годишен финансов отчет). Тези обстоятелства предизвикаха засилен интерес, както от чуждестранни, така и от български инвеститори, включително и чрез Българка фондова борса, което се отрази благоприятно на почти всички отрасли на българската икономика.

Микрорамката на стопанската среда се предопределя от позицията на отрасъла в държавната политика, както и от провежданата от Държавата политика на здравеопазване, социално и пенсионно осигуряване на населението, което е и потребител на лекарствени продукти.

Въпреки „приоритетността” на държавната политика за отрасъл фармацевтична промишленост, гласувана от предходното правителство, все още средствата отделяни от Държавния бюджет за здравеопазване значително изостават в относителна (4,2% от БВП) и абсолютна стойност в сравнение със страните членки на ЕС (около 8,7-8,8% от БВП) и Държавата оперира в състояние на постоянен бюджетен дефицит по разходите за здравеопазване и субсидиране на лекарства. Тези средства са крайно недостатъчни за провеждане на стабилна здравна политика и затрудняват извършването на здравната реформа в страната.

Специфичното за фармацевтичния отрасъл законодателство все още е в процес на хармонизация с европейското. От съществено значение за средата е спецификата на фармацевтичния отрасъл, отличаващ се от останалите с:

· изключително висока капиталоемкост;

· интензивно променящо се високотехнологичното производство;

· обслужва се от висококвалифициран труд;

· за навлизане на фармацевтичния пазар е необходимо преодоляването на сериозни бариери.

Значимостта на потребителната стойност на продукта на този отрасъл предопределя относително сигурни възможности за пазарна реализация. В същото време фармацевтичния пазар се характеризира с висока степен на конкуренция между участниците, като непрекъснато се увеличава броя на чуждестранните компании. В последните години се наблюдава тенденция за намаление дела на българските фармацевтични производители, като „Софарма”АД запазва своя дял на българския фармацевтичен пазар.

Продължава да съществува нелоялна конкуренция между производителите, изразена в нарушения на закона и свързана с производството, продажбата и износа на фалшиви лекарствени продукти, имитиращи водещи търговски марки на български производители.

Условията, формиращи микро и макрорамката на стопанската среда, в която работят предприятията от Групата Софарма въпреки някои неудачи, влияят градивно върху конкурентно-способността на дружествата и не представляват риск за дейността им.

2.2. Производство, продажби, анализ на дейността и състоянието на Група Софарма

Производствената дейност на групата Софарма се осъществява и развива в следните основни направления: производство на лекарствени средства, субстанции и препарати на основата на растителни суровини (фитохимично производство), ветеринарни ваксини, инфузионни разтвори, аморфен силициев двуокис („бели сажди”), натриев силикат разтвор („водно стъкло”) под собствена марка „Амосил”. Най–висок дял в общото производство на групата има Софарма АД, чието производство е ориентирано предимно към износа. Другите дружества имат значително по-нисък принос в общата произведена продукция на Групата.

Приходите на групата се формират почти изцяло от приходи от продажби. Другите доходи от дейността са незначителни в структурата на общите продажби.

В приходите от продажби по-голям дял имат тези от стоки, основно за вътрешен пазар. В приходите от продажба на готова продукция с по голям дял е продукцията реализирана на външните пазари, което се дължи в много голяма степен на реализирания износ на дружеството майка. Продукцията на групата е изнасяна в 30 страни. Голяма част от обема е осъществен в Русия, Украйна, Казахстан, Полша, Беларус, като най-голям е делът на износа за Русия.

По видове продукти най-голям дял в приходите заемат таблетните сиропните и ампулните форми. Планирано е и увеличаване капацитета на таблетните мощности.

Нарастването на приходите от продажби през 2007г. спрямо 2006г на групата Софарма е в резултат на увеличените продажби на стоки, което се дължи на повишената реализация на вносните лекарствени средства, санитарните материали и козметиката от Софарма трейдинг.


2.3. Маркетингова дейност на Група Софарма

През годината Групата продължава да следва своята маркетингова стратегия.В края на годината „Софарма” АД разполага с 40 медицински представители, разделени на 3 бизнес екипа (ОТС, астма и гастроентерология, кардиология и неврология), координирани от 4 регионални мениджъри и 17 души маркетингов и поддържащ състав.

„Софарма” АД има трайно присъствие на българския лекарствен пазар и водеща роля в подпомагането на медицинската общност при организирането на конгреси, конференции и семинари, както и по отношение на Продължаващото медицинско образование за общопрактикуващи лекари (в сътрудничество с Българския лекарски съюз).

През 2007г. дружеството беше генерален спонсор на 8 конгреса на медицинската общност, вкл. 2 Европейски срещи, 60 национални срещи и конференции и 36 собствени продуктови работни срещи. Във връзка с продължаващото обучение на общопрактикуващите лекари (ОПЛ) и фармацевти в България, бяха организирани четири специализирани обучителни модули с над 100 участника, шест научни срещи с над 1 000 фармацевти в София, Варна, Бургас и Пловдив, летен университет на ОПЛ с над 350 участници. „Софарма” АД подкрепи няколко общественополезни здравни инициативи, като Международната среща на Асоциацията на боледуващите от астма, дни на отворени врати в Университетската клиника по Дерматовенерология и УБ „Майчин дом”, скрининингова програма за астма, подкрепа на кабинет за лечение на никотинизъм («Табекс помага») в 28 ДКЦ.

Продължи активното сътрудничество с утвърдени международни фармацевтични компании – GlaxoSmithKline, Novartis, Janssen-Cilag.

Задълбочиха се партньорските взаимоотношения с GlaxoSmithKline, като освен съвместната промоция и производство на Paroxat и Flixotide® , „Софарма” АД притежава и лиценза (разрешение за употреба) и за двата продукта на територията на страната.
През май започна маркетирането на широка и съвременна гама хранителни добавки, произведени по лиценз на Holotropic (ЮАР).

В началото на юни 2007г. дебютира и новият антимикотичен крем Ternafin, съвременен и ефективен препарат за лечение на кожни гъбични заболявания. Много успешно дебютира новият продукт Vicetin 10 mg (vinpocetine), предназачен за профилактика и лечение на болни с мозъчно-съдова болест. Предстои реализация на цяла гама нови препарати, собствена разработка на дружеството.

Основните фокуси на маркетинговата дейност на “Софарма Трейдинг” АД за 2007 година се предопределиха от фирмените цели и бизнес стратегия. Основните направления на развиване на дейността са предлагане на нови маркетингови услуги към Представителствата на фирми производители, разработване на програми към Аптеките развиващи бизнеса им, развиване на портфолиото.

Вътрешно-фирменият маркетинг цели създаването на високо мотивиран и обучен търговски екип, който е в директна връзка с клиентите, както и професионални „съпорт” екипи, които работейки в синхрон подсигуряват високото ниво на услугите и доволните клиенти.

Създаването на модерни маркетингови услуги, отговарящи на нуждите на фармацевтичните компании помагат за изграждането на дългосрочни партньорски отношения с производителите. Маркетинговите екипи на повечето фармацевтични производители работят основно за макетирането на продуктите към лекари и специалисти. Отговорността относно нивото на дистрибуция в съответния целеви пазар, качественото съхранение на продуктите, информираността на фармацевтите за характеристиките на продуктите и текущи промоции е изцяло на дистрибутора. Т.е. дистрибутора е важна част от веригата производител–дистрибутор–аптека–пациент и доверието на производителите се печели с ясна визия и разбиране на бизнеса на институционално ниво, с фокус съвпадащ със стратегията на марките им, с маркетингови активности към таргет групите за синергичен ефект с плановете на представителствата. В тази посока бяха разработени маркетингови планове с водещите производители на лекарства Sopharma pharmaceuticals, Pfizer, Astra Zeneca, Alcon, La Roche, Rottapharm, Nycomed, Wyeth, 3M, Titania, Lifestyles, Nuby и др. В резултат „Софарма Трейдинг” АД постигна значителен ръст в усвояване потенциала на тези фирми, което допринесе за увеличаване на общият пазарен дял.

В Маркетинг отдела се работи усилено и целенасочено, към популяризирането на името на дружеството, за изграждане на успешна корпоративна визия и положителен имидж на „Софарма Трейдинг” АД чрез рекламни материали и общи активности с други водещи производители, чрез използване на PR похвати и комуникация в масовите медии.

2.4. Интелектуална собственост на Групата Софарма

Групата Софарма притежава интелектуална собственост, включваща едновременно и регистрирани права - марки, патенти, дизайни, и нерегистрирани обекти (технологично, производствено, ноу-хау).

В края на 2007г. „Софарма” АД е притежател на повече от 350 търговски марки и над 60 патента, повече от които с множество регистрации за териториите на различни страни от Европа, Азия, Африка, Америка и Австралия.

Дейността на Дирекция интелектуална собственост на дружеството-майка е насочена, освен към закрилата на създаваните в дружествата в Групата интелектуални продукти, и към упражняването на изключителните права върху тях. Дружествата от Групата разчитат на тези дейности в борбата с нелоялната конкуренция и нарушителите. Работата в тази посока цели осигуряването на сигурност и спокойствие за търговията с продукти на „Софарма” АД и другите дружества от Групата на избраните пазари, а така също и минимизиране на възможните щети за Групата от действия на нарушители.

Като част от една наукоемка индустрия, Софарма е Група, която уважава интелектуалния и изобретателския труд и отделя ежегодно средства за изплащане на авторски възнаграждения за специалистите – създатели на интелектуалния продукт, защитен с патенти или ноу-хау на „Софарма” АД. За тази цел дружеството-майка има специално разработени Вътрешни правила, регламентиращи реда, условията и отношенията, възникващи при създаването на обекти на интелектуална собственост, имащи служебен характер.

За поредна година, дружеството-майка оказа активно съдействие в дейността на организации, работещи в областта на Интелектуалната собственост, в някои от които и членува – Национална група на AIPPI за България, Алианса за интелектуална собственост в областта на фармацията, химията и биологията /АИСОФХБ/. 

„Софарма” АД отбеляза пет участия в национални и международни конгреси, конференции и семинари на теми свързани с марковото и патентно законодателства на България и ЕС, както и на специализирани теми от международното право на интелектуална собственост.

„Фармахим холдинг” ЕАД извърши продажба на притежаваната търговска марка “PHARMACHIM” като прехвърли собствеността на „Софарма трейдинг”АД - ф.д.№9598/05 на 16 март 2007г. „Фармахим холдинг” ЕАД запази правото си да използва марката във фирменото си наименование.

„Минералкомерс” АД поддържа търговска марка „АМОСИЛ” на продукта си аморфен силициев двуокис „бели сажди”.

2.5. Екология и опазване на околната среда

„Софарма” АД – като основен производител в Групата следва политиката си на екологосъобразно икономическо развитие и продължава да отстоява поетите ангажименти за поетапно привеждане на производствената дейност в съответствие с националното законодателство в областта на опазване на околната среда. Дружеството е предприело мерки за: 

· намаляване на вредното въздействие върху околната среда на всеки етап от производствената дейност в частност ограничаване на емисиите от Летливи органични съединения чрез въвеждане на водно филмиране. 

· Прилагане на разделно събиране на отпадъците, минимизиране, оползотворяване и рециклиране на производствените и битовите отпадъци.

· Осигуряване подходящо обучение на персонала по въпроси, свързани с опазване на околната среда и предотвратяване на замърсяването.

· Отговорно изпълнява императивните изисквания на ПМС 137 на МС и Наредба за опаковките и отпадъците от опаковки. 

Като част от нашата социална отговорност ние приемаме прилагането и утвърждаването на производствена практика, ориентирана към опазване на околната среда. Усилията и инвестициите ни в тази насока са част и от цялостната концепция за бъдещото развитие и дейност на дружеството. Дружеството е член и акционер на ЕКОБУЛПАК – Национална Организация по оползотворяване на опаковки, чрез която изпълнява своите задължения по спазване на изискванията на ПМС № 137 на МС и Наредбата за опаковките и отпадъците от опаковки (НООО).

Под методическото ръководство на звено „Екологичен мениджмънт” в „Софарма” АД, съвместно с всяко от дъщерните дружества, се изпълняваха разработените програми за мониторинг върху условията на работа, свързани с ограничаване на евентуалното вредно въздействие върху околната среда.

2.6. Персонал

Средно-списъчният състав в Групата за 2007г. е 2812 работници и служители 
През 2007г. средствата за работна заплата на групата са образувани на база основните заплати по трудов договор на персонала, съгласно прилаганите системи за заплащане на труда и допълнителните трудови възнаграждения по Кодекса на труда в установените им размери.

2.7. Постижения

Изпълнителният директор на Софарма АД - д.и.н. Огнян Донев, бе избран за председател на Българския национален комитет на МТК – България, който от своя страна бе приет за пълноправен член на международната търговска камара (ICC). За първи път България получава място и един глас в най-важния орган на МТК. Тя е най-престижната организация в областта на международната търговия и международните икономически отношения.

„Софарма” АД получи сертификат първи клас за инвестиция на стойност 37,65 млн.евро за изграждането на нов високотехнологичен таблетен завод за производство на твърди лекарствени форми.

За пореден път дружеството получи награда Фармацевтичен Оскар – „Еньо” при участието си в „Алея на здравето” - есен 2007”.

Изпълнителният директор на Софарма АД - д.и.н. Огнян Донев получи наградата за индустриално управление от фондация „Атанас Буров”.

На ХІХ Европейска конференция за лекарства без рецепта Софарма АД получи престижния приз Nicholas Hall’s OTC.newsflash Worldwide Marketing Award за иновативната си маркетингова кампания за Трибестан.

2.8. Рискове

Бизнес риск

Бизнес рискът, наречен още стопански риск се дефинира като вероятност от неблагоприятни промени в пазарните и икономическите условия, в които функционира предприятието. Тези промени косвено се отразяват върху финансовия резултат и рентабилността. Основен компонент на стопанския риск е пазарният риск, който се дефинира като вероятност от намаляване обема на продажбите поради неблагоприятно въздействие на пазарните фактори – свиване на потреблението, появата на конкуренти, появата на стоки-заместители и други причини от пазарен характер. Промените в обема на продажбите оказват силно влияние върху размера на приходите и финансовия резултат, поради което най-често се използват като индикатор за степента на стопанския риск. Външните за Групата фактори, влияещи върху обема на продажбите и вариацията на финансовия резултат, имат различно естество. Такива са макроикономическото състояние на страната, в т.ч. фазата на икономическия цикъл, типовете конкуренция и др. България се намира в преходен период на развитие с установена вече пазарна икономика във фаза на развитие на основните структуроопределящи икономиката отрасли. Това предопределя и покупателен потребителски потенциал от решаващо значение за анализа на пазарния риск. От голямо значение при този анализ е спецификата на фармацевтичния отрасъл, който е коментиран в настоящата точка. 

Статистически метод за анализ на бизнес риска

Методът се състои в изчисляване на коефициента /процента/ на вариация на приходите или финансовия резултат от основната дейност (V%). Анализирани са приходите от продажби, като процента на вариация представя стандартното отклонение на приходите като относителна величина. Счита се, че колкото по-голяма е вариацията на приходите, толкова по-голяма е несигурността по отношение на продажбите. Изчисленията, направени за тригодишен период 2005г. – 2007г., показват стойност на процента на вариация на приходите 8,9% на неконсолидирана база за дружеството майка, формирана в резултат на възходящия тренд на приходите от продажби и определя ниска степен на пазарен риск. Цитираната персонална за „Софарма” АД стойност на процента на вариация на приходите би следвало да се третира като нормална за този пазар, ако се вземе предвид факта, че ръста на българския фармацевтичен пазар за последните няколко години варира между 10 и 18%. Според IMS Health /основен международен източник на статистическа информация в сектора/ през 2003г. - 2007г. е реализиран ръст от 8% в световен мащаб, постигнат при силна конкуренция и при липса на незаети пазарни ниши в страните с най-голям пазар – САЩ, ЕС и Япония. Средногодишният ръст в страната изпреварва ръста в оборота на фармацевтичните продажби в световен мащаб. Според анализаторите, това се дължи на: неразработени и нефинансирани пазарни ниши; късното либерализиране на българския пазар; старта на здравната реформа; високата заболеваемост на населението. Посочените фактори, увеличеното потребление и лекарствена номенклатура доказват, че потреблението изпреварва предлагането и това е трайна тенденция, имайки превид специфичния характер на потребителската стойност на лекарството – човешкото здраве.

На консолидирана база стойността на процента на вариация на приходите от продажби се влияе от консолидацията на „Софарма трейдинг” АД в средата на разглеждания период 2005- 2007г., което увеличава стойността му до 39,6%. Поради по-специфичния характер на дистрибуторската дейност, където възможността за генериране на добавена стойност е твърде ограничена и където се работи с ограничени (пределни) маржове на дистрибуторска надценка (съгласно българското законодателство), възможността за формиране на печалба е значителна по-малка. Това води до незначителен дял на приноса на това дружество във финансовия резултат (печалба под 1%) дори при по-висок дял в приходите от продажби. 

Дружествата имат изградена система за мониторинг на бизнес риска, включваща комплекс от показатели, посредством които текущо се следи статуса им и в този аспект на стопанската им дейност. Паралелно с това е създадена и система за адекватна реакция при еветуална промяна в неблагоприятна посока на някои показатели. За тази цел системата разполага с необходимия инструментариум от оперативни лостове за намеса в приходните и разходните елементи от стопанската им дейност.
3. Анализ на консолидираните финансови показатели от дейността на Група Софарма
Резултати от дейността

Консолидираната нетна печалба за 2007г. е в размер на 28 036 хил. лв. (в т.ч. без малцинствено участие - 27 671хил.лв.). Постигнатият ръст е близо 4% в сравнение с 2006г. (в т.ч. . без малцинствено участие 3.4%).

Факторите, оказващи влияние върху печалбата са измененията в приходите, разходите за дейността, данъците и нетните финансови разходи.

Върху размера на приходите най-голямо влияние имат приходите от продажба на стоки. Те заемат 55% от приходите през 2007г., като увеличението им спрямо 2006г. е със 171% (или със 124 234 хил.лв.). В приходите от продажба на стоки най-голямо влияние имат стоките за вътрешен пазар, които нарастват с 171 и имат 99% относителен дял. Нарастването на тези приходи е основно от дейността на Софарма Трейдинг АД, който се включва в консолидирания отчет на Групата от средата на 2007 г. Стоките за износ имат незначително влияние. Приходите от продажби на продукция заемат 45% от приходите през отчетния период, като увеличението им спрямо предходната година е със 16% (или със 22 471 хил.лв.) В приходите от продажби на готова продукция най-голям принос има продукцията за износ, която нараства с 28% и има 57% относителен дял. Това е резултат от осъществения износ през 2007 г. на продукция на  „Софарма” АД. Приходите от продажби на продукция за вътрешен пазар имат минимален ръст от 3%. Влияние върху тях оказват следните фактори:

· Поява на нови аналози в пазарната ниша на продуктите на Групата.

· Разширяване присъствието на медикаменти на Групата на болничен пазар.

Доброто познаване на българския пазар и потребностите на потребителите, както и активната рекламно-промоционна дейност, уникалното ампулно производство, ниските цени на препаратите и използваната широка дистрибуторска мрежа 

Другите доходи от дейността се увеличават с 2 427 хил.лв. (101%) основно по линия на отчетения ръст в приходите от наеми (нарастване от 145%) и реализираната печалба от продажба на дълготрайни активи.
Разходите за дейността през 2007г. се увеличават с 73% спрямо 2006г. С най-голям дял от разходите за дейността е себестойността на продадените стоки (57%), поради факта, че Софарма Трейдинг АД се консолидира от средата на 2006 г. и неговата дейност включва основно продажба на стоки. Разходите за материали заемат 16% от разходите за дейността и се намаляват с 1 085 хил.лв. . Намаляват разходите за основни материали (субстанции, ампули и билки, чиито цени са основно в щатски долари). От своя страна нарастват разходите за топло и електроенергия и разходите за горива и смазочни материали. Следват разходите за външни услуги (с дял 11%), които се увеличават с 10 001 хил.лв. Най-значителен ръст в тази група бележат разходите за реклама (с 69%) в следствие на агресиванта политика по позициониране на продуктите на групата и разходите за изработка на ишлеме (103%). Общо двете статии съставят ~52% от разходите за външни услуги. Разходите за персонала имат относителен дял от 10% и нарастват със 8 655 хил.лв., фактор за което е ръста на броя на заетите в Софарма Трейдинг АД (от 346 до 525 души средносписъчен брой). Други разходи за дейността (с дял 2%) имат намаление с 1 482 хил.лв., това е нетния ефект от увеличените разходи за провизии и представителни мероприятия и по големия процент намаление основно на разходите за брак и липси на готова продукция, и незавършено производство, обезценка  и отписване на несъбираеми вземания. Изменението на наличностите от продукция и незавършено производство са в посока на намаление с 7 124 хил.лв., свързано с ремонтите на заводите за производство на ампули и лиофилни продукти в дружеството майка. Изменението на нетните финансови разходи в посока на увеличение с 5 100 хил.лв. са основно от в резултат от измененията на курса на щатския долар спрямо 2006 г. и отчетените курсови разлики във връзка с това, както и в резултат на лихвите от банкови заеми. С близо 50% нараства общата краткосрочна и дългосрочна дългова експозиция към банки (вкл.по облигационен заем). Значително намаляват приходите от лихви по отпуснати заеми като салдото на предоставените търговски заеми към свързани предприятия намалява спрямо 31.12.2006г.

Изменението на данъците е в посока на намаление с 293 хил.лв спрямо 2006г. и е свързано с намалението на данъчната ставка.

Капиталови ресурси

Към 31.12.2007г. собственият капитал на Групата Софарма нараства с 18% (без малцинствено участие – 13%) спрямо 31.12.2006г. в резултат на увеличението на натрупаните печалби и резерви.

Измененията в консолидираните задължения са:

- нетекущите задължения се увеличават с 24 323 хил.лв., главно в частта на банкови заеми, задължения по финансов лизинг и намаляват в частта на облигационен заем.

-текущите задължения се увеличават с 5 948 хил.лв. като увеличението основно е в частта на краткосрочни заеми, а намаление имат основно търговските задължения.

Дружествата от Групата имат договори за кредит с „Райфайзенбанк”АД „Пощенска Банка” Юробанк и Еф Джи България, „Банка ДСК”АД, „Пиреос банк”, „Ситибанк” АД, „УниКредит Булбанк” АД, Банка Р.Т. Унгария, HVB банка Биохим АД, SG Експресбанк АД, Донинвестбанк - Русия.

Ръстът в ползваното финансиране обслужва нарастващите обороти на групата и осигурява ликвидност срещу нарастващите вземания от болничния сектор.

Към 31.12.2007г. активите на групата се увеличават с 65 324 хил.лв. спрямо 31.12.2006г. От общите активи 44% се падат на нетекущи активи, които се увеличават с 51 963 хил.лв. От тях с най-голям дял са имоти, машини и оборудване - 76%, които се увеличават с 22 314 хил.лв. Увеличение имат инвестиции в асоциирани дружества (с 6 269 хил.лв.), инвестиции на разположение и за продажба (с 24 979 хил.лв), инвестиционни имоти (с 1 055 хил.лв.). Намаление имат нематериалните активи (с 2 143 хил.лв), предоставени дългосрочни заеми на свързани предприятия (с 1 753 хил. лв.) 

Текущите активи се увеличават в абсолютна стойност с 13 361 хил.лв. Търговските вземания заемат 39% от стойността на текущите активи и се увеличават с 7 424 хил.лв. Материалните запаси заемат 35% и се увеличават с 1 336 хил.лв. Други текущи вземания се увеличават с 295 хил.лв. Намаление имат вземанията от свързани предприятия (с 18 248 хил.лв.). Паричните средства и еквиваленти се увеличават с 22 554 хил.лв. и имат относителен дял от 15% в частта на парични средства в разплащателни сметки – получени пари от клиенти. 
Финансови коефициенти

1. Коефициенти на рентабилност

Рентабилност на приходите - изразявайки отношението между нетната печалба (без малцинствено участие) и приходите (от продажби и доходите), за 2007г. този показател е 0,08, а за базисния период е бил 0,13. Нарастването на тежестта в консолидираните приходи на “Софарма Трейдинг” АД (предвид по ниските маржове, заложени в търговията на едро) води до спад в показателя.

Възвращаемост на собствения капитал – като отношение между нетната печалба (без малцинствено участие) и собствения капитал (без малцинствено участие) за отчетния период е 0,13, а за базисния период е 0,14.

Възвращаемост на активите - представлява отношението на нетната печалба (без малцинствено участие) към Активите, като за 2007г.е 0,06 а за 2006г. коефициентът е 0,07.

Разрастването на мащабите на групата (като активи и капитал) и стабилния размер на реализираната нетна печалба водят до плавно намаляване на стойността на двата показателя.

2. Коефициенти на ефективност
Коефициент на ефективност на разходите - изразява отношението между приходите (от продажби и доходите) и сумата на разходите (вкл. разходи за данъци). За 2007г. показателят е 1,08, а за 2006г.е бил 1,15.

Обръщаемост на общите активи - изразява отношението между приходите (от продажби и доходите) и активите. За 2007г. показателят нараства до 0,85 (за базисния е бил 0,59) в резултат на значителния ръст в консолидираните приходи.

3. Коефициенти на ликвидност

Коефициент на текуща ликвидност - отношение между текущите активи и текущите задължения. Коефициентът е 1,80 за отчетния период, а за базисния е бил 1,78.

Коефициент на бърза ликвидност – изчислява се като отношение на краткосрочните вземания, паричните средства и еквиваленти към текущите задължения. За отчетния период той е 1,17, а за базисния е бил 1,13.

Двата показателя на бележат съществени промени и приемат благоприятни стойности над 1.

Коефициент на незабавна ликвидност – изчислява се като отношение на паричните средства и еквиваленти към текущите задължения. За отчетния период той е 0,27, а за базисния е бил 0,11. . Ръстът на показателя се дължи на наличието на значителни средства по разплащателни сметки в края на 2007г. с цел обслужване на очаквани сделки.

Коефициент на финансова автономност - е отношението на собствения капитал (без малцинствено участие) към пасивите Този показател за отчетния период е 1,09, а за базисния – 1,12. Въпреки ръста в дейността и краткосрочните и дългосрочни задължения, групата запазва добра капиталова осигуреност. 

ІІ. ВАЖНИ СЪБИТИЯ, НАСТЪПИЛИ СЛЕД ДАТАТА, КЪМ КОЯТО Е СЪСТАВЕН КОНСОЛИДИРАНИЯ ГОДИШЕН ФИНАНСОВ ОТЧЕТ НА ГРУПА СОФАРМА.

1. За дружеството майка

Към 31.03.2008г. участието на „Софарма” АД в „Медика” АД достигна 4,73%. 
Към 21.02.2008г. участието на „Софарма” АД пряко и чрез свързани лица в „Момина крепост” АД достигна 48,27%.
Към 31.03.2008г. „Софарма” АД увеличи дела си в „Доверие Обединен Холдинг” АД до 13,85%.

Към 12.03.2008г. участието на „Софарма” АД в „Марицатекс” АД. достигна 3,92%
Към 19.03.2008г. комисията за защита на конкуренцията на Сърбия издаде разрешение на „Софарма” АД да придобие контролно участие във фармацевтичната компания „Иванчич и синове” ООД, гр.Белград.

На 19.03.2008 г Софарма АД сключи Договор за продажба  на притежаваните от нея акции  от капитала на Калиман – РТ АД. с Елфарма АД.

На 26 март 2008г. дружеството-майка е подписало договор за придобиване на 51% от капитала “Иванчич и синове” ООД, Сърбия. Дружеството е с предмет на дейност - производство и търговия с фармацевтични продукти

На 27.03.2008г „Софарма” АД придоби 108 500 акции при първично публично предлагане на акции на латвийската компания „Олайнфарма”, което представлява 0,77%. Акциите са с номинал 1 латвийски лат. „Олайнфарма” е една от трите най-големи компании на Прибалтика за производство на медикаменти. „Олайнфарма” се листва на Балтийската фондова борса.

2. За дъщерните дружества
»» „Българска роза Севтополис“ АД

На 20.03.2008г. е сключен Договор за продажба на вземания от Текста Корпорейшън, САЩ на “Елфарма”АД, в размер на 1,932 х.лв. (1,451х.щ.д.), (31.12.2007 г.: 1,932 х.лв. (1,451 хил. щ. д.). Вземането е с падеж до 20.08.2008 г. с договорирана годишна лихва от  7%.

На 18.04.2008г. бе открит нов завод за производство на фармацевтични субстанции от растителен произход. Годишният капацитет на завода е производство на 100 тона фитохимични субстанции от преработката на 1500 тона растителни суровини. Инвестицията е за 5 млн.лв. и ще осигури нови 20 работни места.
»» „Електронкомерс” ЕООД
Дружеството получи лиценз за сервизна дейност от агенцията за ядрено регулиране. На 01.04.2008г. дружеството подписа договор с МЗ за обществена поръчка за доставка на радиофармацевтици през 2008г. на обща стойност 858 хил.лв. На 31.01.2008г. дружеството е пререгистрирано като търговец на едро с лекарства по ЗЛПХМ.

»» „Биофарм инженеринг” АД
На 25.04.2008 г. се свиква Общо събрание на акционерите във връзка с увеличение на акционерния капитал на дружеството с цел постигане изискванията на Търговския закон за неговата капитализация.

»» „Софарма Трейдинг” АД

На 04.01.2008 г. Комисията за финансов надзор (КФН) потвърди проспект за допускане до търговия на регулиран пазар и вписа „Софарма Трейдинг” АД в регистъра на публичните дружества.

На 21.01.2008 г. „Софарма Трейдинг” АД подаде заявление за регистриране на емисията акции на дружеството за търговия на БФБ.

Вторичната търговия с акциите на дружеството на БФБ стартира на 30.01.2008г.

На 19.03.2007 г. „Софарма Трейдинг” АД официално представи логистичния си терминал. Сред гостите бяха предствители на МЗ и НЗОК, Народни представители, Българо-Германската индустриална камара и партньори на дружеството.

През месец февруари е извършена продажба в размер на 1,300 х. евро на недвижим имот собственост на Софарма Трейдинг АД. 

ІІІ. ДЕЙСТВИЯ В ОБЛАСТТА НА НАУЧНО ИЗСЛЕДОВАТЕЛСКАТА И РАЗВОЙНА ДЕЙНОСТ.

Действията в областта на научноизследователската и развойна дейност са съсредоточени в дружеството майка.

През 2007 г. „Софарма” АД продължи политиката на поддържане и обновяване на продуктовата си листа, следвайки световните тенденции в производството на генерични лекарствени продукти. Основните критерии за избора на новите продукти са: водещо място в съвременната фармакотерапия, качество, ефективност и безопасност, отговарящи на международните стандарти. В научната и развойна дейност усилията са насочени в разработването на готови лекарствени форми и фитопродукти, обхващащи около 20 терапевтични групи, като: сърдечно - аналгетици и противовъзпалителни, антидепресанти и седативни, противоязвени, антиалергични, бронхолитици и експекторанти, хепатопротективни, антидиабетни, антихолинестеразни, фитопродукти и др.

През 2007 г. Дирекция „Наука и Развитие” работи по 148 задачи, от които 80 нови лекарствени продукти През годината са подобрени технологии или са разрешени производствени проблеми за 17 броя продукти. Внедрени са 5 нови за фирмата продукти. В зависимост от сроковете, в които ще бъдат разрешени подадените нови продукти в ИАЛ, през 2008г. се очаква да бъдат внедрени в редовно производство около 10 бр. нови продукти.

Фирмената политика по качеството се основава на принципите на Добрата производствена практика (GMP) на Европейската общност и Българските законови разпоредби. Чрез изграждането на система, работеща по Стандартни оперативни процедури (SOP) и инструкции, с висококвалифициран персонал дружеството доказва, че лекарствата се произвеждат и контролират постоянно в съответствие със стандартите за качество, утвърдени в регистрационната документация. Чрез програмите за самоинспектиране и обучение се ангажират всички фирмени структури за поддържане на високотехнологичното ниво на производството.

През 2007 г. продължава политиката на текущо привеждане на фирмената регистрационнна, технологична и стандартизационна документация в съотвествие с последни фармакопейни изисквания. През изминалата година дирекция „Медицински и регулаторни дейности” подаде документация за подновяване на регистрация в България на 56 лекарствени продукти. Подадените за нови регистрации продукти в страни извън България е приблизително 43 броя. До края на 2007 г. са получени 44 разрешения за подновяване на регистрацията. Подадена е документация за 224 промени. Получени са разрешения за употреба на 6 нови продукта на дружеството. През 2008 г. ще бъдат подадени за подновяване на регистрация в България на 25 лекарствени продукти. Предвижда се подаване на документация за регистрация на 3 нови продукти на фирмата.

В процедура по регистрация са 13 нови продукти на дъщерното дружество „Биофарма инженеринг” АД, като всеки момент се очаква получаване на разрешение за употреба на масово прилагания инфузионен разтвор – глюкоза.

Дъщерното дружество„Софарма Трейдинг” АД стана първият дистрибутор, инвестиращ в автоматизиране на процесите по манипулиране на стоката и подготовка на поръчките. Иновативната система КНАП, която се изгражда в централния склад на дружеството, намиращ се на бул. „Рожен” ще даде значително конкурентно предимство, ще повиши ефективността и намали разходите за осъществяване на процеса манипулиране. Като основна цел пред търговския отдел на дружеството бе поставен проекта за разработване на ефективна и удобна за клиентите web-базирана система за създаване и изпращане на електронни заявки. През 2007 г. бе внедрена и GPS система за планиране и контрол на изпълнението на транспортните маршрути. С цел намаляване на срока за доставка до клиенти бяха стартирани проекти за Оптимизация на процесите по манипулиране и контрол на набраните заявки, чрез въвеждане на ABC базирана подредба на артикулите в склада и контрол на набраните заявки с баркод скенери.

ІV. ПРЕДВИЖДАНО РАЗВИТИЕ НА ГРУПАТА СОФАРМА

1. За дружеството майка

Направления:

1. „Софарма” АД ще продължи да се развива като компания, произвеждаща висококачествени лекарства, отговарящи на международните стандарти.

2. Чрез окрупняване на мащабите, агресивна маркетингова политика и по-ниски цени дружеството цели да увеличи пазарния дял на продуктите си на територията на страната.

3. На чуждестранните пазари усилията са насочени към запазване и увеличаване на дела на фирмата на основните пазари (Русия, Украйна и Полша), както и установяване и разширяване на пазарни позиции в други страни (например САЩ, Турция, ОАЕ, Египет, страните от средна и източна Европа и Кавказкия регион).

4. Разширяване на регионалното присъствие на дружеството чрез стратегически партньорства на територията на Балканския полуостров.

5. Продължаване на политиката на активно партньорство с утвърдени международни фармацевтични компании, с нови компании, както и разширяване на продуктовата гама на вече създадените сътрудничества.
6. Планираните инвестиции за тригодишен период са във връзка с ново строителство и иновационна дейност:

2008г. – 35 млн.лв.

2009г. – 30 млн.лв.

2010г. – 20 млн.лв.

7. Предвижда се разходите за дирекция „Медицински и регулаторни дейности” да нараснат с 50 % във връзка с новите регулаторни такси (в сила от 14.12.2007г.).

До края на годината върху стопанската дейност на дружеството въздействат комплекс от основни фактори:

· реализиране на поставените цели, свързани с:

- увеличение ръста на продажбите;

- изпълнение на инвестиционната програма;

- планираното намаление на продажбите за Іво тримесечие на 2008г. на ампулни форми, свързано с ремонта на ампулен завод;

· остра конкурентна среда на вътрешния и външните пазари, свързано с увеличение на маркетинговите разходи;

· неблагоприятното влияние на международната икономическа криза върху националното ни стопанство и значителния размер на инфлацията в България;

· възпрепятстване от страна на Министерството на здравеопазването на адекватна на икономическата обстановка ценова политика;

· хронично неиздължаване на болниците към доставчиците. 

Отчитайки влиянието на посочените фактори можем да направим прогноза за 2008г. - около 5-10% ръст на приходите от продажби и 0% ръст на печалбата преди данъци.

2. За дъщерните дружества

Предвижданото развитие на дъщерните дружества от групата Софарма е съобразено с общата корпоративна стратегия за развитие, където всяко дружество има своя функционална принадлежност.

Планираните инвестиции за тригодишен период за групата Софарма са във връзка с ново строителство  и иновационна дейност:

2008г. – 40 млн.лв.

2009г. – 35 млн.лв.

2010г. – 26 млн.лв. 
»» „Българска роза Севтополис“ АД

Направления:

· привеждане на производствените мощности по изискванията на GМР/Добра производствена практика/ заедно с осигуряване на адекватен финансов ресурс;
· политика на запазване на основната дейност и осигуряване на финансова стабилност;

· чрез преструктуриране на съществуващите ресурси и закупуване на ново технологично оборудване да се запази и разшири обема на производство;

· запазване числеността на персонала от 278 работещи през  2008 година  като  ще продължат да се  търсят възможности за допълнителна оптимизация, съобразно необходимостта на  производствената програма и новозакупеното оборудване от обслужващ персонал като брой и квалификация. 

„Българска роза Севтополис“ АД бюджетира за 2008г. 8% ръст в приходите от продажби  и 22% ръст в печалбата от оперативна дейност.

»» „Електронкомерс” ЕООД

Направления:

· Значително повишаване на обема на продажбите на промишлени изотопи, радиоактивни  лекарствени продукти и медицински изделия.

· Развитие сервизна дейност на ядрено медицинска апаратура.
· Изготвяне и реализиране на маркетингова стратегия, обслужваща дейността на гама облъчвателя „Булгама” на „Софарма” АД. Разширяване дейността на гама облъчвателя „Булгама” на „Софарма” АД с облъчване на храни.
»» „Биофарм инженеринг” АД
Направления:

· Разширяване продуктовото портфолио на дружеството с нови инфузионни разтвори;

· Разширяване на пазарния дял на българския фармацевтичен пазар и осъществяване достъп до външни пазари.
· Прогнозите за ръста на болничния пазар за 2008г. определят гарантиран ръст от поне 10 % за действащите продукти на фирмата.

»» „Софарма Трейдинг” АД ще продължава да се развива като водеща дистрибуторска фирма на българския фармацевтичен пазар в следните направления:

1. Запазване и увеличаване на постигнатите нива в продажбите на аптечен пазар чрез подобряване качеството на дистрибуционната услуга, разнообразяване на предлаганото портфолио от продукти и разработване на допълнителни услуги за по-пълно удовлетворяване на клиентите.

2. Създаване на нови направления в отдел Продажби с цел навлизане и по-добро усвояване на пазарни ниши:

· Направление “Нелекарства” в Аптечен пазар с цел увеличаване на портфолиото и продажбите на артикули нелекарства – хранителни добавки, козметика, средства за лична хигиена и др.

· Направления “Консумативи” и “Апаратура” в направление болничен пазар с цел участие в търгове за обществени поръчки на медицински заведения за консумативи и медицинска техника.

3. В предлаганите услуги се предвижда разширяване на портфолиото от клиенти, ползващи уникалната за българския пазар услуга “Пред-дистрибуция”, обхващаща услуги по складиране и логистично обслужване на фармацевтични производители, вносители и фирми за клинични изпитвания; предлагане на Маркетингови услуги с цел ко-маркетинг на чужди продукти на българския пазар; рекламни услуги в трите корпоративни месечни издания на дружеството; отдаване под наем на свободни дълготрайни активи (складови площи).

4. Развие направление Brand Management за създаване на ексклузивни партньорства с производители с основна цел извличане на взаимни ползи от промотиране и позициониране на техни водещи брандове на пазара.

5. Група проекти и инвестиции за подобряване на ефективността на процесите и увеличаване на логистичния потенциал на дружеството през 2008г.

„Софарма Трейдинг” АД бюджетира за 2008г. ръст в приходите от продажба на стоки 22%, ръст на приходите от услуги 7% и четири пъти увеличение на нетния финансов резултат от дейността спрямо 2007г.
»» „Минералкомерс” АД
Направления:

· Увеличаване на продажбите и привличане на нови стратегически клиенти.

· Диверсифициране на доставките на основната суровина натриев силикат, от различни доларови или евро пазари.

· Внедряване на продукта за производство на пасти за зъби в предприятията „Рубела Бюти АД” гр. София 40т./м, „АСТЕРА” АД гр. София 40т./м, „Ален Мак ” АД гр. Пловдив 5т./м, „СТС холдинг” гр. Габрово 10 т./м. Потенциалът на пазара е 95 т/м., което може да запълни производствения капацитет на предприятието.

За първо тримесечие на 2008г., дружеството има договорени пазари за 150 т. продукция на обща стойност 270 хил. лв. Продължава работата по процедура за въвеждане на система за управление на качеството ISO, GMP, GHП.

ІV а Допълнителна информация (Прил. 10 към Наредба №2)

т.1. Информация за основните категории продукти и техния относителен дял в консолидираните приходи от продажби.
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т.2. Информация за консолидираните приходи по пазари.
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Основни клиенти на Група Софарма са търговците на едро на лекарства, аптеки, болниците, НЗОК и МЗ.

Основният дял (над 80%) от суровините и материалите за производство са от внос от предварително валидирани доставчици, което значително намалява риска от доставката на неодобрени и некачествени суровини, рефлектиращи върху качеството и себестойността на произвежданите лекарства. Групата Софарма работи с над 70 български и чуждестранни доставчици, като подбора им се извършва съгласно разработени процедури. Договорните условия, с които работи групата са: доставка на суровини с постоянно качество и конкурентни цени, атрактивни условия за плащане, ритмични и навременни доставки, непозволяващи натрупването на големи материални запаси и същевременно нормално обезпечаване на производствения процес с необходимите суровини и материали.

Основни доставчици за дистрибутора на лекарства са национални и чуждестранни производители на лекарства, хранителни добавки, козметика и санитарни материали. 
т.3. За отчетния период няма сключени големи сделки и такива от съществено значение за дейността на група Софарма.

т.4. Сделките със свързани лица през отчетния период са посочени в приложение № 41 от годишния консолидиран финансов отчет.

В приложение № 22 към годишния консолидиран финансов отчет са посочени вземанията от свързани предприятия, а в приложение № 33 – задълженията към свързани предприятия. Условията, при които са извършени сделките не се отклоняват от пазарните за подобен вид сделки.

т.5. През отчетния период няма събития и показатели с необичаен за Групата Софарма характер.

На 21.12.2007 г. Групата е продала изцяло притежаваните от нея акции от капитала на Фармахим Холдинг ЕАД и НИХФИ АД (Приложение № 40 към годишния консолидиран финансов отчет)
т.6. Информация за сделки, водени извънбалансово са посочени в приложение № 37 към годишния консолидиран финансов отчет като „Условни задължения и ангажименти”.

т.7. Информация за дялови участия и основни инвестиции в страната и чужбина е посочена в приложения 1.2, 16, 17 към годишния консолидиран финансов отчет.

т.8. Информация за сключените от Група Софарма договори за заеми като заемополучател са посочени в приложение № 33, към годишния консолидиран финансов отчет и по контрагенти са както следва:

От Дружество под общ контрол

НИХФИ АД

Договорен размер – 1 141х.лв.; лихвен процент – 6,5%;падеж – 31.12.2008г.; салдо към 31.12.2007г. - 1218х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

т.9. Информация за сключените от Групата договори за заеми като заемодател са посочени в приложения № 18, № 22 към годишния консолидиран финансов отчет и по контрагенти са както следва.

9.1 Предоставени дългосрочни заеми на дружество акционер със значително влияние

„Телсо”АД

Договорен размер – 1994х.лв.; лихвен процент – 6%;падеж – 31.03.2009г.; салдо към 31.12.2007г. - 2026х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

9.2 Предоставени търговски заеми на дружества акционери със значително влияние

„Телсо”АД

Договорен размер – 2150х.лв.; лихвен процент – 7%;падеж – 30.09.2008г.; салдо към 31.12.2007г. - 2157х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

„Донев инвестмънтс холдинг” АД

Договорен размер – 2200х.лв.; лихвен процент – 6%;падеж – 13.10.2007г.; салдо към 31.12.2007г. - 2221х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

Договорен размер – 300х.лв.; лихвен процент – 6%;падеж – 13.10.2008г.; салдо към 31.12.2007г. - 300х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

9.3 Предоставени търговски заеми на дружества под общ контрол

„Калиман” РТ

Договорен размер – 6800х.лв.; лихвен процент – 6%;падеж – 31.12.2008г.; салдо към 31.12.2007г. - 1999х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

„Унифарм” АД

Договорен размер – 2500х.лв.; лихвен процент – 6%;падеж – 03.07.2008г.; салдо към 31.12.2007г. - 1012х.лв.; цел на кредита – за оборотни средства.

т.10. През отчетния период е извършено увеличение на капитала на „Българска роза Севтополис” АД и „Софарма Трейдинг” АД. Средствата от извършената нова емисия ценни книжа са използвани за обезпечаване на инвестициите през 2007г.

т.11. Няма по-рано публикувани прогнози за финансовите резултати на групата, отразени в годишния финансов отчет.

т.12. Анализ и оценка на политиката относно управлението на финансовите ресурси са посочени в приложение № 38 към годишния консолидиран финансов отчет - „ Управление на финансовия риск”. 
Валутен риск

Дружествата извършват своята дейност при активен обмен с чуждестранни доставчици и клиенти. Поради това те са изложени на валутен риск, основно спрямо щатския долар, доколкото част от доставките (за суровини и материали) се договарят в щатски долари, което рефлектира върху доставната цена. Останалата част от операциите на дружествата обичайно са деноминирани в български лева и/или в евро. За контролиране на валутния риск в дружествата има въведена система на планиране на доставките от внос, както и процедури за ежедневно наблюдение на движенията във валутния курс на щатския долар и контрол върху предстоящи плащания.

Ценови риск

Дружествата от Групата са изложени на ценови риск от два основни фактора:

а) евентуално нарастване на доставните цени на суровините и материалите, доколкото над 80 % от използваните суровини са от внос и заемат средно 50 % от разходите за производство; и

б) нарастващата конкуренция на българския фармацевтичен пазар, намираща отражение и в цените на лекарствата.

За минимизиране на това влияние ръководството на Групата прилага фирмена стратегия, целяща оптимизиране на производствените разходи, валидиране на алтернативни доставчици, предлагащи изгодни търговски условия, разширяване на номенклатурата чрез разработване на нови за пазара генерични продукти и не на последно място гъвкава маркетингова и ценова политика. Ценовата политика е функция от три основни фактора - структура на разходите, цени на конкуренти и покупателна възможност на потребителите. Групата е изложена на ценови риск и по отношение на притежаваните от нея акции, класифицирани като инвестиции на разположение и за продажба. За целта ръководството на дружеството-майка следи и анализира всички промени на пазара на ценни книжа, както и  използва консултантските услуги на един от най-авторитетните в страната инвестиционни посредници.
Кредитен риск

Кредитният риск на Групата е минимизиран посредством подбор и текущо наблюдение върху ликвидността и финансовия стабилитет на търговските партньори.
Събираемостта на вземанията се контролира директно от изпълнителния директор, финансовия и търговския директори на дружеството-майка и ръководството на дъщерните дружества. Отговорността им е оперативно да контролират и регулират вземанията съобразно обективните дадености на пазара и потребностите на Групата. Групата има  разработена политика и процедури за оценка на кредитоспособността на своите контрагенти и определяне на кредитен рейтинг и кредитни лимити по група клиенти.

Паричните средства в Групата и разплащателните операции са съсредоточени в различни първокласни банки. При разпределението на паричните потоци между тях ръководството на дружеството-майка и дъщерните предприятия се съобразяват с редица фактори, между които размерите на капитала, сигурността, ликвидността, кредитния потенциал на банката и др.
Ликвиден риск

Групата генерира и поддържа достатъчен обем на ликвидни средства. Вътрешен източник на ликвидни средства за Групата е основната стопанска дейност на дружествата от нея, генерираща достатъчни оперативни потоци. Външни източници на финансиране са банките и други постоянни партньори. Съществено влияние върху ликвидността на Групата може да окаже изменението на курса на долара във връзка с доларовите позиции на руския пазар и динамиката на пазара, ако се отклони от прогнозните очаквания. С цел изолиране евентуалния ликвиден риск, Групата работи със система от алтернативни механизми за действие и прогнози, крайният ефект от което е поддържането на добра ликвидност, респективно способност за финансиране на стопанската си дейност.
т.13. Инвестиционните намерения, както и средствата, които Група Софарма възнамерява да вложи в тригодишен период са посочени в т.ІІІ от настоящия консолидиран доклад.

т.14. През отчетния период няма настъпили промени в основните принципи за управление на дружествата на икономическата група.

т.15. Информация за основните характеристики на системата на вътрешен контрол, прилагани от Групата в процеса на изготвяне на финансовите отчети.
Според българското законодателство ръководството следва да изготвя доклад за дейността, както и финансов отчет за всяка финансова година, който да дава вярна и честна представа за финансовото състояние на групата кръм края на годината, за финансовите резултати от дейността и за паричните потоци в съответствие с приложимата счетоводна рамка. Отговорността на ръководството включва и прилагане на система за вътрешен контрол за предотвратяване, разкриване и изправяне на грешки и неверни изложения, допуснати в резултат на действия на счетоводната система. В тази връзка ръководството спазва следните основни принципи в своята дейност:

· придържане към определена управленска и счетоводна политика, оповестявана във финансовите отчети;

· извършване на всички операции в съответствие със законовите и подзаконови нормативни актове;

· отразяване на всички събития и операции своевременно, с точен размер на сумите в подходящите сметки и за съответния отчетен период, така че да позволяват изготвянето на финансовите отчети в съответствие с конкретно зададената счетоводна рамка;

· спазване на принципа на предпазливостта при оценката на активите, пасивите, приходите и разходите;

· установяване и прекратяване на измами и грешки;

· пълнота и правилност на счетоводната информация;

· изготвяне на надеждна финансова информация; придържане към международните стандарти за финансова отчетност и спазване на принципа на действащо предприятие.

Информация за основните характеристики на системата за управление на рискове са посочени в приложение към годишния консолидиран финансов отчет – приложение № 38 Управление на финансовия риск.

т.16. През отчетната финансова година няма промени в управителните органи на дружествата от Групата.

т.17. Ключовият управленски персонал на Група Софарма включва членовете на Съвета на директорите на дружеството – майка и на Съветите на директорите на дъщерните дружества. Възнагражденията и другите краткосрочни доходи на ключовия управленски персонал са в размер на 1065 хил.лева.

т.18. Информация за притежаваните от членовете на Съвета на директорите акции на дружествата към 31.12.2007г.: 

Членовете на СД на „Софарма” АД притежават акции от дружеството както следва:

Огнян Донев – 11067броя,

Александър Тодоров - 29 341 броя,

Унифарм АД – 221166броя 

чрез представителя си Огнян Палавеев – 40650 броя,
Андрей Брешков - 6 925 броя.

Членовете на СД на „Българска роза Севтополис” АД притежават акции от дружеството както следва:

инж.Минко Иванов Минков - 110,000 броя,

инж.Росен Пенев Георгиев – 656 броя.

Членовете на СД на „Софарма Трейдинг” АД притежават акции от дружеството както следва: Димитър Димитров - 138 462 броя,

т.19. Няма договорености, в резултат на които в бъдещ период могат да настъпят промени в относителния дял акции или облигации от настоящи акционери или облигационери.

т.20. Няма висящи съдебни, административни или арбитражни производства, касаещи задължения или вземания на дружествата в размер на най-малко 10 на сто от собствените им капитали.

т.21. Данни за директорите за връзки с инвеститорите 

„Софарма” АД - Пелагия Стефанова Виячева, тел. 81 34 556, адрес за кореспонденция - гр.София, район Надежда, ул. “Илиенско шосе” № 16.

„Българска роза Севтополис” АД - Видьо Видев - тел. 043162885, адрес за кореспонденция - гр.Казанлък, бул. „23 Пехотен шипченски полк” №110.

„Софарма Трейдинг” АД - Венцислав Стефанов Маринов, с адрес за кореспонденция гр. София 1220, бул. „Рожен” № 16, тел.: 81 33 660.

V. ПРОМЕНИ В ЦЕНАТА НА АКЦИИТЕ НА ПУБЛИЧНИТЕ ДРУЖЕСТВА ОТ ГРУПАТА

1. За дружеството майка

Общият брой на издадените към 31.12.2007г. акции от “Софарма” АД е 132 000 хил.броя с номинална стойност от 1 лв. на акция. Всички, емитирани акции са поименни, безналични, обикновени и неделими, съгласно Устава на дружеството. Всички издадени акции са от един клас. Всяка акция дава равни права на своя притежател, съразмерни на номиналната стойност на акцията, а именно:

· право на глас в Общото събрание на акционерите;

· право на дивидент;

· право на ликвидационен дял.

Акциите на “Софарма” се търгуват на сегмент “В” на официалния пазар на БФБ – София АД, участват във формирането на индексите SOFIX, BG40 и BGTR30. В следващата графика е показано движението на цената на акциите през 2007г.
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От януари 2007г. акциите на дружеството са включени в индекса Down Jones STOXX EU Enlarged Total Market Index с тегло 0,11%. Индексът е част от семейството индекси Down Jones STOXX, които покриват Европа, еврозоната, региона на присъединилите се страни към Европейския съюз, Америка и Тихоокеанска Азия.

От месец март 2007г. акциите на „Софарма” АД са включени с най-голяма тежест (40%) в Erste Bank Bulgaria Basket сертификат, който се търгува в евро на борсите във Виена и Щутгарт.

Акциите на дружеството участват и в CECE MID на Виенската фондова борса, в сертификата на Райфайзенбанк – Raiffeisen Osteuropa Fonds както и в сертификата ABN AMRO SOFIX – Open-end-certificate.

„Софарма” АД е в базата на новия blue-chip индекс Dow Jones STOXX Balkan 50 Equal Weighted Index, който представя движението на 50-те най-големи и най-ликвидни акции, търгувани на борси на Балканите. Тежестта на всеки компонент (компания) от структурата на Dow Jones STOXX Balkan 50 Equal Weighted Index е фиксирана и е равна на 2 %, тъй като индексът е равно-претеглен и обхваща 50 публични дружества.
2. За дъщерните дружества

От дъщерните дружества към 31.12.2007 г. само „Българска роза Севтополис” АД е публично дружество.

Към 31.12.2007г. регистрираният акционерен капитал на Българска роза Севтополис АД включва 12 065 424 броя акции от един клас - обикновени, неделими, поименни и безналични, свободнопрехвърляеми като всяка от тях дава право на глас. Не е предвидено издаването на акции с особени права и привилегии. Всички акции са равнопоставени по отношение на остатъчните активи.

Акциите на „Българска роза Севтополис” АД се търгуват на Българска фондова борса - Официален пазар сегмент В и участват във формирането на индексите SOFIX и BG40.
В следващата графика е показано движението на цената на акциите за една година назад.
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Докладът е одобрен с решение на Съвета на директорите на Софарма АД от дата 31.07.2008 г. и е подписан от негово име от:
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