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ГОДИШЕН ДОКЛАД
за дейността на 
“Булгартабак – холдинг”АД
през 2006 г.

/съгласно Приложение № 10 от Наредба № 2/

Прогнозната информация и направените предположения в Годишния доклад за дейността /Отчета за управление/ могат да се различават от бъдещите реални резултати на дружеството и съществува риск при действия, основани на прогнозна информация.
1. Развитие на дейността и на състоянието на дружеството, както и на бъдещите перспективи.

Преструктуриране и продажба на дружества от група „Булгартабак”
Решения за преструктуриране и продажба на дружества от Група Булгартабак през 2006 г.
С Решение на Надзорния съвет на „Булгартабак-Холдинг” АД от 09.02.2006 год. и Решение на Управителния съвет на „Булгартабак-Холдинг” АД от 01.03.2006 год. са взети следните по-важни решения за преструктуриране и продажба на дружества от Група Булгартабак:

1. Одобряване на Предварителна програма за осъществяване на преструктуриране и продажба на акционерни дружества от структурата на „Булгартабак-Холдинг” АД.

2. Предприемане на следните действия във връзка с преструктуриране и продажби на акционерни участия:

2.1. Дружества за производство на тютюневи изделия („София-БТ” АД, „Благоевград-БТ” АД, „Пловдив-БТ” АД и „Слънце-Стара-Загора-БТ” АД) – остават в структурата на Холдинга, по отношение на тях не се откриват процедури за продажба на акционерното участие на „Булгартабак-Холдинг” АД.

Оптимизация на производството (концентриране на осъществяваните от „Слънце-Стара Загора-БТ” АД и „Пловдив-БТ” АД дейности в „Пловдив-БТ” АД - нова производствена площадка) – да бъде извършено след изготвяне на одитираните отчети на дружествата към 30.03.2006 год. и след анализ на дейността им през първото тримесечие на 2006 год.

2.2. Дружества, преструктурирани от цигарени в тютюнопреработвателни („Плевен-БТ” АД, „Шумен-БТ” АД и „Асеновград-БТ” АД):

· „Плевен-БТ” АД – остава в структурата на Холдинга, по отношение на него не се открива процедура за продажба на акционерното участие на „Булгартабак-Холдинг” АД;

· „Шумен-БТ” АД и „Асеновград-БТ” АД - да бъде извършена продажба на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие след решаване на въпроса с машините за производство на тютюневи изделия в тези дружества. 
2.3. Тютюнопреработвателни дружества: 

· „Смолян-БТ” АД, ”Сандански-БТ” АД, ”Дупница-БТ”АД, „Пазарджик-БТ” АД, „Ямбол-БТ” АД, ”Кърджали-БТ” АД и ”Гоце-Делчев-БТ” АД – бързи темпове на преструктуриране и продажбата на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие;

· ”Кърджали-БТ” АД и ”Гоце-Делчев-БТ” АД – решението за продажба на акционерното участие на „Булгартабак-Холдинг” АД в тези дружества ще бъде разгледано след финализиране реконструкцията на „Плевен-БТ” АД в зависимост от нуждите на Групата от преработен тютюн.
2.4. „Пловдив-Юрий Гагарин-БТ” АД – осъществяване на продажба на а) Завода за резервни части (ЗРЧ) като обособен актив и б) на филтровите машини (на „Благоевград-БТ” АД или „Пловдив-БТ” АД). След осъществяване на действията по предходното изречения - продажба на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в дружеството.

2.5. Дружествата, за които няма интерес при проведените процедури за продажба следва да бъдат обявени в ликвидация, респ. несъстоятелност.

3. Откриват се процедури за продажба на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в следните дружества: „Пазарджик-БТ” АД, „Дупница-БТ” АД, „Сандански-БТ” АД, „Ямбол-БТ” АД, „Смолян-БТ” АД, „Асеновград-БТ” АД, „Шумен-БТ” АД, „Гоце Делчев-БТ” АД, „Кърджали-БТ” АД и „Пловдив – Юрий Гагарин БТ” АД.

3.1. Определят се следните методи за продажба на притежаваното от „Булгартабак – Холдинг” АД акционерно участие по дружества:

3.1.1. Продажбата на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в капитала на „Пазарджик-БТ” АД да бъде осъществена чрез публично предлагане на „Българска фондова борса - София” АД.

3.1.2. Продажбата на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в капитала на „Дупница-БТ” АД да бъде осъществена чрез публично оповестен конкурс с единствен критерий за оценка на подадените оферти – предложена покупна цена. В случай, че обявеният конкурс не бъде проведен успешно продажбата на акционерното участие да се осъществи чрез публично предлагане на „Българска фондова борса - София” АД.

3.1.3. Продажбата на притежаваното от „Булгартабак Холдинг” АД акционерно участие в капитала на „Сандански-БТ” АД, „Ямбол-БТ” АД и „Смолян-БТ” АД, да бъде осъществена чрез публично оповестен конкурс с единствен критерий за оценка на подадените оферти – предложена покупна цена.

3.1.4.  „Харманли-БТ” АД и „Дулово-БТ” АД – приема за сведение посоченото в доклада.
3.1.5. Продажбата на притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в капитала на „Асеновград-БТ” АД и „Шумен-БТ” АД да бъде осъществена чрез публично предлагане на „Българска фондова борса - София” АД.

В случай, че публичното предлагане бъде неуспешно, притежаваното от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в тези дружества ще бъде предложено за продажба чрез публично оповестен конкурс с единствен елемент цена.
3.1.6. По отношение на „Пловдив – Юрий Гагарин БТ” АД да бъдат предприети следните действия - първоначална продажба на дълготрайни активи на дружеството: 1) продажба на Завода за резервни части (ЗРЧ) като обособен актив – чрез публично оповестен конкурс и 2) продажба на филтровите машини на „Благоевград-БТ” АД или „Пловдив-БТ” АД.
3.1.6.1. След осъществяване на продажбите по предходната точка да с пристъпи към продажба на цялото притежавано от „Булгартабак-Холдинг” АД акционерно участие в капитала на дружеството. Конкретен метод за продажба на притежаваното от Холдинга акционерно участие в дружеството ще бъде определен след приключване на първоначалните етапи по т. 3.1.6.

Съгласно посочените по-горе решения на НС и УС, в резултат на извършване на одобрените действия по преструктуриране и продажби на част от дружествата от структурата на „Булгартабак-Холдинг” АД, съставът на групата би изглеждал по следния начин:

· Холдинг – изпълнява централизираните дейности и координира производствената програма; 
· 3 - 4 цигарени предприятия;
· 1 фабрика за преработка на тютюн („Плевен-БТ” АД).

Предприети действия през 2006 г. във връзка с преструктурирането и продажбите на акционерни участия в дъщерните акционерни дружества

След проведен конкурс за избор на консултант при преструктурирането на “Булгартабак-холдинг”АД за участник спечелил конкурса беше избран консорциумът Адвокатско сдружение “Събев и съдружници” – “Евро-Финанс”АД -“Балканска консултантска компания”ООД. На 30.05.2006 г. беше сключен договор за консултански услуги между тях и “Булгартабак-холдинг”АД. Консултантът по преструктурирането трябва да подготви анализите, необходими за осъществяване на сделките за продажба на по-голямата част от дружествата от структурата на холдинга, с изключение на четирите дружества за производство на тютюневи изделия и “Плевен-БТ”АД.

На 22.06.2006 г. Надзорният съвет на «Булгартабак-холдинг»АД одобри метод за продажба на притежаваното от холдинга акционерно участие в капитала на “Пловдив-Ю.Гагарин-БТ”АД чрез публично предлагане на БФБ-София.

През м. септември Управителният съвет на холдинга одобри стратегия за публичното предлагане на акции от капитала на “Пловдив-Ю.Гагарин-БТ”АД, собственост на холдинга и определи параметрите за извършване на публичното предлагане: продажбата да се извърши на 03.10.2006 г., като БФБ организира 2 смесени закрити аукциона; пускат се два пакета акции– миноритарен – 136 220 броя, представляващи 13.57% от капитала с 1 брой акции в 1 лот и минимална цена за акция 31.16 лв. и мажаритарен пакет – 672 616 броя акции, представляващи 67% от капитала, брой акции в  1 лот – 672 616 и минимална цена за акция – 33.51 лева.

На проведените на 03.10.2006 г. два смесени закрити аукциона, успешно беше продаден мажоритарен пакет акции /67%/ от капитала на “Пловдив-Юрий Гагарин-БТ”АД, собственост на “Булгартабак-холдинг”АД. Пакетът в размер на 672 616 броя акции бе продаден на средна цена 41.04 лева за акция. 

Миноритарният пакет в размер на 136 220 броя акции, представляващи 13.57% от капитала на дружеството, бе предложен за продажба на аукциона едновременно с мажоритарния пакет. От този пакет бяха продадени 131 517 броя акции при средна цена 36.71 лева за акция. Регистрацията на продажбите бе извършена в “Централен депозитар”АД на 05.10.2006 г. Продажбата на останалата част от акциите от миноритарния пакет в размер на 4 703 броя акции се извърши допълнително на неофициален пазар на „Българска фондова борса-София”АД. Регистрирането на прехвърлянето на акциите в „Централен депозитар”АД се осъществи на 19.10.2006 г. 

Акционерното участие на „Булгартабак-холдинг”АД в „Пазарджик-БТ”АД в размер на 172 650 броя акции /85,24% от капитала/ беше продадено на проведения на 21.11.2006 г. смесен закрит аукцион, организиран от „Българска фондова борса-София”АД. Регистрирането на прехвърлянето на акциите в „Централен депозитар”АД се осъществи на 23.11.2006 г.

Акционерното участие на „Булгартабак-холдинг”АД в „Дупница-БТ”АД в размер на 457 952 броя акции /85,35% от капитала/, беше предложено за продажба чрез смесен закрит аукцион, организиран от „Българска фондова борса-София”АД, като се предвиди провеждането на три кръга на аукциона – на 11.12.2006 г., на 13.12.2006 г. и на 15.12.2006 г. при лимитирана /минимална/ цена - 204 000 лева. До крайния срок на аукциона - 15.12.2006 г. не се явиха кандидат-купувачи за предложените акции.

На 15.02.2007 г. между «Булгартабак-холдинг»АД и «Лийв Табако А. Михайлидис»-гр. Сандански, беше подписан договор за продажба на притежаваните от холдинга 210 666 броя акции, представляващи 99.946% от капитала на «Сандански-БТ»АД. Цената на сделката беше 2 308 хил. лв.
1.1 Ликвидност

а) посочване на тенденциите, обстоятелствата или рисковете, които ще доведат или за които има основание да се смята, че ще доведат до съществено повишаване или намаляване на ликвидността на емитента;
б) при наличието на съществен недостиг на ликвидни средства - посочване на мерките, които емитента е предприел или предлага да се предприемат, за да се премахне недостигът;

в) посочване и отделно разглеждане на вътрешните и външните източници на ликвидност и кратък коментар на значимите неизползвани източници на ликвидни средства.

Показателите за ликвидност характеризират способността на дружеството да погасява текущите си задължения с наличните краткотрайни активи (без разходите за бъдещи периоди.)

Коефициенти на ликвидност към 31.12.2005 г. и 31.12.2006 г.
	
	Показатели
	Мярка
	Стойност

	
	
	
	2005 година
	2006 година

	1.
2.
3.
	Текущи активи (краткотрайни активи-разходи за бъдещи периоди)
Текущи задължения 
Чист оборотен капитал (1-2)
	хил.лв.
хил.лв.
хил.лв.
	48 643
2 464
46 234
	89 635
6 456
83 179

	4.
	Коеф. на обща ликвидност 1/2
	коеф.
	19,74
	13,88

	5.
6.
7.
8.
	Текущи финансови активи

Парични средства и парични еквиваленти

Текущи търговски и други вземания

Текущи вземания + текущи финансови активи + парични средства и парични еквиваленти (5+6+7)
	хил.лв.
хил.лв.
хил.лв.
хил.лв.
	-
26 373
9 306
35 679
	-
60 491
11 283
71 774

	9.
10.
11.
	Коеф. на бърза ликвидност 8/2
Коеф. на незабавна ликвидност (5+6)/2

Коеф. на абсолютна ликвидност 6/2
	коеф.

коеф.

коеф.
	14,48
10,69
10,69
	11,12
9.37
9.37


1.2 Капиталови ресурси

а) съществени ангажименти на дружеството за извършване на капиталови разходи към 31.12.2006 г.

Дружеството за 2006 г. няма съществени ангажименти за капиталови разходи.
б) цел на ангажиментите на дружеството за извършване на капиталови разходи и на очаквания източник на средства, необходими за изпълнение на ангажиментите

Дружеството за 2006 г. няма съществени ангажименти за капиталови разходи.
в) съществени тенденции за капиталовите ресурси на дружеството
Прогнозира се увеличаване на възможностите на “Булгартабак-холдинг”АД за осъществяване на самофинансиране на дейността, поддръжката на дълготрайните активи и растежа през 2007 г. Провежданата финансова стратегия от холдинга позволява използването на печалбата както за целите на самофинансирането, така и за изплащане на дивиденти. 

Използването на вътрешни източници на финансиране осигурява на “Булгартабак-холдинг”АД по-голяма сигурност във финансирането, по-голяма независимост при избора и провеждането на инвестиционни инициативи и по-ниска цена на капитала.
г) очаквани съществени изменения на съотношението и относителната цена на тези ресурси

д) изменения на собствения капитал, дълга и задбалансово отчетените споразумения за финансиране.

Структурата на пасива на баланса  през последните две години е както следва:

	Показател
	2006
	2005
	Изменение в %

(к.2/к.4*100-100)

	
	BGN '000
	Структура (в %)
	BGN '000
	Структура (в %)
	%

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А. Собствен капитал
	
	
	
	
	

	I. Основен капитал
	7 367
	6,56
	7 367
	10,44
	0,00

	II. Резерви

В т. ч.
	12 316
	10,97
	10 905
	15,46
	12,94

	1. Резерв от последващи оценки на активите и пасивите
	3 441
	3,06
	3266
	4,63
	5,36

	2. Целеви резерви
	8 875
	7.90
	7 639
	10,83
	16,18

	III. Финансов резултат

В т.ч:
	85 533
	76,16
	49 258
	69,85
	

	1. Натрупана печалба/загуба 
	42 469
	37.82
	36 898
	52,33
	15,1


	2. Текуща печалба
	43 064
	38,35
	12 360
	17,53
	248,41

	Общо за раздел “А”
	105 216
	93,69
	67 530
	95,77
	55,81

	Б. Дългосрочни пасиви
	
	
	
	
	

	I. Дългосрочни задължения
	632
	0,56
	521
	0,74
	21,31

	II. Други дълг. пасиви
	-
	-
	-
	-
	

	III. Приходи за бъдещи периоди
	-
	-
	-
	-
	

	IV. Пасиви по отсрочени данъци
	-
	-
	-
	-
	

	V. Финансирания
	-
	-
	-
	-
	

	Общо за раздел “Б”
	632
	0,56
	521
	0,74
	21,31

	В. Краткосрочни пасиви
	
	
	
	
	

	I. Краткосрочни задължения
	6 456
	5,75
	2 459
	3,49
	162,01

	II. Други кратк. пасиви
	
	
	-
	-
	

	III. Приходи за бъдещи периоди
	-
	
	5
	0,00
	

	IV. Финансирания
	-
	
	-
	-
	

	Общо за раздел “В”
	6 456
	5,75
	2 464
	3,49
	162,01

	Общо собствен капитал  и пасиви:
	112 304
	100,00

	70 515
	100,00
	59.26


Няма задбалансово отчетени споразумения за финансиране.
1.3.Резултати от дейността
Размерът на реализирания нетен финансов резултат  е както следва:

2005 г. – печалба в размер на 12 360 хил.лв.

2006 г. – печалба в размер на 43 064 хил.лв.

На основата на реализираните резултати към 31.12.2006 г. могат да бъдат изведени следните показатели, характеризиращи дейността.
	№
	Показатели
	мярка
	2004 г.
	2005 г. 
	2006 г.

	
	
	
	стойност
	стойност
	Стойност

	1.
	Собствен капитал
	хил..лв.
	55723
	67530
	105216

	2.
	Пасиви
	хил.лв.
	6312
	2985
	7088

	3.
	Коефициент на финансова автономност на база собствен капитал /1:2/
	коеф.
	8.83
	22.62
	14.84

	4.
	Коефициент на задлъжнялост /2:1/
	коеф.
	0.11
	0.04
	0.07

	5.
	Текущи активи (краткотрайни активи-разходи за бъдещи периоди)
	хил.лв.
	43162
	48643
	89635

	6.
	Текущи задължения (краткосрочни зад-я)
	хил.лв.
	5929
	2464
	6456

	8.
	Коефициент на обща ликвидност  /5:6/
	коеф.
	7.28
	19.74
	13.88

	9.
	Парични средства и парични еквиваленти
	хил.лв.
	9699
	26373
	60491

	10.
	Краткосрочни вземания
	хил.лв.
	18680
	9306
	11283

	11.
	Вземания+парични средства  /9+10/
	хил.лв.
	28379
	35679
	71774

	12.
	Коефициент на бърза ликвидност  /11:6/
	коеф.
	4.79
	14.48
	11.11

	13.
	Коефициент на незабавна ликвидност/9:6/
	коеф.
	1.64
	10.70
	9.37

	14.
	Коефициент на абсолютна ликвидност/9:6/
	коеф.
	1.64
	10.70
	9.37

	15.
	Материални запаси
	хил.лв.
	14783
	12964
	17861

	16.
	Нетен размер на продажбите
	хил.лв.
	32864
	30216
	29148

	17.
	Финансов резултат
	хил.лв.
	8016
	12360
	43064

	18.
	Коефициент на рентабилност на приходи от продажби /17:16/
	коеф.
	0.24
	0.41
	1.48

	19.
	Коефициент на рентабилност на собствения капитал /17:1/
	коеф.
	0.14
	0.18
	0.41

	20.
	Коефициент на рентабилност на пасивите /17:2/
	коеф.
	1.27
	4.14
	6.08

	21.
	Сума на актива
	хил.лв.
	62035
	70515
	112304

	22.
	Коефициент на капитализация на активите /17:21/
	коеф.
	0.13
	0.18
	0.38

	23.
	Общо приходи
	хил.лв.
	50044
	45328
	87642

	24.
	Общо разходи
	хил.лв.
	42319
	31896
	44498

	25.
	Коеф. на ефективност на разходи /23:24/
	коеф.
	1.18
	1.42
	1.97

	26.
	Коеф. на ефективност на приходи /24:23/
	коеф.
	0.85
	0.70
	0.51

	
	Показатели за платежоспособност
	
	
	
	

	27.
	Коеф. на осигуреност със собствен оборотен капитал (5-6)/5
	коеф.
	0.86
	0.95
	0.93

	28.
	Коеф. на покритие на запасите (5-6)/15
	коеф.
	2.52
	3.56
	4.67


Показателите за рентабилност за 2006 г. нарастват спрямо 2005 г. Основен фактор за това е по-големия размер реализирана нетна печалба. Това е резултат основно от големия размер на  приходите от продажба на инвестиции в дъщерни дружества (основно на „Юрий Гагарин-БТ”АД) през 2006 г..

Показателите за обща и бърза ликвидност за 2006 г. се влошават спрямо 2005 г. Основно влияние за влошаването оказва по-бързия темп на покачване на текущите задължения, спрямо темпа на растеж на текущите активи. Текущите задължения нарастват в резултат на нарастване на търговските и други задължения.
Коефициента на осигуреност със собствен оборотен капитал, като цяло запазва своето равнище. Коефициента на покритие на запасите се подобрява спрямо 2005 г. Причина за това е, че относителния дял на материалните запаси в частта на текущите активи намалява спрямо 2005 г.
Независимо от това, че коефициента на финансова автономност за 2006 г. се влошава спрямо 2005 г., той остава доста над критичната стойност. За критична стойност е прието мин. 0,33-0,80. Причината е в по-бавния темп на растеж на собствения капитал, спрямо темпа на растеж на привлечения капитал. Коефициента на задлъжнялост се влошава слабо спрямо 2005 г. Праговата стойност за този коефициент е 0,25-1. Причина за лекото влошаване е по-бързия темп на нарастване на пасивите (дълга), спрямо темпа на нарастване на общия размер на активите.
Сравнителен анализ на приходи, разходи и финансов резултат
хил.лв.

	Наименование
	2004 г.
	2005 г.
	2005 г. към 
2004 г.
	2006 г.
	2006 г. към 
2004 г.
	2006 г. към 
2005 г.

	
	
	
	разлики
	
	разлики
	Разлики

	ПРИХОДИ ОТ ДЕЙНОСТТА

I.Нетни приходи от продажби
	32864
	30216
	-2648
	29148
	-3716
	-1068

	II..Приходи от финансирания
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	IІІ.Финансови приходи
1.Приходи от лихви
	1409
	1461
	52
	2471
	1062
	1010

	2.Приходи от съучастия
	15023
	11581
	-3442
	19187
	4164
	7606

	в т.ч. дивиденти от свързани предприятия
	15023
	11581
	-3442
	19187
	4164
	7606

	3.Положителни разлики от операции с фин.активи и инструменти
	568
	2
	-566
	36334
	35766
	36332

	4.Положителни разлики от промяна на валутни курсове
	43
	948
	905
	372
	329
	-576

	5.Други финансови приходи
	137
	1220
	1083
	130
	-7
	-1090

	Всичко по гр.ІІI
	17180
	15112
	-2068
	58494
	41314
	43382

	IV.ОБЩО ПРИХОДИ ОТ ДЕЙНОСТТА
(I+II+III)
	50044
	45328
	-4716
	87642
	37598
	42314

	Г. ОБЩО ПРИХОДИ
	50044
	45328
	-4716
	87642
	37598
	42314



	ВСИЧКО


	50044
	45328
	-4716
	87642
	37598
	42314

	РАЗХОДИ ЗА ДЕЙНОСТТА 

I.РАЗХОДИ ПО ИКОНОМИЧЕСКИ ЕЛЕМЕНТИ
	
	
	
	
	
	

	1.Разходи за материали
	690
	369
	-321
	338
	-352
	-31

	2.Разходи за външни услуги
	8827
	5804
	-3023
	12081
	3254
	6277

	3.Разходи за заплати и други възнаграждения
	4781
	3284
	-1497
	3835
	-946
	551

	4.Разходи за социални осигуровки 
	1830
	1427
	-403
	1548
	-282
	121

	5.Разходи за амортизация
	763
	641
	-122
	952
	189
	311

	6.Други разходи
	9375
	15641
	6266
	18629
	9254
	2988

	в т.ч.:
	
	
	
	
	
	

	обезценка на активи
	4812
	4591
	-221
	1409
	-3403
	-3182

	7.Балансова стойност на продадени активи /без продукция/
	12149
	2197
	-9952
	3712
	-8437
	1515

	8.Изменение на запасите от продукция и незав.пр.
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Всичко по гр.I
	38286
	29363
	-8923
	41095
	2809
	11732

	ІI.ФИНАНСОВИ РАЗХОДИ                                                                                                                          1.Разходи за лихви
	
	
	
	
	
	

	2.Отрицателни разлики от промяна на валутни курсове
	392
	232
	-160
	994
	602
	762

	3.Други финансови разходи
	3641
	2301
	-1340
	2409
	-1232
	108

	Всичко по гр.ІI
	4033
	2533
	-1500
	3403
	-630
	870

	ОБЩО РАЗХОДИ ЗА ДЕЙНОСТТА(I+II)
	42319
	31896
	-10423
	44498
	2179
	12602

	ПЕЧАЛБА ОТ ДЕЙНОСТТА
	7725
	13432
	5707
	43144
	35419
	29712

	ОБЩО РАЗХОДИ
	42319
	31896
	-10423


	44498
	2179
	12602

	ПЕЧАЛБА ПРЕДИ ОБЛАГАНЕ С ДАНЪЦИ
	7725
	13432
	5707
	43144
	35419
	29712

	РАЗХОДИ ЗА ДАНЪЦИ –ОБЩО 
	-291
	1072
	1363
	80
	371
	-992

	1.Разходи за текущи корпоративни данъци върху печалбата
	156
	1681
	1525
	282
	126
	-1399

	2.Разход/икономия на отсрочени корпоративни данъци върху печалбата
	-447
	-609
	-162
	-202
	245
	407

	ПЕЧАЛБА СЛЕД ОБЛАГАНЕ С ДАНЪЦИ
	8016
	12360
	4344
	43064
	35048
	30704

	в т.ч. за малцинствено участие
	
	
	
	
	
	

	НЕТНА ПЕЧАЛБА ЗА ПЕРИОДА
	8016
	12360
	4344
	43064
	35048
	30704

	ВСИЧКО (ОБЩО РАЗХОДИ+РАЗХОДИ ЗА ДАНЪЦИ+ПЕЧАЛБА СЛЕД ОБЛАГАНЕ С ДАНЪЦИ)
	50044
	45328
	-4716
	87642
	37598
	42314


а) необичайни или спорадични събития, сделки или съществени икономически промени, които се отразяват съществено на размера на отчетените приходи от дейността на дружеството

През 2006 год. от страна на „Булгартабак-Холдинг” АД са направени съществени дарения за изплащане на обезщетения за прекратяване на трудови правоотношения на Фонда за финансиране на социалните последици от преструктурирането и приватизацията.

През 2007 г. могат да настъпят съществени икономически промени в Икономическа група “Булгартабак”, които да окажат значително влияние върху размера на очакваните приходи на “Булгартабак-холдинг”АД. Тези промени ще бъдат в резултат на изпълнение на одобрената от Надзорния съвет на “Булгартабак-холдинг”АД Програма за осъществяване на преструктуриране и продажба на акционерни дружества от структурата на “Булгартабак-холдинг”АД. 

б) размер на отражението на тези събития/промени върху приходите

Предвид посоченото в т.3.а. през 2006 год. от страна на „Булгартабак-Холдинг” АД на Фонда за финансиране на социалните последици от преструктурирането и приватизацията са направени дарения на обща стойност – 15 850 хил. лв.
в) други съществени компоненти на постъпленията или разходите, които по преценка на Управителния съвет на "Булгартабак-холдинг"АД се разглеждат, за да бъдат разбрани резултатите от дейността на дружеството

г) тенденции или рискове, които по преценка на Управителния съвет на "Булгартабак-холдинг"АД ще имат благоприятно или неблагоприятно въздействие върху приходите от основна дейност на дружеството

През 2007 год. се предвижда да бъдат направени допълнителни дарения за изплащане на обезщетения за прекратяване на трудови възнаграждения на обща стойност около 4 млн. лв. От тях след изтичането на финансовата година до 1 март 2007 г. няма преведени суми. Предвиждането е сумите да бъдат преведени през третото и четвъртото тримесечие на 2007 год., както е посочено в информацията по т.4 д.

Благоприятно влияние върху размера на приходите на “Булгартабак-холдинг”АД се очаква да окажат продажби на дъщерни дружества. 
д) разкриване на промяна в отношението между приходите и разходите

Въпреки, че приходите и разходите от процеса по преструктуриране и продажби на дъщерни дружества не могат да бъдат посочени с точност към настоящия момент, може да се счита, че те ще бъдат приблизително следните:

1. Основни разходи:

· консултантски възнаграждения. Финансовите параметри на Договора за консултантски услуги са 144 496 Евро (възнаграждение за извършена работа) и 1.65% възнаграждение за успех. Точното разпределение на плащанията зависи от поредността на продажба на акционерното участие в отделните дружества. Възнаграждението за успех не е включено в разпределението поради несигурния му характер (зависи от продажбата на дружествата). Последното е дължимо единствено в случай на успешни продажби при условията и сроковете на договора за консултантски услуги. 

Предвид планираното сключване на анекс към консултантския договор се очакват допълнителни разходи за консултантски възнаграждение. Конкретните суми могат да бъдат посочени след окончателното подписване на анекса.

· дарения от „Булгартабак-Холдинг” АД към Фонда за финансиране на социалните последици от преструктурирането и приватизацията - за изплащане на обезщетения за прекратяване на трудови възнаграждения – 4 000 000 лв., от които ІІІ-то тримесечие – 2 000 000 лв. и ІV-то тримесечие – 2 000 000 лв.;

· отделяне на оборудването за производство на тютюневи изделия от преструктурираните дружества и съхранение на машини и съоръжения („Шумен-БТ” АД, „Асеновград-БТ” АД и „Хасково-табак” АД (в ликвидация)) – около 120 хил. лв., от които до 01.01.2007 год. – 31.03.2007 год.- 50 хил. лв. и до 31.06.2007 год. – останалите 70 хил. лв.;.

2.Приходи

Процедурите по продажба на дружествата с открита процедура от 2006 год. следва да приключат или да бъдат на финален етап до края на юни 2007 год. 

По отношение „Гоце Делчев-БТ” АД и „Кърджали-БТ” АД в началото на 2007 год. са определени методите за продажба, както следва: Гоце Делчев-БТ АД - публично предлагане на Българска фондова борса - София АД, Кърджали-БТ АД - публично оповестен конкурс с единствен критерий за оценка на подадените оферти – предложена покупна цена. 

По отношение на четирите цигарени предприятия в началото на 2007 год. са взети решения за откриване на процедури за продажба. Очакваното финализиране на процедурите е до края на 2007 год.

Относно приблизителната прогнозна стойност на приходите от продажбите на притежаваните от „Булгартабак-Холдинг” АД акции в капитала на тези дружества (след изготвяне на оценки от страна на Консултантите) ще Ви уведомим своевременно. 

Към настоящия момент са предвидени прогнозни приходи от продажба на акционерни участия през І-во тримесечие за 2007 год. – 2 308 000 лв., а за ІІ-ро тримесечие – 6 950 000 лв., ІІІ –то тримесечие - 37 528 000   (сумите подлежат на коригиране при вземане на съответни решения от страна на корпоративните органи на „Булгартабак-Холдниг” АД по отношение на дружествата, подлежащи на продажба).

Очаква се приходите за посочените по-горе преструктурирани дружества от продажба на скраб и машини да бъдат около 280 хил. лв. Поради неяснотата сроковете на тези постъпления, за нуждите на прогнозата са разделени по 70 000 лв. на тримесечие
В случай на решение за преструктуриране или продажба на някои от най-големите дружества от структурата на „Булгартабак-Холдинг” АД своевременно ще бъде предоставена информация.
ж) анализ на ефекта на инфлацията и променящите се цени върху приходите от основна дейност на дружеството за отчетния период 

Влиянието на инфлацията върху приходите от основната дейност на “Булгартабак-холдинг”АД е незначително, поради сравнително ниските й равнища през последните години. Управителните органи не предвиждат възможност, при която инфлацията през 2007 г. да окаже значително влияние на размера на нетните приходи от продажби.

През 2007 г. цените на цигарите се определя свободно от притежателя на правото върху търговската марка в съответствие с Наредба за условията и реда за регистриране на цените на тютюневите изделия от местно производство и от внос, търговията с тютюневи изделия и контрола върху търговията, приета с ПМС № 192 от 30.07.2004 г.

Съгласно чл.2 ал.2 от наредбата - Продажната цена на тютюневите изделия задължително включва:

1. дължимия акциз съгласно Закона за акцизите и данъчните складове -  54 % от продажната цена + 0,0065 лв. за 1 къс.

2. дължимия данък върху добавената стойност, съгласно Закона за данък върху добавената стойност;

3. разходите за производство и реализация;
4. търговска отстъпка от продажната цена определена свободно от производителя;
5. други.. 
1.4 Тенденции, събития или рискове, които има голяма вероятност да окажат значително влияние върху финансовото състояние на дружеството

a) спад на цените на продукт на дружеството

През 2006 г. не се наблюдава спад в цените на цигарите произвеждани в група “Булгартабак” спрямо 2005 год.
През 2006 г. цените на цигарите се определят с постановление на Министерския съвет по предложение на министъра на икономиката и енергетиката, в съответствие с Наредбата за условията и реда за определяне цените на цигарите от местно производство и от внос на вътрешния пазар и за продажбата им, приета с ПМС № 263 от 6.12.2005 г. 

Съгласно чл. 2 ал. 2 от наредбата цените на цигарите задължително включват:

1. разходите за производство и реализация;

2. дължимия акциз съгласно Закона за акцизите -  48 % от продажната цена + 0,015 лв. за 1 къс. 

3. дължимия данък върху добавената стойност, съгласно Закона за данък върху добавената стойност;

4. търговската отстъпка, определена от производителя.

През 2006 г. не се наблюдава спад в изкупните цени на тютюните  спрямо 2005 год..

Регистриране на по-ниски цени на дребно на собствени търговски марки - цигари
През месец февруари 2007 г. са намалени цените на дребно на тютюневи изделия – цигари от средния ценови сегмент с цел запазване на пазарния дял на вътрешния пазар.

б) намаляване на пазарния дял на дружеството
Във връзка с повишаване продажните цени на цигарите на вътрешния пазар в резултат на промяна на акцизната ставка от 01.01.2006 год. се наблюдава спад в реализацията на цигари през 2006 год. с близо 25% спрямо 2005 год.

По отношение на експорта на тютюневи изделия “Булгартабак Холдинг”АД запазва вече утвърдените си позиции  в продажбите на основните пазарни региони: Близък Изток, Африка, Кавказки републики на ОНД (Грузия, Армения).
в) промени в покритието на застраховката

През изтеклия период не са настъпили промени в обичайните покрития при сключените застраховки.
г) възможно неподновяване на даден договор
Към 31.12.2006 г. няма такъв договор, който би повлиял на реализацията на български цигари на вътрешния пазар.
Експортната реализация на тютюневи изделия се осъществява на база на  дългосрочни контакти с контрагенти, които реализират над 80% от оборота на групата. В този смисъл неподновяване на значим за “Булгартабак Холдинг”АД експортен договор е много малко вероятно при нормална пазарна конюнктура.
д) планирани значителни разходи 

В т.1.3., б. “д” са посочени такива разходи във връзка с преструктурирането и приватизацията на дружествата от група “Булгартабак”.
2 Важни събития, настъпили след годишното счетоводно приключване.

Препратка – Приложения  към Годишния финансов отчет за 2006 г.

3 Важни научни изследвания и разработки.
През 2006 г. не са правени научни изследвания и разработки.
4. Предвиждано развитие на дружеството.

Като дружество с основен предмет на дейност управление на акционерно участие и финансови ресурси, външна и вътрешна търговия, участие в български и чуждестранни дружества и тяхното управление и търговия с интелектуална собственост за 2007 година “Булгартабак-Холдинг” АД ще изпълнява следните основни цели:

· Запазване на пазарния дял на дружествата от Група Булгартабак при конкурентните условия през 2007 година, в т.ч.: 

· Разработване и реализиране на програма от мерки, които ще се предприемат за успешната стопанска дейност на дружествата през 2007 година. 
· Реализиране на динамична и ефективна маркетингова стратегия
· Поемане на ангажиментите по изкупуване на тютюни от реколта 2006
· Поемане на социалните последствия от оптимизирането на разходите за персонала по дружества чрез дарения за Фондацията, създадена с тази цел
· Успешното осъществяване на Програмата за преструктуриране и продажба на акционерни дружества от структурата на “Булгартабак”, в т.ч. организация и успешно реализиране на следващите етапи от Програмата за преструктуриране
Преструктуриране и продажби на акционерно участие
Предвижданото развитие на «Булгартабак-холдинг»АД е възможно да бъде определено след провеждане на процедурите за продажба на притежаваното акционерно участие в дъщерните дружества. 

С решение на Надзорния съвет на «Булгартабак-холдинг»АД от 02.02.2007 год. са открити процедури за продажба на притежаваното от «Булгартабак-холдинг»АД акционерно участие в следните дружества:
· дружества за производство на тютюневи изделия – «София-БТ»АД, «Благоевград-БТ»АД, «Пловдив-БТ»АД и «Слънце-Стара Загора-БТ»АД;

· «Плевен-БТ»АД

Със същото решение са определени следните методи за продажба на притежаваното от «Булгартабак-холдинг»АД акционерно участие в следните дружества:

· продажбата на притежаваното от «Булгартабак-холдинг»АД акционерно участие в капитала на «Гоце Делчев-БТ»АД да бъде осъществена чрез публично предлагане на «Българска фондова борса-София»АД;

· продажбата на притежаваното от «Булгартабак-холдинг»АД акционерно участие в капитала на «Кърджали-БТ»АД да бъде осъществена чрез публично оповестен конкурс с единствен критерий за оценка на подадените оферти – предложена покупна цена.
Реализация на тютюневи изделия

Вътрешен пазар

От 01.01.2007 г. дружествата от системата на “Булгартабак-Холдинг” ще работят при нови условия и пазарни правила, в една нова бизнес среда с редица неизвестни. Това налага изготвянето на адекватна и гъвкава маркетингова стратегия на групата с цел запазване на позициите й на вътрешния пазар.

Основни фактори, които ще влияят пряко на продажбите на български цигари на територията на страната са:

· Отпадане на митата за внос на цигари за страните членки на ЕС – това води до либерализация на пазара и свободно движение на тютюневи изделия в рамките общността.

· Регистрационен режим на ценообразуване - свободно определяне на цените на дребно на цигарите. Това създава условия за дъмпингова маркетингова стратегия от всички вносители и производители на тютюневи изделия.

· Промяна в структурата на акциза от 01.01.2007 год.

· Повишено предлагане, търсене и разпространение на цигари без бандерол.

· Рестриктивни законодателни мерки за борба с тютюнопушенето.

· Нормативни ограничения по отношение рекламата на тютюневи изделия.

· Покупателна способност на населението.

Основни мерки, които „Булгартабак-Холдинг”АД предприе през 2006 г. като подготовка за конкурентните условия през 2007 година:

· Изграждане на стройна дистрибуторска мрежа, която включва:

· дистрибуция на регионален принцип,

· изграждане на двустепенна система на дистрибуция с цел съкращаване на пътя “производител- краен търговски обект”,

· определяне на поддистрибутори с изградена разносна търговия, материална база и финансов потенциал за всеки град и район,

· елиминиране на поддистрибутори трето ниво /борси/, които нямат фиксирани клиенти и доставчици.

· Изграждане на система за стимулиране на лоялните и изрядни търговци на едро и дребно.

· Обособяване на звено “Мърчандайзинг” с добре обучен и мотивиран екип, чиито основни функции са:

· да следи дейността на регионалните структури,

· да предоставя информация за тенденциите на пазара и поведение на конкурентите,

· сключване на търговски споразумения и настаняване на рекламни съоръжения,

· настаняване и поддържане на промоции, рекламни материали и стилажи.

· Учредяване на еднолично акционерно дружество с едноличен собственик на капитала “Булгартабак-Холдинг”АД с основен предмет на дейност дистрибуция с тютюневи изделия, търговия, логистика, транспорт, реклама и маркетинг. За реализиране на основния си предмет на дейност – търговия с цигари и цигарени изделия, както и на други пакетирани изделия, ”Булгартабак-Трейдинг” ЕАД ще изгради търговска мрежа от модерни павилиони. Продажбата на цигари и цигарени изделия ще се организира чрез собствена дистрибуторска мрежа, която ще обслужва само собствените търговски обекти. С инвестицията в това ново дружество “Булгартабак-Холдинг”АД ще запълни свободна пазарна ниша за търговия на дребно, която е известна и с доказана рентабилност в световен мащаб.
· Изготвяне на нова, по-агресивна рекламна стратегия на компанията на вътрешния пазар, която включва редица мероприятия, залегнали в рекламния бюджет за 2007 година.

· Единна търговска и гъвкава ценова и маркетингова политика.

· Оптимизиране на асортиментната структура, съобразена с нормите и изскванията, установени от ЕС.

При правилно планиране и добра маркетингова стратегия “Булгартабак-Холдинг”АД е в състояние да минимизира очаквания спад на българския пазар и да се справи с конкуренцията в условията на либерализиран вътрешен пазар.

Експортни пазари

Основна цел - увеличаване на обема и приходите от външните пазари с цел компенсиране на очакваната загуба на пазарен дял на вътрешния пазар при агресивно навлизане на водещите мултинационални компании в средния ценови сегмент.

През 2007 г. ще се използуват обективните възможности за разработване на нови за системата пазари след присъединяването на България към Европейския съюз от 1 януари 2007. Друг източник за увеличаването на експортните обеми е разширяването на вече завоюваните пазарни позиции в региони с наложено присъствие на марките на “Булгартабак-Холдинг”АД като Близък Изток и страните от ОНД.

Бюджетът на Група „Булгартабак” за 2007 г. планира експорт на 4 058 млн. къса цигари, което е близо 60% увеличение в сравнение с резултатите от 2 550 млн. къса за 2006 г.

За реализиране на амбициозната експортна програма „Булгартабак– Холдинг” АД ще разчита на следните фактори:

· Снижаване на себестойността на асортиментите за износ чрез оптимизиране на производствените разходи.

· Голяма част от приоритетните за фирмата пазари като Близък и Среден Изток, страните от ОНД и Африка са ценово ориентирани в следствие на нарастващата конкуренция на мултинационалните компании и за „Булгартабак–Холдинг” АД е от изключително значение да разполага с разработен механизъм на ценообразуване, гарантиращ навлизането на експортните марки на тези пазари.

· Прилагане на различни начини и форми на плащане, които гарантират интересите на компанията и контрагентите.

· Избор на стратегически партньор с развита дистрибуторска мрежа до крайните точки на продажба за всеки регион.

· Увеличаване на маркетинговия бюджет за стимулиране на продажбите и налагане на марките в пазарите с най-голям потенциал.

· Адаптиране на блендовете и опаковките на експортните асортименти към предпочитанията на потребителите в съответния регион.

Приоритетни експортни пазари за Бюджет 2007:

Регион Близък Изток

Продажбите на „Булгартабак–Холдинг” АД в региона имат традиционно най-висок дял от целия експорт – 62% за бюджет 2007. Регионът се характеризира с голямо разнообразие на марки в ниския и среден ценови сегмент и сравнително високо качество на продуктите. Повечето мултинационални компании (JTI, BAT, KT&G, Imperial) имат наложено трайно присъствие. Освен тях определящи за конкурентната среда са наличието на голям брой малки местни компании и производството на фалшиви продукти.

Фокусът на „Булгартабак–Холдинг” АД в региона са марките: Prestige RC+RF, 84 mm; ММ RC+RF, 84 mm (нов асортимент с голям потенциал); Welcome, търговски марки на Булгартабак във форматите Slims 84 mm мека опаковка и  84 mm мека опаковка.

Регион Европейски съюз

Пазарът е доминиран изключително от големите мултинационални компании Philip Morris, BAT, JTI, представени от водещите си марки Marlboro, LM, Dunhill, Rothmans, Kent, Pall Mall, Lucky Strike, подкрепени с много високи маркетингови бюджети.

Регионът се характеризира с нарастваща конкуренция поради следните фактори:

· Насищането на ниския и средния ценови сегменти с голям брой търговски марки в диапазона 3.50 до 4.00 евро.

· Фиксирана минимална продажна цена на дребно и позициониране на водещи марки в долната граница.

· Нарастващ брой забрани срещу тютюнопушенето и забрана за рекламиране на тютюневи изделия.

· Ограничен брой точки на продажба и контролирани канали на дистрибуция.

Поради необходимостта от големи инвестиции в маркетингови разходи за налагане на нови марки в пазарите от региона и високия риск за инвестициите, „Булгартабак–Холдинг” АД приема стратегия за постепенно навлизане на пазарите с най-голям потенциал и в които същевременно е осигурен водещ местен партньор с изградена дистрибуторска мрежа. За целта са планирани маркетингови инвестиции, които са абсолютен минимум за изграждането на първоначална дистрибуция на марките и за стимулиране на първоначални покупки сред потребителите. След тестването на пазара ще бъде направена оценка за потенциала на марките на компанията в страните от Европейския Съюз и ще се пристъпи към изпълнението на по-мащабни маркетингови проекти.

Внос и експорт на тютюн

Основни цели:

· Експортна реализация на максимален обем от наличните в ДАД свободни количества ориенталски и едролистни тютюни от стари реколти и от реколта 2005. Продаваеми от гледна точка на качеството ще са само тези тютюни от наличностите, които, независимо от произхода им, са в добра кондиция и подходящи за износ на външните пазари, т.е. назамърсени от мухъл, примеси, сезал.

· Своевременна подготовка за реализация на ориенталски тютюни от реколта 2006 през експортен сезон 2007/2008 г. Експортната листа включва основно изкупените и преработени от нас произходи “Крумовград”, “Неврокоп” и “Северна България”.

Основни мероприятия по реализация на старите реколти тютюн:

· Актуализиране наличностите за експорт до реколта 2005 съвместно с ДАД и окончателно уточняване базата и структурата на офертните цени.

· Своевременно изпращане на конкретни оферти до дилърите-потенциални купувачи в зависимост от търсенето им и съответни покани да посетят наши предприятия за инспектиране на тютюните, представляващи интерес.

· Запазване и развитие на съществуващите позиции в пазарните зони, в които има радиционно търсене на български ориенталски тютюн на листа.

· Ускоряване реализацията на договорените през 2006 г. с Египетския Тютюнев Монопол “EASTERN Co.” тютюни чрез активизиране ролята и действията на нашия агент в Египет “Форин Трейд Асошиейшън”.

· Продължаване политиката на обвързване на част от експортните кешови продажби на тютюн с насрещни покупки на висококачествени едролистни тютюни Виржиния и Бърлей.

· Активно търсене на възможности за възобновяване на някои прекъснати по конюнктурни и ресурсни причини продажби на български тютюн за традиционни през минали години пазари и клиенти.

· Търсене на нови пазарни ниши за реализация на тютюн, в т.ч. тютюн на листа и стрипс от едролистни тютюни.

Основни мероприятия за подготовка реализацията през 2007/ 2008 на ориенталски тютюн – реколта 2006: 

· Изпращане на официални покани до потенциалните фирми-купувачи за посещение в дружествата на “Булгартабак” през м. април/май с цел:

· Проспекция на производителски бали и запознаване с качеството на изкупената суровина от реколта 2006 от основните експортни произходи: “Крумовград”, “Неврокоп”, “Северна България”, чиято промишлена обработка ще бъде концентрирана в дружествата в Кърджали, Г.Делчев и Плевен.

· Експертите на поканените фирми, съвместно с експерти от холдинга и дружествата, да уточнят най-подходящи регули за промишлена обработка и експортна класификация за количествата тютюн – ориенталски и едролистни, към които фирмите биха проявили интерес.

· Провеждане на активен маркетинг чрез посещения на място на представители на ръководството на “Булгартабак-Холдинг”АД и експерти от холдинга за проучване нуждите от тютюн и финансовите възможности на отделните потенциални клиенти на отделните пазари. Посещенията да се осъществяват по целесъобразност, при добра предварителна подготовка и съгласуване с фирмите.

Инвестиционна програма
Инвестиционната програма на “Булгартабак-Холдинг” за 2007 година е изготвена на база заложените за изпълнение инвестиционни проекти в Бизнес програмите на дъщерните дружества, които в голяма степен са повлияни от присъединяването на Р.България към ЕС и произтичащите от това промени за системата. 
Предвидените средства за изпълнението й са на обща стойност 28 335 хил. лева , в т.ч.:

· нови инвестиции –17 897хил. лв.

· инвестиции за реконструкция и модернизация-10 438 хил. лв.

Прави  впечатление , че средствата за нови инвестиции  свързани  най –вече с увеличение делът на  “слим” цигарите и други по-нестандартни продукти са почти двойно повече от тези за  реконструкция и модернизация.

С реализацията на Програмата се цели внедряване и развитие на нови технологии при обработката на тютюна и производството на тютюневите изделия, водещи до подобрение на количествените и качествените параметри, снижение на енергоемкостта, подобряване контрола на физико-химическите параметри на крайния продукт, в съответствие с европейските изисквания и намаляване разходите на основен и спомагателни материали.

С цел запазване дела на вътрешния пазар и експорта, акцента ще бъде насочен към разработване на нови продукти и формати на цигари и опаковки, водещи до развитие на асортиментната структура в системата на БТХ, както и усъвършенствуване на наложилите се.

От началото на 2007 г. влизат в сила всички изисквания за ограничаване на вредностите в цигарите, в съответствие с европейските норми.

Включени са и задачи, свързани със здравословните и безопасни условия на труд на територията на дружествата, в съответствие с действащото законодателство в страната, както и внедряването на проекти за опазване на околната среда. Предвижда се 21 400 х.лв. да бъдат осигурени с инвестационни кредити, а останалата част в размер на 6 935х.лв. се обезпечават със собствени средства.

В заключение трябва да се отбележи, че инвестиционните програми на дъщерните дружества са обвързани и със “Стратегията за приватизация” на БТХ, като включват обновление, реконструкция и модернизация на  производствените мощности в дружествата.

Прогноза за човешките ресурси за 2007 г.

1. Средносписъчен състав на персонала за 2007 г. – 151 броя

2. Списъчен състав на персонала в края на 2007 г.- 149 броя

Прогнозното увеличение на персонала през 2007 г. е обосновано от създаване на звено „Мърчендайзинг” и съсредоточаване на маркетинга и рекламата в „Булгартабак-Холдинг”. С това се цели от една страна да се облекчат дъщерните дружества от излишна администрация, от друга страна концентрация на управленски ресурс в Холдинга и по-ефективно управление на продажбите и маркетинга.

3. Структура по пол


149

в т.ч.


жени


82


мъже


67

4. Структура по възраст

149

в т.ч.

до 30 г.

26

от 30 г. до 39 г
37

от 40 г. до 49 г.
35

от 50 г. до 59 г.
46

над 60 г.
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5. Промени в цената на акциите на дружеството.

Търговията на акциите на "Булгартабак-холдинг"АД през 2006 г. на Неофициален пазар на акции на “Българска фондова борса–София”АД показва следните резултати: 

· обем изтъргувани акции през годината – 214 507 броя (2005 г. – 363 984 броя);

· брой сделки през годината – 495 сделки (2005 г. – 868 сделки);
· минимална средно-претеглена цена – 27,31 лв. (2005 г. – 25,00 лв.);
· максимална средно-претеглена цена – 35,68 лв. (2005 г. – 45,00 лв.);
· среднопретеглена цена за периода – 31.35 лв. (2005 г. – 36,02 лв.);
· последна средно-претеглена цена – 35.31 лв. (2005 г. – 28,00 лв.);
· оборот през годината – 6 839 468,80 лв. (2005 г. – 13 109 698,68 лв.);
_________________________
           Христо Лачев

Изпълнителен директор

на „Булгартабак-холдинг”АД





























































“Булгартабак - холдинг” АД


