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Настоящият документ съдържа съществена за Дружеството информация, необходима за вземане на съответните решения от Инвеститорите относно   предлаганите ценни книжа (облигации). 

Инвеститорите могат да получат настоящия Регистрационен документ, както и годишния финансов отчет на Дружеството от:

“АЛЕН МАК” АД, гр. Пловдив, ул. “Васил Левски” № 148; тел: +359 (32) 907 657; лице за контакти: Владимир Кинов – Главен Финансов Директор, от 9:00 до 18:00 ч. 

Горепосочените документи могат да бъдат получени и от “Българска фондова борса – София” АД, както и от Комисията за финансов надзор.

Инвестирането в предлаганите дългови ценни книжа е свързано с определени рискове. Виж “Рискови фактори” на стр. 7-12 от Регистрационния документ, където са представени рисковите фактори, специфични за дейността на емитента.

1. ЧЛЕНОВЕ НА УПРАВИТЕЛНИЯ СЪВЕТ И НАДЗОРНИЯ СЪВЕТ НА ДРУЖЕСТВОТО.  КОНСУЛТАНТИ И ОДИТОР.

“АЛЕН МАК” АД (“Дружеството”) е акционерно дружество със седалище и адрес на управление: гр. Пловдив, ул. “Васил Левски“ № 148. Дружеството е регистрирано като еднолично акционерно дружество (ЕАД) с наименование “АЛЕН МАК” ЕАД с Решение № 10234 от 12.09.1991 г. на Пловдивски окръжен съд по ф.д. № 9169/1991 г., том 4, стр. 6, парт. 3. С Решение № 5616 от 08.08.1997 г. Пловдивски окръжен съд по ф.д. № 3366/1997 г., том 10, стр. 180, парт. 90 вписва преобразуването на дружеството в “АЛЕН МАК” АД.

Дружеството има двустепенна система на управление.

Членове на Управителния съвет на Дружеството са:

· Людмил Стоянов Александров – Изпълнителен Директор

· Владимир Василев Кинов – Член

· Росица Стефанова Славова Седлоева – Член;

Членове на Надзорния съвет на Дружеството са:

· Петър Кирилов Терзиев – Председател

· ”Ален Мак България” ЕАД – Член, представлявано от Йонка Николова Кинова 

· Иван Георгиев Анастасов – Член;

Дружеството не е упълномощавало прокурист или друг търговски пълномощник.

Дружеството е установило трайни отношения със следните банки:

”РАЙФАЙЗЕНБАНК (БЪЛГАРИЯ)” ЕАД – Седалище и адрес на управление: гр. София, ул. ”Гогол” № 18-20

”БЪЛГАРСКА ПОЩЕНСКА БАНКА” АД – Седалище и адрес на управление: гр. София, бул. ”Цар Освободител” № 14

”БАНКА ЗАПАД – ИЗТОК” АД – Седалище и адрес на управление: гр. София, бул. ”Драган Цанков” № 36

”КОРПОРАТИВНА ТЪРГОВСКА БАНКА” АД – Седалище и адрес на управление: гр. София, ул. "Граф Игнатиев" № 10

Дружеството е установило трайни отношения със следния инвестиционен посредник:

“Ти Би Ай Инвест” ЕAД – Седалище и адрес на управление: гр. София, община Оборище, ул. "Дунав"  № 5

Инвестиционен посредник, пласирал настоящата емисия дългови ценни книжа при условията на първично предлагане по реда на чл. 205, ал. 2 от Търговския закон, съгласно Договор за пласиране с емитента от 19.06.2006 г., е:

“Ти Би Ай Инвест” ЕАД, със седалище и адрес на управление: гр. София, община Оборище, ул. “Дунав” № 5, 

Дружеството има установени трайни отношения със следните правни консултанти - адв. Росица Янчева Арнаудова-Токушева от Софийска адвокатска колегия и адв. Стоян Андреев Андреев от Софийска адвокатска колегия. Правен консултант по емисията е Велислава Христова Христова-Горчева, юрисконсулт в “АЛЕН МАК” АД.

Одитор на Дружеството за последните 2 финансови години и към настоящия момент е Тодор Благов, регистриран одитор 0325. Финансовата 2003 г. е одитирана от КПМГ България ООД, представлявано от Антоанета Бойчева, регистриран одитор 0332. Смяната на одитора е продиктувана от твърде високата цена на услугата на КПМГ България ООД, без това да носи на дружеството допълнителни ползи и е в рамките на програмата за оптимизиране на разходите на “АЛЕН МАК” АД.

Отговорни за изготвянето на Регистрационния документ и декларация от тези лица

Отговорни за изготвянето на Регистрационния документ са: 

Владимир Кинов – Финансов Директор на “АЛЕН МАК” АД

Изброените по горе лица с полагане на подписите си на последната страница на настоящия документ декларират, че:

(1) при изготвянето на Регистрационния документ са положили необходимата грижа за неговото съответствие с изискванията на закона; 

(2) доколкото им е известно, информацията в Регистрационния документ не е невярна, подвеждаща или непълна и коректно представя съществените за инвеститорите обстоятелства относно Дружеството.

2. ОСНОВНА ИНФОРМАЦИЯ

2.1. СИСТЕМАТИЗИРАНА ФИНАНСОВА ИНФОРМАЦИЯ

Представените по-долу избрани финансови данни за Дружеството се основават на неговите одитирани финансови отчети към 31.12.2003 г., 31.12.2004 г., 31.12.2005 г. и 31.12.2006 г., приложени към настоящия документ.

ПОКАЗАТЕЛ (в хил. лв.)
31.12.2003
31.12.2004
31.12.2005
31.12.2006

Приходи от основната дейност
35 526
22 754
21 150
15 877

Печалба/загуба от основната дейност
-280
1 296
1 911
197

Нетна печалба/загуба от дейността
505
842
744
 516

Активи
52 261
40 232
38 635
42 007

Нетни активи
26 844
19 538
20 291
21 110

Брой акции
4 840 842
4 840 842
4 840 842
4 840 842

Дивидент на акция
0 
0 
0 
0

Представените по-долу избрани финансови данни за Дружеството се основават на неговите неодитирани финансови отчети за периодите 01.01.2003 – 30.06.2003 г., 01.01.2004 – 30.06.2004 г., 01.01.2005 – 30.06.2005 г., 01.01.2006 – 30.06.2006 г.  

ПОКАЗАТЕЛ (в хил. лв.)
30.06.2003
30.06.2004
30.06.2005
30.06.2006

Приходи от основната дейност
19 057
12 105
9 604
8 319

Печалба/загуба от основната дейност
127
814
1 487
1 578

Нетна печалба/загуба от дейността
54
13
565
1 856

Активи
49 425
57 780
41 120
51 634

Нетни активи
25 923
26 856
20 102
22 147

Брой акции
4 840 842
4 840 842
4 840 842
4 840 842

Дивидент на акция
 0
0
0
0

2.2. РИСКОВИ ФАКТОРИ

Потенциалните инвеститори трябва внимателно да прочетат и осмислят представената по-долу информация, заедно с информацията за рисковите фактори, съдържаща се в различните части на ПрОСПЕКТА, преди да вземат решение да придобият облигации, емитирани от Дружеството. Последователността в представянето на рисковите фактори отразява виждането на УПРАВИТЕЛНИЯ Съвет и надзорния съвет относно конкретната им значимост към настоящия момент за дейността на Дружеството.

2.2.1. Рискове свързани с производството на козметични продукти (секторни рискове) 

Дейността на “АЛЕН МАК” АД е изложена на различни рискове – рискове, типични за целия козметичен бранш и рискове, специфични за Дружеството. Приходите и печалбата на Дружеството могат да бъдат неблагоприятно засегнати от множество фактори: икономическия климат в страната и в чужбина; конюнктура на пазара на козметични продукти; способностите на Дружеството да осигури качествени стоки, съобразени със световните тенденции; ефективно управление; целесъобразен маркетинг и реклама и рентабилни продажби на съответните продукти.

Основни рискове, свързани с козметичния сектор са:

2.2.1.1. Намаляване износа на козметични продукти

Основна заплаха за козметичната индустрия в България като цяло е намаляването на износа на български козметични продукти при растящ внос. Делът на този подсектор от промишлеността в общия износ на страната през 2005 г. е 0,56%, което в сравнение с 2004 г. е по-малко с 0,08%. През 2004 г. и 2005 г. България има нарастващо отрицателно търговско салдо по отношение на парфюмерията и козметиката. Българските производители, които са предимно експортно ориентирани, са изнесли по-малко продукция за близо 19 млн. евро през 2005 г. спрямо 2001 г. Намалява и вътрешното потребление на български козметични продукти за сметка нарастване употребата на вносна козметика. Горното е резултат основно на изключително агресивната рекламна подкрепа на вносните продукти и на гъвкавата търговска политика на чуждите производители.

България
2001
/хил. евро/
2002
/хил. евро/
2003
/хил. евро/
2004
/хил. евро/
2005
/хил. евро/
2002/2001
2003/2002
2004/2003
2005/2004




Износ
71 203
56 749
64 411
51 431
52 751
-20.30%
13.50%
-20.15%
2.57%

Внос
49 874
49 386
57 573
64 919
75 678
-0.98%
16.58%
12.76%
16.57%

Салдо
21 329
7 363
6 838
-13 488
-22 927
-65.48%
-7.13%
-297.25%
69.98%

*Източник: Българска национална асоциация етерични масла, парфюмерия и козметика

2.2.1.2. Неблагоприятни изменения в цените на суровините.

Основен риск за производителите от фармацевтичната и козметичната индустрия е нарастването на цените на петрола. В исторически план цените на петрола никога не са били толкова високи. Въздействието върху тези две индустрии идва по две направления: (1) нарастване на транспортните разходи и (2) нарастване на цените на суровините. За повечето производители на такъв тип изделия, основните суровини използвани в производството са на базата на петролни продукти и са от внос, така че въздействието на този фактор е двойно. 

2.2.1.3. Неблагоприятни изменения на пазарните цени. 

В резултат на все по-засилващата се конкуренция между производителите на козметични и парфюмерийни изделия, цените на тези продукти постоянно са с тенденция към намаляване. Понякога производителите са принудени да продават на цени близки до себестойността на продукцията, без да могат да си осигурят желаната норма на възвръщаемост. Причините за това могат да бъдат различни: от желание за запазване на пазарен дял или отвоюване на такъв от конкурентите, през желание за по-бързо пласиране на продукция с изтичащ срок на годност, до въвеждане от конкурент на продукт с качества, значително превишаващи тези на сходните продукти и др.

2.2.2. Рискове, специфични за Дружеството (фирмени рискове)

Фирменият риск произлиза от естеството на дейността на конкретното дружество, като от първостепенна важност е възвръщаемостта от вложените средства и ресурси да съответства на риска, свързан с инвестицията.  

Основен фирмен риск за “АЛЕН МАК” АД е свързан с евентуалните трудности да се реализират козметичните продукти, които дружеството произвежда, по цени, покриващи разходите по вложените инвестиции и осигуряващи търсената от акционерите норма на възвръщаемост. Сред факторите, определящи гореописания риск са всички характерни за сектора (описани в Раздел 2.2.1) заедно със специфичните за самото дружество. С цел управление на тези рискове е изградена система за ежедневно следене и контрол върху паричните потоци и падежната структура на вземанията от Дирекция ”Финанси” на “АЛЕН МАК” АД. Следи се и се отчита ежемесечно изпълнението на бюджета. Въведена е система за бюджетиране на продажбите и разходите на всяко структурно звено.

2.2.2.1. Бизнес (оперативен) риск 

Оперативният риск се отнася до риска от загуби или неочаквани разходи, свързани с дейността на дружеството, проблеми в текущия контрол и следенето на своевременното и качествено изпълнение на доставките на суровини и материали, правилното управление на продажбите и следене получаването на дължимите плащания от контрагентите. Дружеството се стреми максимално да ограничава тези рискове с внимателно проучване на фирмите-доставчици (търсене на алтернативни доставчици, с цел поевтиняване на суровините) и търговските представители за съответните региони, максимално бързо въвеждане в производство на всички иновации в козметичния сектор и разработване на стратегия за продажби, насочена както към големите търговски вериги, така и към по-малките и специализираните търговски обекти.

Известни рискове предполага и относително слабата диверсификация на продуктовата листа: наличие на един водещ продукт – боя за коса, който формира между 30% и 60% от продажбите на различните пазари. Друг проблем е слабото обновяване на продуктовата листа в рамките на една бюджетна година и наличието на утвърдени продукти, чийто дизайн не се обновява. Всичко това може да доведе до ниска конкурентноспособност на портфолиото, намаляване обема на продажбите и загуба на пазари. Тези фактори се управляват чрез разработен план-график за въвеждане на нови продукти през 2006 г. и 2007 г. и текущ контрол по неговото изпълнение от страна на мениджмънта.  Работи се и по стратегия за структуриране дейността на “АЛЕН МАК” АД с оглед развитието на бизнес средата, в която се осъществява тази дейност, като предстои тя да се обсъди от органите за колективно управление – Управителния съвет и  Надзорния съвет. 

Дружеството е изградило система за управление и контрол върху качеството, сертифицирана от Муди Интернешънъл, международен одитор по ISO.

2.2.2.2. Ликвиден риск

Ликвидният риск се отнася до риска компанията да не разполага с достатъчно средства за посрещане на своите текущи задължения. Източниците на ликвидност за Дружеството са основно приходи от продажба на козметични продукти и външно (дългово) финансиране под формата на банкови кредити.

В таблицата по-долу са показани съотношенията за ликвидност на Дружеството към края на 2003 г., 2004 г., 2005 г. и 2006 г.:

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ЛИКВИДНОСТ
12.2003
12.2004
12.2005
12.2006

Коефициент на обща ликвидност (Краткотрайни активи/Краткосрочни задължения)
2.47
2.90
3.27
10.57

Коефициент на бърза ликвидност ((Пари+Парични еквиваленти+Вземания)/Краткосрочни задължения)
1.89
2.26
2.70
 8.94

Коефициент на незабавна ликвидност ((Пари+Парични еквиваленти)/Краткосрочни задължения)
0.01
0.00
0.02
0.03

“АЛЕН МАК” АД има ясно структурирана стратегия и политика за финансиране на дейността си и осигуряване на ликвидност. От посочените по-горе показатели е видно, че ликвидността на Емитента значително се е повишила през разглеждания период. Това се дължи, както на намаляването на задълженията към доставчици, така и на намаляването на краткосрочните задължения към банки и други финансови институции при относително непроменлив размер на краткотрайните активи.

По отношение ликвидността на компанията в бъдеще, Дружеството си осигури дългосрочен финансов ресурс чрез настоящата емисия облигации, с който бяха заменени сегашните предимно краткосрочни банкови заеми. 

2.2.2.3. Забава на лихвени и главнични плащания

Този вид риск се свързва с невъзможността емитента да изплати навреме задълженията си по лихви и главница по облигационния заем. Този риск се управлява чрез поддържане на необходимата ликвидност на Дружеството, информация за което е представена по-горе.

Разновидност на този вид риск е и възникването на задължение за обратно изкупуване на облигациите, предвидено в т. 4.9.4.3. на стр. 22 от Документа за предлаганите ценни книжа. Считаме, че усилията на ръководството на АЛЕН МАК АД и инвестиционния посредник, ангажиран с подаване на документите за регистриране на емисията във водения от КФН регистър по чл. 30, ал. 1, т. 3 от ЗКФН и предвидения достатъчно дълъг срок от шест месеца за регистриране на облигациите за търговия на БФБ-София АД, минимизират до голяма степен действието на този риск.

2.2.2.4. Лихвен риск

Лихвеният риск се отнася до евентуално неблагоприятно влияние на промените на пазарните лихвени нива върху цената на финансовия ресурс на Дружеството. “АЛЕН МАК” АД ще получи дългосрочно финансиране чрез настоящата емисия облигации при променлив лихвен процент (3-месечен EURIBOR + надбавка), което означава, че и при евентуално понижаване на пазарните лихвени нива, и при повишението им, дружеството ще прави вноски при лихвени проценти, максимално близки до пазарно-установените такива. В случай на спадане на стойността на 3-месечния EURIBOR до нива, при които сбора му с надбавката съставлява сума по-малка от 7.50%, Дружеството ще се финансира на равнища по-високи от пазарните. Тази ситуация ще продължи до момента, в който нивото от 7,50% отново бъде надвишено.

2.2.2.5. Напускане на ключови служители

Това е рискът дейността на Дружеството да бъде застрашена при напускане на служител или партньор от ключово значение и със специфична квалификация, за когото е трудно или невъзможно да се намери заместник в разумен срок и при разумни финансови условия. За минимизиране на този риск, всяко физическо лице, което има ръководна функция в дейността на Дружеството е заявило своето намерение за дългосрочно ангажиране с дейността на Дружеството.

2.2.2.6. Форсмажорни обстоятелства (непреодолима сила)

Непреодолима сила е всяко непредвидимо или непредотвратимо събитие с извънреден характер, дължащо се на обстоятелства, които не могат да се вменят във вина на “АЛЕН МАК” АД, като, но не само земетресения, пожари, наводнения, природни стихии, бунтове, граждански размирици или стачки. Тази група рискове включва още: забавяне (спиране) поради мораториум (забрана) от органи и власт на управление, спираща производствената дейност и/или търговията с продукти на Дружеството по причини, които не могат да му се вменят във вина. Това са непредвидими фактори, влиянието на които трудно може да бъде анализирано. Основна част от тези рискове са покрити със сключени застраховки.

2.2.3. Общи (системни) рискове

Общите (системни) рискове са рискове, които се отнасят до всички стопански субекти в страната и са резултат от външни фактори, върху които емитентът не може да оказва влияние. Основните методи за ограничаване на влиянието на тези рискове са събиране и анализиране на текущата информация и прогнозиране на бъдещото развитие по отделни и общи показатели.

2.2.3.1. Неблагоприятни промени в данъчните и други закони

От определящо значение за финансовия резултат на Дружеството е размера на данък печалба, както и евентуални промени в данъчния режим, на който то е субект. От 1 януари 2007 г. е в сила значително по-нисък размер на данък печалба – 10%, което ще се отразява благоприятно на Емитента. Няма информация за предстоящи негативни промени в законодателството, засягащо дейността на Дружеството, които да доведат до значителни непредвидени разходи и съответно да се отразят неблагоприятно на неговата печалба.

Възможно е известно негативно влияние върху дейността на “АЛЕН МАК” АД да оказват импортните мита за някои външни пазари. Този риск се свързва с нееднаквото третиране на стоките с произход от страни-членки на Европейския съюз и тези произхождащи от страни не-членуващи в ЕС. Имайки предвид  присъединяването на България към ЕС в началото на 2007 г., въздействието на този фактор ще се минимизира.

2.2.3.2. Риск от забавен икономически растеж

Забавянето на растежа на икономиката може да доведе до по-ниска покупателна способност на стопанските субекти и населението, до по-ниски нива на потребление и инвестиции, което неминуемо ще засегне приходите и печалбата на Дружеството. Считаме, че полаганите от изпълнителната власт усилия за преструктуриране на икономиката на страната, повишаване на нейната конкурентноспособност, както и привличането на нови инвестиции създават предпоставки за ускорен икономически растеж в средносрочен план.

2.2.3.3. Кредитен риск

Следствие на стабилната фискална политика на България, напредъка в приватизацията, стабилният икономически растеж и влизането на страната в Европейския Съюз, държавната кредитоспособност бе значително подобрена в края на 2006 г. и началота на 2007 г. На 27 октомври 2005 г. рейтинговата агенция Standard & Poors повиши дългосрочния кредитен рейтинг на България в чужда валута от ВВВ- на ВВВ. Краткосрочният и дългосрочният кредитен рейтинг на страната в местна валута бяха повишени до ВВВ+/А-2 от ВВВ/А-3, а краткосрочният рейтинг по задължения в чужда валута запази нивото А-3. На 01 март 2006 г. рейтинговата агенция Moody’s повиши  кредитният рейтинг на държавните облигации в чужда и местна валута на Baa3 от Ba1, като от агенцията повишиха още рейтинга на банковите депозити в местна валута – Baa1 от Ba1. Перспективата за всички тези рейтинги е стабилна.

Най-важният ефект от подобряването на кредитния рейтинг се състои в понижаване на рисковите премии по заемите, което, при равни други условия, води до по-благоприятни лихвени равнища. Поради тази причина потенциалното повишаване на кредитния рейтинг на страната би имало благоприятно влияние върху дейността на Дружеството, по-специално върху неговото финансиране. От друга страна, понижаването на кредитния рейтинг на България би имало отрицателно влияние върху цената на финансирането на Дружеството, освен ако неговите заемни споразумения не са с фиксирани лихви. Приемането на България за член на НАТО и ЕС доведе до допълнително повишаване на кредитния рейтинг на страната и затова считаме, че не е налице значителен макроикономически кредитен риск за Дружеството.

2.2.3.4. Валутен риск

Валутният риск е свързан с получаване на финансов ресурс или на приходи, деноминирани във валута, различна от тази на извършваните разходи при нестабилен курс между двете валути, създаващ предпоставки за генериране на валутни загуби. “АЛЕН МАК” АД контролира този вид риск като си осигурява входящи парични потоци, деноминирани в единната европейска валута, което в значителна степен елиминира този риск. Създадена е и система за финансов контрол, чрез текущо следене на финансовите показатели

Фиксираният курс на лева към еврото носи за българската валута риска от неблагоприятни движения на курса на еврото спрямо другите основни валути (щатски долар, японска йена, швейцарски франк) на международните финансови пазари, но считаме, че такъв неблагоприятен ефект няма да е определящ за дейността на Дружеството.

2.2.3.5. Инфлационен риск

Рискът от увеличение на инфлацията е свързан с намаляването на реалната покупателна сила на икономическите субекти и евентуалната обезценка на активите, деноминирани в местна валута. Системата на валутен борд контролира паричното предлагане, но външни фактори (напр. повишаването на цената на петрола) могат да окажат натиск в посока на увеличение на ценовите нива. Присъединяването на страната ни към ЕС и стабилното представяне на икономиката ни да окажат натиск към доближаване на ценовите равнища към тези на останалите страни от ЕС, т.е. инфлацията в страната да бъде по-висока от средния темп на инфлация в страните, членки на ЕС. Към настоящият момент и като цяло механизмът на валутен борд осигурява гаранции, че инфлацията в страната ще остане под контрол и няма да има неблагоприятно влияние върху икономиката на страната, и в частност върху дейността на Дружеството.

2.2.3.6. Политически риск 

Политическите рискове са свързани с възможността от възникване на вътрешнополитически сътресения и неблагоприятна промяна в стопанското законодателство. Този риск е свързан с възможността правителството на една държава внезапно да смени политиката си и в резултат на това средата, в която работят дружествата, да се промени неблагоприятно, а инвеститорите да понесат загуби.  Към момента всички политически сили в страната са постигнали консенсус за основния политически приоритет на Република България – бяха затворени всички преговорни глави с ЕС, на 25 април 2005 г. бе подписан Договора за членство и страната беше приета за член на ЕС от 01 януари 2007 г.  

2.2.3.7. Други системни рискове

Други рискове, породени от световната политическа и икономическа конюнктура, са възможната нестабилност или военни действия в региона. Бедствията и авариите са фактори, усложняващи всяка система за управление на рисковете. Последствията са трудно предвидими, но достъпът до информация и прилагането на система за прогнозиране и действия в екстремни ситуации са възможни начини за минимизиране на отрицателния ефект. За управлението на част от тези рискове Дружеството застрахова своите активи.

Последователността при представянето на рисковите фактори, описана по-горе,  отразява виждането на Управителния съвет и Надзорния съвет на “АЛЕН МАК” АД относно тяхната конкретна значимост към настоящия момент от развитието и дейността на Дружеството.

3. ИНФОРМАЦИЯ ЗА ДРУЖЕСТВОТО

3.1. ОСНОВНИ ДАННИ и историческа справка

Наименованието на Дружеството е “АЛЕН МАК” АД. Дружеството е вписано в регистъра на държавните дружества с наименование “АЛЕН МАК” ЕАД с Решение на Пловдивски окръжен съд № 10234 от 12.09.1991 г., с учредителен акт – Заповед № РД 17432 от 05.08.1991 г. на МИТУ. През 1996 г. с Заповед № РД-17-109/03.04.1996 г. на Министъра на транспорта  “ИНПАКО” ЕООД се влива в “АЛЕН МАК” ЕАД. С Решение № 5616 от 08.08.1997 г. Пловдивски окръжен съд вписва преобразуването на дружеството в “АЛЕН МАК” АД. На 04.03.2002 г. с Решение № 1560 на Пловдивски окръжен съд системата на управление е променена от едностепенна в двустепенна. На 24.10.2002 г. с Решение № 6116 на Пловдивски окръжен съд капитала на Дружеството е увеличен на 4 840 842 лева чрез издаване на 4 609 026 броя нови обикновени безналични акции с номинална стойност 1 лев всяка една. С Решение № 4703 от 20.07.2004 г. на Пловдивски окръжен съд – търговско отделение е вписано обратно изкупуване на акции от дружеството на основание чл. 187, ал. 1 от ТЗ. Максималният брой акции, подлежащи на обратно изкупуване е 385 815 броя обикновени безналични акции с номинална стойност 1 лев всяка една, при цена на обратно изкупуване 5,5467 лева на акция. ОСА на “АЛЕН МАК” АД решава обратното изкупуване на притежаваните от “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД акции в размер на 7,9732% от дела му в капитала на Дружеството да се извърши чрез договор за замяна на акции, сключен на 01.07.2004 година. По силата на този договор “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД прехвърля, а  “АЛЕН МАК” АД изкупува обратно 385 815 собствени акции, представляващи 7.97% от капитала на “Ален Мак” АД, срещу което “АЛЕН МАК” АД прехвърля на “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД 70 000 бр. обикновени поименни акции с право на глас номинална стойност 10 лв. всяка, представляващи 100% от капитала на “Транслоджистикс” ЕАД, гр. София и 14 400 бр. обикновени поименни акции с право на глас с номинална стойност 100 лв. всяка, представляващи 90% от капитала на “Българска Спиртоварна Компания” АД, гр. София.

Дружеството има единен идентификационен код по БУЛСТАТ: 115008979 и идентификационен номер от Националния данъчен регистър: BG115008979

Дружеството е основано през 1892 г. от Антон Паппазов под името “ПЪРВА БЪЛГАРСКА ПАРФЮМЕРИЙНА ФАБРИКА”. На 23.12.1947 г. предприятието е национализирано и се създава ДИП “А. ПАППАЗОВ”. През 1953 г. държавното предприятие е преименувано на  ДИП “АЛЕН МАК” и съществува в този си вид до регистрацията му като ЕАД с държавно имущество в Пловдивски окръжен съд на 12.09.1991 г. Дружеството е учредено за неопределен срок съгласно чл. 1, ал. 4 от Устава на Дружеството, приет на 15.08.1991 г. с последно изменение от 25.06.2004 г.

Дружеството е регистрирано през 1991 г. в България със седалище гр. Пловдив и адрес на управление: ул. “Васил Левски” № 148, тел.: +359 (32) 907 639, факс: +359 (32) 907 786, електронна страница в Интернет: www.alenmak.bg и електронен адрес: vgeorgiev@alenmak.bg.

От датата на вписване на Дружеството в търговския регистър на Пловдивски окръжен съд до датата на съставяне на настоящия документ: 

· Не е извършвано преобразуване или консолидация на Дружеството или на негово дъщерно дружество, 

· Не е осъществен залог на предприятието;

· Не са завеждани искови молби за откриване на производство по несъстоятелност за Дружеството или на негово дъщерно дружество.

На 23.01.2002 г. е сключен договор № РД-01-86 за приватизационна продажба на 132 135 броя акции, представляващи 57% от капитала на “АЛЕН МАК” АД. Продавач по договора е Агенцията за приватизация, а купувач е “ЕФЕКТЕН УНД ФИНАНЦ – БЪЛГАРИЯ” ЕАД. Стойността на приватизационната сделка е равна на 5 555 500 (пет милиона петстотин петдесет и пет хиляди и петстотин) щатски долара.

На 24.10.2002 г. с Решение № 6116 на Пловдивски окръжен съд капитала на Дружеството е увеличен на 4 840 842 лева чрез издаване на 4 609 026 броя нови обикновени безналични акции с номинална стойност 1 лев всяка една.

През 2005 г. е извършена продажба на обект "Инпако" – незавършен инвестиционен имот, на стойност 1 865 хил. лв. Клиент по сделката е "Рота инженеринг" ООД.

Дружеството е регистрирано с предмет на дейност производство и реализация на парфюмерийно-козметични изделия, паста за зъби и суровини за тях, търговия в страната и чужбина, научно-изследователска и развойна дейност в областта на парфюмерийни и козметични изделия, вътрешен и международен транспорт, посредничество и представителство на български и чужди фирми, и други дейности незабранени от закон. Дружеството е специализирано в научно-развойна и производствена дейност в сферата на козметичните продукти. Специфичните продукти на дружеството са изцяло зависими от развойната дейност. През последните години мениджмънта на Дружеството предприема действия за обновяване асортимента на произвежданите продукти, повишаване на конкурентноспособността на марките и продуктите (въвеждане на световни стандарти за качество – ISO 9001:2000, ISO 14001:2004 и OHSAS 18001:2002, обновяване на опаковките, провеждане на активни маркетингови кампании), заздравяване позициите на утвърдени вече пазари и предприемане на действия за навлизане на нови такива.

Ръководството на Дружеството полага усилия за постигане на стабилни финансови показатели и висока ликвидност, като редовно обслужва задълженията си. През последната финансова година Дружеството няма просрочени задължения към финансови институции.

3.2. ОСНОВНИ ИНВЕСТИЦИИ

През 2003 г. “АЛЕН МАК” АД е извършило инвестиции по изграждане на нова сграда – склад за готова продукция (площадка Б1), намираща се в гр. Пловдив, ул. “Васил Левски” № 148, както и инвестиции в инфраструктурата на обща стойност над 500 000 лева. През същата година са направени инвестиции в машини, съоръжения, транспортни средства и друго оборудване в размер на 960 000 лева.

През 2004 г. към въведения в експлоатация нов склад (площадка Б1) са построени административна сграда и сграда – пропуск на обща стойност над 90 000 лева.

“АЛЕН МАК” АД е учредител и едноличен собственик на капитала на “Ален Мак Секюрити” ЕООД, вписано в търговския регистър на Пловдивски окръжен съд с решение № 1555 от 04.03.2002 г. Капиталът на “Ален Мак Секюрити” ЕООД е 5 000 лева, разпределен в 500 (петстотин) дяла с номинал 10 (десет) лева всеки. “Ален Мак Секюрити” ЕООД е регистрирано по ф.д. № 699/2002 г. по описа на ПОС със седалище и адрес на управление: гр. Пловдив, ул. “Васил Левски” № 148, БУЛСТАТ 115706603, Дан. № 1163706357 с предмет на дейност: охрана на имущество на физически и юридически лица, на сгради, помещения и стопански обекти на територията на Р.България.

За последните 3 финансови години дружеството не е придобивало дялово участие в други дружества, освен гореописаното.

3.3. ДЕЙНОСТ НА ДРУЖЕСТВОТО

3.3.1. Описание на дейността

Дружеството е регистрирано като акционерно дружество (АД) с наименование “АЛЕН МАК” АД по ф.д. № 3366/1997 г. на Пловдивски окръжен съд партиден № 90, рег. 1, том 10, стр. 180 с предмет на дейност производство и реализация на парфюмерийно-козметични изделия, паста за зъби и суровини за тях, търговия в страната и чужбина, научно-изследователска и развойна дейност в областта на парфюмерийни и козметични изделия, вътрешен и международен транспорт, посредничество и представителство на български и чужди фирми, и други дейности незабранени от закон.

АЛЕН МАК е парфюмерийна компания с 114-годишна история, опит и традиция. Компанията е един от лидерите в своя бранш не само в национален, но и в регионален мащаб. Дружеството развива дейност както на руския, румънския и украинския пазар така и на Балканите, Средна Азия, Кавказ и в Западна Европа. Основните марки козменика, които се произвеждат и предлагат са: 

· ИМПРЕСИЯ (Impression) – продукти за коса;

· КАРО (Karo) – мъжка серия;

· ПА-ПА (Pa-Pa) – продукти за бебета и деца;

· ПОМОРИН (Pomorin) – продукти за устна хигиена;

· АХРОМИН (Achromin) – продукти за кожата и др.

3.3.2. Основни пазари на емитента и приходи по категории продукти

През последните 3 финансови години приходите на “АЛЕН МАК” АД са реализирани, както в България, така и в чужбина и имат следната структура:

ПАЗАР
2004

(бр.)
2004

(лв.)
2005

(бр.)
2005

(лв.)
2006

(бр.)
2006

(лв.)

Русия и Белорусия
8 644 026
6 309 976
9 415 050
6 165 946
6 963 133
3 691 294

Украйна
5 960 740
3 840 034
6 098 161
3 684 171
6 024 960
3 567 049

Молдова
677 531
394 420
439 418
274 900
397 149
242 957

Централна Азия
2 955 419
1 867 833
1 001 355
591 779
1 104 404
654 047

Кавказ
4 549 430
2 093 408
6 327 479
1 769 987
4 005 243
1 342 561

Прибалтика
208 574
216 938
370 876
315 830
350 101
269 549

Балканите
1 338 573
1 509 429
908 399
870 626
766 128
742 438

Западна Европа
3 140 658
1 514 594
3 211 933
1 830 908
2 782 477
1 723 673

Централна Европа
0
0
0
0
0
0

България
4 494 804
2 828 462
5 405 124
2 499 174
3 995 096
2 108 551

Други
313 661
171 110
370 058
295 033
280 870
228 163

ОБЩО:
32 283 416
20 746 204
33 547 853
18 298 353
26 669 561
14 570 282

Структура на реализираната готова продукция на "АЛЕН МАК" АД, по продуктови групи

ПРОДУКТОВА ГРУПА
2004

(бр.)
2004

(лв.)
2005

(бр.)
2005

(лв.)
2006

(бр.)
2006

(лв.)

Пасти за зъби
4 795 889
1 886 548
2 900 990
1 182 879
3 289 715
1 212 056

Емулсионна козметика
8 322 113
4 545 446
8 791 394
4 328 686
9 028 945
4 463 093

Боя за коса
13 425 685
11 983 362
14 800 640
10 773 549
9 140 420
6 800 630

Продукти за хигиена
1 758 169
775 102
1 865 645
712 591
2 033 833
800 915

Декоративна козметика
1 784 304
931 437
1 699 133
705 060
1 711 185
863 090

Парфюмерийни продукти
1 316 569
573 436
1 281 520
514 852
860 926
348 598

Други
880 687
50 873
2 208 531
80 737
604 537
81 900

ОБЩО:
32 283 416
20 746 204
33 547 853
18 298 353
26 669 561
14 570 282

3.3.3. Данни за конкурентноспособността на Дружеството 

3.3.3.1. Конкурентноспособност на марките към момента (силни страни, слаби страни, възможности и заплахи)

КАРО (KARO)

Продуктите под марка Каро са лидер на българския пазар и заемат над 50% пазарен дял. На руския пазар в категорията са представени с пазарен дял от около 5%, а на украинския пазар, съответно около 10%. 

Силни страни:

· пазарен лидер;

· известна марка;

· висока лоялност;

· високо качество;

· консервативност на пазара за мъжка козметика;

· собствена дистрибуция;

Слаби страни:

· асоциация на бренда предимно с крем за бръснене;

· липса на комуникация;

· бренда е представен само от крем за бръснене, крем след бръснене и пяна;

Възможности:

· доминиране в категорията За и След бръснене;

· развитие на портфолиото (вертикална и хоризонтална диверсификация);

· възможности за управление на цените;

Заплахи:

· активизиране на конкурентите;

· загуба на младежка аудитория.

ИМПРЕСИЯ (IMPRESSION)

Продуктите под марка Impression, основно представени в трайните бои за коса, заемат над 10% от българския пазар. На руския пазар в категорията са представени с пазарен дял около 5%, а на украинския пазар, съответно около 10%. 

Силни страни:

· доказала се с времето марка;

· промо акции и ПОС материали;

· телевизионна реклама;

· високо качество;

· развитие на бренда (2 трайни бои за коса в различни ценови равнища);

Слаби страни:

· потреблението към момента е от възрастни жени с нисък доход;

· бренда е представен само от боя за коса и балсам за коса;

Възможности:

· доминиране в категорията Продукти грижа за косата;

· издърпване имиджа на марката;

· развитие на портфолиото (вертикална и хоризонтална диверсификация);

· възможности за управление на цените;

Заплахи:

· ценовата война, която се води от големите играчи (Londa, Pallete);

· агресивна интегрирана маркетингова комуникация на конкурентите.

ПОМОРИН (POMORIN)

Продуктите под марка POMORIN (продукти за устна хигиена) заемат около 5% от българския пазар и около 5% от руския и украинския пазари.

Силни страни:

· доказала се с времето марка;

· високо качество;

· макар и малко лоялни потребители;

Слаби страни:

· паста със солен вкус;

· евтина паста;

· липса на комуникация;

Възможности:

· за препозициониране на пастите;

· да се говори с потребителя на неговия език;

· да се обясни лечебния характер на основния компонент (Поморийска луга);

· издърпване имиджа на марката;

· развитие на портфолиото (вертикална и хоризонтална диверсификация);

· възможности за управление на цените;

· използване на алтернативни комуникационни канали;

Заплахи:

· ценовата война, която се води от големите играчи (Collgate, Aquafresh, Blend-a-med);

· агресивна интегрирана маркетингова комуникация на конкурентите.

3.3.3.2. Конкурентноспособност на продуктите

“АЛЕН МАК” АД е първото българско козметично дружество притежаващо сертификати, издадени от международна служба по акредитация. Действието на стандартите ISO 9001-2000, ISO 14001-2004 и OHSAS 18 001-2002 осигурява равноправен достъп на продуктите на “АЛЕН МАК” АД до европейски и международни пазари. Компанията неотклонно следва европейските и международните стандарти и предприема необходимите мерки за тяхното прилагане и поддържане от всички служители.

3.4. ОРГАНИЗАЦИОННА СТРУКТУРА

“АЛЕН МАК” АД е част от групата “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД. Мажоритарен собственик на капитала е “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД, регистрирано по фирмено дело № 11558/2001 г. на Софийски градски съд, партиден № 65109, рег. 1, том 746, стр. 169, БУЛСТАТ: 130727374, Данъчен номер: 2221166445. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е със седалище и адрес на управление гр. София, ул. “Цар Освободител”  № 8А. Към датата на съставяне на документа, “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД притежава 4 438 568 броя акции с право на глас, които представляват 91,69% от гласовете в Общото събрание на акционерите на “АЛЕН МАК” АД. 

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е акционер и в следните дружества в България: 

ДРУЖЕСТВО
БУЛСТАТ
БРОЙ АКЦИИ
НОМИНАЛ
ДЯЛ

“ИРЕА” ЕАД
130997710
5 000
50 000
100,00%

“ЕВРО СЪПЛАЙ” ЕАД
131088355
5 000
50 000
100,00%

“ТОЛИ САНИТАРИ ПРОДЪКТС” АД
131000106
5 000
50 000
90,00%

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е акционер и в следните дружества в чужбина: 

ДРУЖЕСТВО
ДЪРЖАВА
КАПИТАЛ

ВАЛУТА
КАПИТАЛ

ЛЕВА
ДЯЛ

“Ален Мак” ООО
Русия
10 000 RUB
580 BGN
100%

ТОВ “Евро Съплай – Украйна”
Украйна
16 500 UAH
5 408 BGN
98%

“Евро Съплай – Интернешънъл” ДОО
Сърбия и Черна гора
5 000 USD
7 852 BGN
100%

“Ален Мак - Букурещ” SRL
Румъния
2 000 000 RON
110 BGN
100%

“АЛЕН МАК” АД има едно дъщерно дружество – “АЛЕН МАК - СЕКЮРИТИ” ЕООД, БУЛСТАТ: 115706603. “АЛЕН МАК” АД притежава 500 дяла по 10 лева, представляващи 100% от капитала.

Дейността на “АЛЕН МАК” АД е независима и не се определя от останалите дружества в групата. 

3.5. ИМУЩЕСТВО, ПРОИЗВОДСТВЕНИ ЕДИНИЦИ и ОБОРУДВАНЕ

3.5.1. Местонахождение и площ на местата на стопанска дейност

Главният офис на Дружеството е разположен в гр. Пловдив, ул. “Васил Левски” № 148.  

Към момента “АЛЕН МАК” АД няма разкрити клонове. Дружеството има разкрити офиси в Киев (Украйна) и Москва (Русия).

3.5.2. Недвижимо имущество

Към датата на издаване на настоящия документ Дружеството притежава следното недвижимо имущество:

Описание на имота
Балансова

стойност
Наличие на тежести

Земя

Поземлен имот с площ 29 864 кв.м., находящ се в гр. Пловдив, ул. „Васил Левски” № 148, парцел – ДИП АЛЕН МАК, имот № 248 по плана на Северна индустриална зона – ІV част (Основна площадка)
895 хил. лв.
Имотът е ипотекиран в полза на “Корпоративна Търговска Банка” АД за обезпечаване задълженията по настоящата облигационна емисия.

Поземлен имот с площ 11 180 кв.м., находящ се в гр. Пловдив, парцел – ДИП АЛЕН МАК, УПИ VІІ, кв. 10 по плана на Северна индустриална зона – ІV част (Площадка Б-1)
139 хил. лв.
Имотът е ипотекиран в полза на “Корпоративна Търговска Банка” АД за обезпечаване задълженията по настоящата облигационна емисия.

Поземлен имот с площ 2 007 кв.м. – акт № 134, находящ се в гр.  Пловдив, Северна промишлена зона - ІV, V част, имот № 632. (Складова площадка Б-2)
24 хил. лв.
Няма 

Поземлен имот с площ 12 000 кв.м – акт № 89, находящ се в с. Хвойна, квартал № 50, парцел І. (Производствен цех с. Хвойна) 
6 хил. лв.
Няма

Поземлен имот с.Хвойна – 21.715дка
2 хил.лв.
Няма

Поземлен имот с.Розово – 82.474дка
517 хил.лв.
Няма

Поземлен имот с.Брацигово – 0.800дка
41 хил.лв.
Няма

Поземлен имот гр.Разлог – 5.999дка
880 хил.лв.
Няма

Общо земя:
2 503 хил. лв.


Сгради:

Сгради с площ 52 542 кв.м., находящи се в гр. Пловдив, ул. „Васил Левски” № 148, парцел – ДИП АЛЕН МАК, имот № 248 по плана на Северна индустриална зона – ІV част (Основна площадка)
5 396 хил. лв.
Имотът е ипотекиран в полза на “Корпоративна Търговска Банка” АД за обезпечаване задълженията по настоящата облигационна емисия.

Сгради с площ 4 477 кв.м., находящи се в гр. Пловдив, парцел – ДИП АЛЕН МАК, УПИ VІІ, кв. 10 по плана на Северна индустриална зона – ІV част (Площадка Б-1)
1 539 хил. лв.
Имотът е ипотекиран в полза на “Корпоративна Търговска Банка” АД за обезпечаване задълженията по настоящата облигационна емисия.

Сгради – акт № 153, находящи се в гр.  Пловдив, Северна промишлена зона - ІV, V част, имот № 632. (Складова площадка Б-2)
 2 хил. лв.
Няма 

Сгради с площ 1 224 кв.м., находящи се в с. Хвойна, квартал № 50, парцел І.(Производствен цех с. Хвойна).
72 хил. лв.
Няма 

Сграда лятно кино Брацигово
17 хил.лв.
Няма

Общо сгради:
7 026 хил. лв.


4. Резултати от дейността. ФИНАНСОВО СЪСТОЯНИЕ. ПЕРСПЕКТИВИ

4.1. РЕЗУЛТАТИ ОТ ДЕЙНОСТТА

4.1.1. Информация относно значими фактори, влияещи върху приходите от основна дейност на Емитента през последните 3 финансови години

От създаването си до днес “АЛЕН МАК” АД не е променяло предмета си на дейност. Дружеството е специализирано в научно-развойна и производствена дейност в сферата на козметичните и парфюмерийните продукти. Специфичните продукти на дружеството са изцяло зависими от развойната дейност. През последните години мениджмънта на Дружеството полага усилия за обновяване асортимента на произвежданите продукти, повишаване на конкурентноспособността на марките и продуктите (въвеждане на световни стандарти за качество - ISO 9001:2000, ISO 14001:2004 и OHSAS 18001:2002, обновяване на опаковките, провеждане на активни маркетингови кампании), заздравяване позициите на утвърдени вече пазари и предприемане на действия за навлизане на нови такива.

4.1.2. Съществени изменения в приходите от основна дейност

“АЛЕН МАК” АД отбелязва 3,35% увеличение на приходите от продажби за 2003 г. спрямо тези за 2002 г. През следващите две години приходите намаляват с 35,79% през 2004 г. и 7,28% през 2005 г. Основните причини за това са слабото обновяване на продуктовата гама и недостатъчните средства, инвестирани в маркетинг и реклама, на фона на изключително агресивните и скъпи рекламни кампании на чуждите конкуренти. Най-голямо е намалението при продажбите на бои за коса: 44,03% през 2004 г. и 10,09% през 2005 г. Вторият най-съществен компонент в приходите на Дружеството – емулсионната козметика намалява с 29,97% през 2004 г. и 4,75% през 2005 г. През  2006г. тенденцията на спад на общите продажби се запазва. Към 31.12.2006 г. те са с 24.93% по-малко спрямо същия период на 2005 г.

ПРИХОДИ ОТ ПРОДАЖБИ

(в хил. лв.)
Дек.

2003
Относ.

дял
Дек.

2004
Относ.

дял
Дек.

2005
Относ.

дял
Дек.

2006
Относ.

дял

Продукция, в т.ч.:
33 013
92.93%
20 746
90.95%
18 298
86.52%
14 570
91,77%

- пасти за зъби
2 512
7.07%
1 887
8.27%
1 183
5.59%
 1 212  
8.39%

- емулсионна козметика
6 490
18.27%
4 545
19.93%
4 329
20.47%
 4 463  
30.63%

- боя за коса
21 408
60.26%
11 983
52.53%
10 774
50.94%
 6 801  
46.67%

- продукти за хигиена
931
2.62%
775
3.40%
712
3.37%
    801  
5.50%

- декоративна козметика
1 144
3.22%
931
4.08%
704
3.33%
    863  
5.92%

- парфюмерийни продукти
513
1.44%
573
2.51%
515
2.43%
    349  
2.39%

- други
15
0.04%
52
0.22%
81
0.38%
82
0.56%

Стоки
163
0.46%
181
0.79%
66
0.31%
0
0 %

Услуги
342
0.96%
176
0.77%
236
1.12%
391
2.46%

Приходи от други продажби
2 008
5.65%
1 708
7.49%
2 550
12.06%
916
5.77%

ОБЩО:
35 526
100.00%
22 811
100.00%
21 150
100.00%
15 877
100.00%

Ръст (годишен) на приходите от продажби
03/02
3.35%
04/03
-35.79%
05/04
-7.28%
06/05 
-24,93%

4.1.3. Влияние на инфлацията и промените във валутния курс

През разглежданият период влиянието на инфлацията върху дейността на “АЛЕН МАК” АД е несъществена.

Значителни колебания във валутния курс на основните валути се наблюдават по отношение силното обезценяване на щатския долар спрямо еврото. Последното не оказва съществено влияние върху крайните резултати от дейността на “АЛЕН МАК” АД, тъй като основните вземания и задължения на дружеството са в евро.

4.1.4. Информация за правителствени, икономически, данъчни и други фактори, оказващи съществено влияние върху дейността на емитента

Относно икономическите, данъчните, политическите и други фактори, които биха оказали влияние върху дейността на Дружеството, за подробности виж “Рискови фактори”  и сл. от настоящия документ.

4.2. ЛИКВИДНОСТ И КАПИТАЛОВИ РЕСУРСИ

4.2.1. Източници на ликвидност

Като източници на ликвидност се определят средствата, с които дружеството разполага към определен момент за посрещане на разходите по обичайната си дейност, включително всички краткотрайни активи, които в кратки срокове по пазарни цени и без значителни транзакционни разходи могат да се преобразуват в необходимите парични наличности.

През целия период като основен вътрешен източник на ликвидност могат да се определят материалните запаси и краткосрочни вземания, които надвишават краткосрочните задължения на дружеството. Дружеството активно използва и външно (дългово) финансиране под формата на краткосрочни банкови кредити за финансиране на износа си с цел избягване на ликвидни кризи, свързани със забавяне на плащания от външнотърговски партньори, като през първите шест месеца на текущата година размера на този вид финансиране намалява с над 1,3 млн. лв. спрямо края на 2005 г.  

Ликвидността на компанията количествено се изразява с показателите за ликвидност: обща (краткотрайни активи/краткосрочни задължения), бърза ((пари+парични еквиваленти+вземания)/краткосрочни задължения) и незабавна ((пари+парични еквиваленти)/краткосрочни задължения), от които се вижда, че и през трите години от анализирания период те отбелязват повишение, с изключение на стойността на коефициента на незабавна ликвидност през 2004 г., която търпи намаление в следствие на намалените парични средства на дружеството към края на годината.

КРАТКОТРАЙНИ АКТИВИ (в хил. лв.)
31.12.2003
31.12.2004
31.12.2005
31.12.2006

Материални запаси
6 074
5 371
4 228
4 169

Търговски и други вземания
18 751
10 763
12 028
14 902

Вземания от свързани предприятия
1 523 
9 338
9 748
9 079

Вземания от свързани предприятия по заеми
-
340
389
320

Парични средства
130
33
125
93

Разходи за бъдещи периоди
114
-
-
2

Краткосрочни инвестиции (ценни книжа)
-
-
-
480

Обща сума на краткотрайните активи
26 592
25 845
26 518
29 045









КРАТКОСРОЧНИ ПАСИВИ  (в хил. лв.)
31.12.2003
31.12.2004
31.12.2005
31.12.2006

Задължения по банкови заеми и лизингови дог.
2 675
3 039
3 992
494

Търговски и др. задължения към свързани лица
-
59
9
4

Търговски и други задължения
8 112
5 826
4 111
2 250

Обща сума на краткосрочните пасиви
10 787
8 924
8 112
2 748

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ЛИКВИДНОСТ
31.12.2003
31.12.2004
31.12.2005
31.12.2006

Коефициент на обща ликвидност
2.47
2.90
3.27
10.57

Коефициент на бърза ликвидност
1.89
2.26
2.70
 8.94

Коефициент на незабавна ликвидност
0.01
0.00
0.02
0.03

4.2.2. Оценка на източниците и количествата парични потоци

През разглеждания 3-годишен период, основните количества парични потоци на “АЛЕН МАК” АД са предимно от и за основна дейност. През 2003 г. нетния паричен поток от основната дейност на Дружеството е отрицателна величина поради големите плащания към доставчици и персонала. Тази отрицателни величина е финансирана чрез банкови кредити. В следствие на нарасналите изходящи парични потоци, свързани с обслужването на дълга, през следващите години “АЛЕН МАК” АД има отрицателен нетен паричен поток от финансовата дейност. За сметка на това нетния паричен поток от основната дейност е положителна величина през 2004 г., 2005 г. През 2006 г.нетния паричен поток от основната дейност отново е отрицателен, поради намалелите постъпления от клиенти и плащанията към доставчици и персонал.  Нетният паричен поток от финансовата дейност е положителен поради получените постъпления по облигационния заем.

Следва синтезирана информация за паричните потоци на “АЛЕН МАК” АД:

ПОКАЗАТЕЛ (в хил. лв.)
12.2003
12.2004
12.2005
12.2006

Основна дейност





Парични постъпления от клиенти
17 897
21 971
17 068
13 092

Плащания на доставчици
-19 480
-15 168
-12 836
-13 358

Постъпления/плащания свързани с трудови правоотношения (нето)
-4 547
-3 961
-2 836
-2 233 

Постъпления/плащания свързани с валутни курсови разлики (нето)
-240
8
19
-59

Други постъпления/плащания от основната дейност (нето)
-897
105
-238
312

Парични постъпления от основната дейност
-7 267
3 136
1 177
-2 246

Получени/платени данъци върху печалбата (нето)

-81



Нетен паричен поток от основната дейност
-7 267
3 055
1 177
-2 246

Инвестиционна дейност





Закупуване на имоти, машини, съоръжения и оборудване
-1 722
-463
-148
-1 484

Постъпления от продажба на инвестиционни имоти


1 865


Постъпления, свързани с краткосрочни финансови активи
6 663


361

Плащания, свързани с краткосрочни финансови активи
-2 200


-625

Плащания, свързани с придобиване на дялове в дъщерни предприятия
-1 440




Нетен паричен поток от инвестиционната дейност
1 301
-463
1 717
-1 748

Финансова дейност





Постъпления от кредити
9 091
4 101
6 049
2 319

Плащания по кредити
-2 890
-6 078
-8 112
-10 883

Постъпления от облигационни заеми



12 713

Плащания по лизингови договори
-201
-95
-35


Постъпления/плащания на лихви и комисионни по кредити и др. (нето)
-136
-631
-703
-186

Нетен паричен поток от финансовата дейност
5 864
-2 703
-2 801
3 963

Увеличение/намаление на паричните средства (нето)
-102
-111
93
-31

Парични средства в началото на периода
249
147
36
129

Парични средства в края на периода
147
36
129
98

4.2.3. Информация за заемите, получени от Дружеството

 На 30.06.2006 г. “АЛЕН МАК” АД сключи облигационен заем в размер на 6 500 000 евро, при годишен лихвен процент равен на 3-месечен EURIBOR с надбавка 4,75% и срок на погасяване 30.06.2011 г. Погасяването на главницата ще се извърши на 12 вноски, разпределени пропорционално между всички облигации, дължими с последните 12 лихвени плащания, както следва: 11 вноски от 542 000 евро с лихвени плащания от 9-то до 19-то включително и една последна 12-та вноска от 538 000 евро с 20-то лихвено плащане.

4.2.4. Използвани финансови инструменти

През последните три години освен посочените по-горе кредити “АЛЕН МАК” АД е използвало следните финансови инструменти:

4.2.4.1. Лизинг на машини 

Дружеството е сключило договор за лизинг с “И Еф Джи Лизинг” ЕАД (EFG Leasing) – гр. София за доставка на автоматична линия за дозиране и затваряне на шампоани, балсами, тоалетни млека и оксидант за боя за коса на стойност 203 600 евро без ДДС. Срокът на договора е 5 години. Стойността за изплащане към 31.12.2006 е 145 205 евро без ДДС + лихви, чиято стойност не може да се калкулира наведнъж поради плаващия лихвен процент (6%+6месечен EURIBOR).

4.2.4.2. Факторинг услуги

“АЛЕН МАК” АД ползва факторинг услуги и по споразумение с "EFG Factors" S.A., по силата на което се сконтират фактурите по целия износ за Франция.  

4.2.5. Съществени ангажименти за извършване на капиталови разходи 

Към датата на издаване на настоящия документ “АЛЕН МАК” АД няма ангажименти за извършване на капиталови разходи.

4.3. ОСНОВНИ ТЕНДЕНЦИИ

Съдържащата се в този раздел информация се основава на очакванията и предположенията на мениджърите на “АЛЕН МАК” АД към настоящия момент (вж. датата на заглавната страница). Възможно е бъдещото развитие да се различава значително от това, което Дружеството очаква и предвижда. Инвеститорите не би трябвало да отдават прекалено голямо значение на прогнозите и предвижданията, съдържащи се в този раздел.

4.3.1. Основни тенденции в производството, продажбите и материалните запаси, поръчките, себестойностите и продажните цени. Несигурни обстоятелства. Поети ангажименти и събития от съществено значение за приходите на Дружеството

4.3.1.1. Основни тенденции в производството, продажбите и материалните запаси, поръчките, себестойностите и продажните цени. 

Като основна тенденция се очертава увеличаване себестойността на козметичните продукти в следствие нарастването на цените на петрола. В исторически план цените на петрола никога не са били толкова високи. Въздействието върху козметичната индустрия идва по две направления: За повечето производители на такъв тип изделия, основните суровини използвани в производството са на базата на петролни продукти и са от внос, така че въздействието на този фактор е двойно. “АЛЕН МАК” АД очаква съществено нарастване на цените и на другите суровини използвани в производството. За минимизиране въздействието на този фактор, Дружеството се стреми максимално да диверсифицира доставчиците си.

В резултат на все по-засилващата се конкуренция между производителите на козметични и парфюмерийни изделия, цените на тези продукти постоянно са с тенденция към намаляване. Понякога производителите са принудени да продават на цени близки до себестойността на продукцията, без да могат да си осигурят желаната норма на възвръщаемост. Причините за това могат да бъдат различни: от желание за запазване на пазарен дял или отвоюване на такъв от конкурентите, през желание за по-бързо пласиране на продукция с изтичащ срок на годност, до въвеждане от конкурент на продукт с качества, значително превишаващи тези на сходните продукти и др.

Тенденциите в производството на продуктите на „Ален Мак” АД се формират в значителна степен от относително слабата диверсификация на продуктовата листа на предприятието: наличие на един водещ продукт – боя за коса, който формира между 30% и 60% от продажбите на различните пазари. Друг проблем е слабото обновяване на продуктовата листа в рамките на една бюджетна година и наличието на утвърдени продукти, чийто дизайн не се обновява. В резултат на това продажбите на бои за коса намаляват с 44,03% през 2004 г. и 10,09% през 2005 г. Вторият най-съществен компонент в приходите на Дружеството – емулсионната козметика намалява с 29,97% през 2004 г. и 4,75% през 2005 г. През първите шест месеца на 2006 г. тенденцията на спад на продажбите се запазва. Към 31.12.2006 г. те са с 24,93% по-малко спрямо същия период на 2006 г.

За управление на гореизброените фактори е разработен  план-график за въвеждане на нови продукти през 2006 г. и 2007 г. както и текущ контрол по неговото изпълнение от страна на мениджмънта. Работи се и по стратегия за структуриране дейността на “АЛЕН МАК” АД с оглед развитието на бизнес средата, в която се осъществява тази дейност, като предстои тя да се обсъди от органите за колективно управление – Управителния съвет и  Надзорния съвет. 

4.3.1.2. Несигурни обстоятелства. Поети ангажименти и събития от съществено значение за приходите на Дружеството

Няма информация и не се очакват неблагоприятни събития, които да повлияят негативно върху развитието на дейността и приходите от нея, доходността или капиталовите ресурси, както и такива, които биха направили финансовата информация неточна относно бъдещите резултати от дейността или финансовото състояние на емитента.  

4.3.2. Планове от съществено значение

“АЛЕН МАК” АД е инвестирал средствата от настоящата облигационна емисия и текущите парични потоци, които  получава, в следните направления:

· Рефинансиране на задължения към банки, и

· Инвестиции в маркетингова и рекламна подкрепа на нови и съществуващи продукти, и

· Финансиране на текущата дейност на Дружеството. 

4.3.2.1. Рефинансиране на задължения към банки

С част от средствата от облигационния заем Дружеството е погасило текущите си дългосрочни и краткосрочни задължения по банкови заеми в размер на 2 750 003 щатски долара и 1 654 655 лева, като с това бяха постигнaти следните ефекти:

· Възможност за по-дългосрочно планиране на паричните потоци;

· Намаляване валутния риск за Дружеството, произтичащ от евентуалното неблагоприятно развитие на цените на валутите по дълга (щатски долари и лева) спрямо валутата на основните приходи (евро);

· Намаляване цената на използваното финансиране;

· Намаляване на разходите по обслужването на дълга (такси, комисионни и транзакционни разходи);

· Гъвкавост по отношение предоставеното обезпечение;

· Гъвкавост по отношение погасяването на главницата;

4.3.2.2. Изграждане на стратегия за развитие

От втората половина на 2006 г., след обстойни пазарни проучвания, SWOT анализ на марките и възможностите за производство, “АЛЕН МАК” АД предприе  стратегия на заздравяване на основните брендове чрез следните стъпки:

1-ва стъпка: Изчистване на портфолиото от не-брендирани продукти. В условията на динамичен пазар, натиска на чуждите производители с агресивна маркетингова подкрепа и политика на ниски цени е нецелесъобразно да се поддържат не-брендирани продукти.

2-ра стъпка:  Заздравяване на основните брендове в категориите (Impression, Kapo, Pomorin, Кря-Кря, Achromin), концентриране на маркетинговите разходи за поддръжка на брендовете.

3-та стъпка: Развитие на основните брендове (вертикална и хоризонтална диверсификация).

4-та стъпка: Създаване на нови брендове с агресивна интегрирана маркетингова подкрепа.

4.3.2.3. Инвестиции в маркетингова и рекламна подкрепа на продуктите

4.3.2.3.1. Заздравяване на брендовете и внедряване на нови продукти

Боя за коса  и грижа за косата

В категорията боя за коса, Ален Мак присъства на основните си пазари с продукти под марката Impression. Стратегията на заздравяване на брендовете се състои в създаването на чадърен бренд Impression и развитие на суб-брендове. Суб-брендовете на чадърния бренд покриват различни ценови сегменти в категорията, така плавно марката се измества към по-висок ценови сегмент, постига се по-голямо пазарно присъствие на бренда. Чадърната марка позволява агресивна ATL и BTL подкрепа, която да рефлектира върху всички суб-брендове. През април 2006 г. едновременно на всички основни пазари България, Русия и Украйна стартира агресивна телевизионна реклама, поддържаща прес-комуникация, промоционални събития на боя за коса Impression Fantasy. Кампанията дава отражение върху имиджа на чадърния бренд Impression и увеличава „brand awareness”.

Новите продукти, които са заложени в стратегията за развитие на чадърния бренд са:

· къна;

· професионална боя за коса за фризьорски салони;

· луксозна боя за коса;

· прахообразен изсветлител за коса;

· тониращи балсами;

· оцветяващи шампоани;

· серия продукти грижа за боядисана коса ;

· стилизиращи продукти (гел, вакса);

· серия балсами за коса.

Мъжка козметика

В категорията мъжка козметика, Ален Мак е лидер с марката „КАРО”, която през годините се е превърнала в така наречената „love mark”, марката е символ на крем за бръснене. Продуктите са позиционирани в среден ценови сегмент. Маркетинговата стратегия е насочена към развитие на чадърен бренд КАРО, подкрепа на бренда, препозициониране в по-висок ценови сегмент с нов суб-бренд. Новите продукти, които са заложени в стратегията за развитие на чадърния бренд са:

· луксозна серия (гел за бръснене, крем за бръснене, афтър шейв лосион, афтър шейв балсам);

· душ гел, шампоан против пърхот;

· аерозолни продукти;

· рол-он дезодоранти;

Грижа за кожата

През годините присъствието на Ален Мак в категорията е било доста спорадично и нецеленасочено. Основната цел е създаване на цялостна линия продукти за всяка възрастова категория, позиционирани във високата част на ниския ценови сегмент и в ниската част на високия ценови сегмент. Това е категория която се нуждае от много иновация, агресивна маркетингова подкрепа. Новите продукти, които са заложени в стратегията са:

· серия  за цялостна грижа за лице, ръце, крака и тяло (над 20 продукта);

· серия против стареене;

· младежка серия (против акне);

-  
депилиращи продукти;

· избелващи продукти;

· слънцепредпазна козметика;

Грижа за устата

Ален Мак има уникалния шанс да притежава марката POMORIN, която да се асоциира с активна съставка – поморийска луга. Маркетинговата стратегия в категорията е към запазване на продукти за масовия потребител, специфициране на конкретни профилактично-лечебни свойства на продуктите чрез агресивна маркетингова подкрепа (opinion leaders, BTL и ATL активности). Новите продукти, които са заложени в стратегията са:

· лечебни пасти за зъби;

· гел за избелване на зъби;

· вода за уста;

Грижа за детето и бебето

В категорията грижа за детето и бебето, Ален Мак присъства на основните си пазари с продукти под комбинирана марка Кря-Кря/Па-Па. Стратегията е до края на 2006 г. да се разшири линията от 2 на 7 продукта, които представляват цялостна грижа за дете от 3 до 5 годишна възраст, да е първата българска фирма със серия детски продукти в ниския ценови сегмент. Постепенно препозициониране в среден ценови сегмент чрез серии продукти за бебета и за майки: 

· серия продукти за деца от 3 до 5 години;

· бебешки продукти до 3 години;

· продукти грижа за майката по време на и след бременност;

4.3.2.3.2. Позициониране на продуктите

В стратегията на Ален Мак се предвижда препозициониране на продуктите от нисък в среден ценови сегмент, чрез позициониране на различни суб-брендове в различни ценови сегменти и увеличаване на пазарното присъствие. Наблюдава се тенденция към свиване на ниския ценови сегмент и съответно нарастване на средния ценови сегмент на основните пазари – България, Украйна, Русия.

Съществуващи продукти

Плавно стартира процес на препозициониране на съществуващите продукти под основните  брендове от нисък в среден ценови сегмент чрез смяна на дизайна, подобряване формулите на продуктите, чрез хоризонтално и вертикално диверсифициране на марката и извеждането й в по-висок ценови сегмент, агресивна маркетингова подкрепа.

Нови продукти

Новите серии продукти, които ще бъдат разработени в съответствие с новите тенденции на световния козметичен пазар, са предвидени да задоволят новите по-големи изисквания и нужди на потребителите. Тези продукти следва да бъдат позиционирани в среден и висок ценови сегмент, чиито дял се увеличава за сметка на намаляване дела на ниския ценови сегмент.

4.3.2.3.3. Маркетингови канали

Маркетинговата подкрепа на чадърните брендове по категории ще бъде осъществена чрез използването на всички канали за комуникация.

ATL активност (Медийна активност)

· Телевизионна реклама: През м. април 2006 г. на основните пазари стартира масова телевизионна реклама на боя за коса Impression Fantasy. Боята е позиционирана в среден ценови сегмент и целта е постепенно издърпване имиджа на бренд Impression като продукти на изключително добро качество на оптимална цена. При медия планирането, заложените излъчвания за първата вълна на кампанията са над 1 900 бр. (като над 90% от излъчванията са в национален ефир с гарантиран рейтинг), което, сравнено с кампаниите на основните конкуренти Арома, Рубела, Роза Импекс, е на изключително високо равнище. През втората половина на 2006 г. се извърши втора вълна на телевизионната кампания за бренд Impression, която кампания дава отражение върху всички продукти под марката. В интегрираната маркетингова комуникация в периода 2007 – 2011 г. се предвижда непрекъсната телевизионна активност като се поддържат основно брендовете Impression, POMORIN, КАРО и нов бренд за продукти грижа за кожата. 

· Прескомуникация: маркетингов канал за поддържаща реклама. От м. април 2006 г. стартира прес-реклама в модни списания и вестници. При медия планирането за 2007 – 2011 г. е заложена активна прескомуникация на брендовете в специализираните издания насочени към целевата група на съответна продуктова категория. Подкрепата на продукти под марка Impression ще продължи да бъде в специализирани издания за коса и женски издания, отговарящи на конкретната аудитория за съответния продукт. Подкрепата на продукти под марка КРЯ-КРЯ ще бъде основно в детски списания. Подкрепата на продукти под марка КАРО ще бъде направена в специализирани вестници и списания за коли, спорт и др.

· Радиореклама: радиорекламата се използва на локално ниво. В стратегията 2007 г. – 2011 г. се предвижда радиореклама на марките Impression и Каро.

Събития

Организирането на събития с участието на медии стартира в края на 2005 г. с представянето на новата боя за коса Impression Fantasy в Новотел Пловдив с специално подготвена шоу програма. През м. май 2006 г. “АЛЕН МАК” АД участва в събитие посветено на детските зъбки със спонсорство (новата серия продукти КРЯ-КРЯ). В периода 2007 – 2011 г. се предвижда всяка нова група продукти да бъде представена пред клиенти и доставчици, като за продукти грижа за детето се предвиждат масови участия в големи градове на детски празници.

Опинион лидери (Реклама тип “от-уста-на-уста”)

Основният канал, който “АЛЕН МАК” АД смята да използва при налагане на продукти в категорията “Устна хигиена“. Това е изключително специфична и пренаситена категория, при която препоръката има изключително важно значение.

Спонсорство на мероприятия в национален мащаб

BTL активност (ПОС материали)

· Листовки (информационни брошури), които дават пълна информация за предимствата на продукта, начин на употреба. 

· Календари и/или плакати – всяка продуктова категория, в частност всеки продукт е придружен от плакат, който се поставя в търговските точки.

· Рекламни материали (химикалки, пепелници, тефтери, стелажи, календарчета), които стимулират търговците в търговските обекти

4.3.2.3.4. Пазарно присъствие

При съставяне на прогнозния приходен бюджет е предвиден ръст в продажбите, обусловен от пазарното присъствие на “АЛЕН МАК” АД на традиционните пазари, както и на такива пазари, които към настоящия момент са по-скоро в ранен етап на разработване.  

Пазарите условно могат да се разделят на следните основни групи:

Традиционни пазари - България, Украйна и Русия. 

Предвиденият ръст в продажбите на тези територии е обусловен основно от факта, че продуктите на “АЛЕН МАК” АД са много добре познати и харесвани, има изградена собствена дистрибуторска мрежа на тези територии, което позволява по-добро разпространение, събиране на пазарна информация и контрол върху политиката на предлагане на продуктите. По отношение на традиционните пазари има предвиден ръст в продажбите и в страните от ОНД.

Нови пазари 

Стратегията на Дружеството предвижда навлизане на нови пазари в Централна Европа (Полша, Чехия и др.) и разширяване присъствието на съществуващите такива. Към настоящият момент “АЛЕН МАК” АД присъства в страните от Балкански регион (Турция, Македония, Румъния, Албания, Кипър и др.) и Арабските страни (Кувейт, Саудитска арабия, Йордания, Палестина и др.). В тези два региона се предвижда агресивно навлизане с новите серии продукти със съответната маркетингова подкрепа.

Западна Европа

“АЛЕН МАК” АД предвижда разширяване на участието в проекти за производство на продукти под марка на дистрибутора (Private label). 

4.3.2.4. Оценка на разходите

В условията на динамичен пазар, натиска на чуждите производители с агресивна маркетингова подкрепа и политика на ниски цени се наложи изчистване на портфолиото от небрендирани продукти и концентриране на маркетинговите разходи за поддръжка на основните брендове. 

Ален Мак АД е компания предимно произвеждаща и реализираща боя за коса, затова през 2006 г. маркетинговите усилия са насочени основно към поддръжка на бренд Impression както чрез използване на всички комуникационни канали така и чрез диверсифициране на бренда вертикално.

До края на 2006 г. се лансираха  25 нови продукта, а през първото полугодие на 2007 – 63 нови продукта. През второто 6-месечие на 2006 г. се осъществи  втори флайт на телевизионната кампания на чадърен бренд Impression, като отново над 90% от бюджета беше насочен към телевизионна кампания.

Маркетинговата стратегия през 2007 г. е насочена към развитие на чадърните брендове (Поморин, Каро, Импресия, Кря Кря) както и добавяне на нови брендове в категорията Грижа за кожата.

Информация за направените и предстоящите маркетингови разходи на “АЛЕН МАК” АД е представена в таблицата по-долу.

РЕГИОН
РАЗХОДИ

2006 г.
РАЗХОДИ

(1-во полугод. 2007 г.)
РАЗХОДИ-прогн.

(2-ро полугод. 2007 г.)
РАЗХОДИ-прогн.

2007 г.

България
€ 41 312
€ 80 470
     € 116 870
€ 197 340

Украйна 
€ 73 049
€ 114 150
€ 170 000
€ 284 150

Русия
€ 94 444
€ 58 000
    € 100 000
   € 158 000

ОБЩО
€ 208 805
€ 252 620
€ 386 870
€ 639 490

4.3.3. Прогнозна информация за текущата година

“АЛЕН МАК” АД очаква прекъсване на тенденцията на спад в продажбите от последните години и започване на плавното им нарастване. Предпоставка за горното предположение са мерките набелязани в т. 4.3.2. 

Прогнозите на емитента за текущата и следващите три финансови години са представени в т. 4.4. Прогнозна финансова информация за 2006 – 2011 г.

Фактори, влияещи върху реализирането на направените прогнози. В зависимост от способността на Дружеството да оказва влияние на споменатите по-долу предположения  и фактори, те се разделят на следните групи:

Фактори извън контрола на Дружеството. Това са фактори, върху които Дружеството не е в състояние да оказва никакво влияние, като например фактори от макроикономическата среда. Такива фактори са: валутен курс на лева към еврото; ставка на данък печалба и на другите данъци, дължими от Дружеството; забавяне (спиране) поради мораториум (забрана) от органи и власт на управление, спираща производствената дейност и/или търговията с продукти на Дружеството по причини, които не могат да му се вменят във вина.

Фактори, върху които Дружеството може да оказва влияние. Това са фактори, върху които Дружеството е в състояние да оказва влияние в по-голяма или по-малка степен.  Тук се включват всички фактори, за които са направени допускания при изготвянето на прогнозните баланс и отчет за приходите и разходите на Дружеството, доколкото са предмет на решения на управителните органи на Дружеството, контролиране на разходите, договаряне с доставчици и клиенти и др.

Представените по-долу финансови прогнози са надлежно изготвени на база на тук представените предположения и са в съответствие със счетоводната политика на Дружеството.

4.4. ПрогнознА ФИНАНСОВА ИНФОРМАЦИЯ за периода 2007 – 2011 Г.

Не е налице и не предстои съществена промяна в структурата на Дружеството в резултат на преобразуване или сделки през текущия период. ПРЕДСТАВЕНАТА В ТОЗИ РАЗДЕЛ ПРОГНОЗНА ФИНАНСОВА ИНФОРМАЦИЯ Е ИЗГОТВЕНА НА БАЗА ВЪТРЕШНИЯ БЮДЖЕТ НА “АЛЕН МАК” АД. В НАСТОЯЩият документ СЕ ИЗПОЛЗВА ЕДИНСТВЕНО С ИЛЮСТРАТИВНА ЦЕЛ И ПОРАДИ ХАРАКТЕРА СИ МОЖЕ ДА НЕ ДАВА ВЯРНА ПРЕДСТАВА ЗА ОЧАКВАНОТО ФИНАНСОВО СЪСТОЯНИЕ И РЕЗУЛТАТИ НА ДРУЖЕСТВОТО!

На база предположенията за развитие на продажбите и предприетите стъпки по изграждане на стратегия за развитие на Дружеството и подобряване маркетинговата подкрепа на продуктите, подробно описани в Раздел 4.3. “АЛЕН МАК” АД е приело прогноза за развитие и финансово състояние на компанията, представена по-долу в Баланси и Отчети за приходите и разходите за 2007 – 2011 г.

Предположения:

Отчет за приходите и разходите:

· През периода 2007 г. – 2011 г. очакването за ръста на приходите от продажби е в рамките на 10% годишно, което е аналогично на очаквания ръст на пазара на козметични и парфюмерийни продукти в световен мащаб и очакванията на Дружеството за стабилизиране на пазарните му позиции;

· През периода 2007 г. – 2011 г. нарастването в себестойността на продадената продукция на Дружеството е в резултат на очакването за продължаване на нарастването на цените на суровините и горивата;  

· За 2007 г. нарастването в “Други оперативни приходи” е резултат от очакваното “АЛЕН МАК” АД спечелване на двете дела срещу държавата по повод задължения на “АЛЕН МАК” АД по ЗУНК (за които по-подробна информация е представена в т. 7.4 по-долу);

· Резултатът от финансовата дейност за периода 2007 – 2011 г. се подобрява поради намаляващите купонни плащания от 2007 г. в следствие започване изплащането на част от главницата по облигациите на Дружеството и очаквания отрицателен резултат от операции с валута. През разглеждания период Дружеството не предвижда да ползва друго дългосрочно банково или облигационно финансиране; 

· Нарастването на разходите за продажби през прогнозния период е главно във връзка с заложения ръст на разходите за маркетинг и реклама. 

Отчет за приходите и разходите

ПОКАЗАТЕЛ                                                  ГОДИНА
2006
2007
2008
2009
2010
2011


Одит.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.

I. Приходи от продажби
14 961
21 618
23 780
26 158
28 774
31 651

II. Себестойност на продажбите
(6 746)
(11 458)
(13 079)
(14 910)
(16 976)
(19 307)

A.  Брутна печалба (I - II)
8 215
10 160
10 701
11 248
11 797
12 344

III. Други оперативни приходи
916
4 690
2 959
3 255
3 581
3 939

IV. Разходи за продажби
  (2 585)
(3 851)
(3 990)
(4 633)
(4 880)
(5 280)

V. Административни и управленски разходи
(3 839)
(3 886)
(4 119)
(4 366)
(4 628)
(4 906)

VI. Други оперативни разходи
(1 380)
(2 388)
(1 252)
(1 721)
(2 095)
(2 273)

B.  Печалба от оперативната дейност (A+III-IV-V-VI)
1 327
4 725
4 299
3 783
3 775
3 824

VII. Амортизации и обезценки
(1 130)
(1 600)
(1 600)
(1 600)
(1 600)
(1 600)

C. Печалба преди лихви и данъци (B-VII)
197
3 125
2 699
2 183
2 175
2 224

VII. Резултат от финансовата дейност (нето)
(337)
(1 651)
(1 860)
(1 590)
(1 518)
(1 451)

D. Печалба преди данъци (C+VII)
534
1 474
839
593
657
773

VIII. Приходи/Разходи от/за данъци
(18)
(221)
(126)
(89)
(99)
(116)

E. Нетна печалба (D-VIII)
516
1 253
713
504
559
657

Баланс:

· Промените в ДМА на Дружеството се дължат, както на амортизирането и продажбата на част от земите и съоръженията, така и на въвеждането в експлоатация на някои нови машини и съоръжения;

· Финансовите активи (дълготрайни и краткотрайни) представляват вземания от свързани предприятия по отпуснати заеми. През периода 2007 – 2011 г. Дружеството ще провежда политика на тяхното постоянно намаляване;

· Намалението на краткотрайните активи се очаква да бъде в резултат на подобряване събираемостта на задълженията от клиенти на компанията;

· Нарастването на основния капитал през 2008 г. е в следствие на предстоящата продажба на притежаваните от “АЛЕН МАК” АД 385 815 броя собствени акции, които в финансовите отчети за 2004 и 2005 г. са отразени като изкупени собствени акции (намаление на основния капитал);

· Нарастването на дългосрочните задължения през 2006 г. се дължи на все още неотписаните задължения по ЗУНК и на настоящата облигационна емисия. За сметка на това отпадат задълженията по дългосрочни и краткосрочни банкови заеми, което се рефинансират със получените средства от емитирането на дълговите книжа; 

Баланс

ПОКАЗАТЕЛ                                                  ГОДИНА
2006
2007
2008
2009
2010
2011


Одит.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.

А К Т И В И







А. ДЪЛГОТРАЙНИ АКТИВИ







І. Дълготрайни материални активи
11 805
11 951
12 081
11 625
12 141
12 071

ІІ. Дълготрайни нематериални активи
131
230
250
270
340
500

ІІІ. Дългосрочни финансови активи
1 026






ІV. Търговска репутация







V. Разходи да бъдещи периоди







ОБЩО ЗА РАЗДЕЛ „А” (І+ІІ+ІІІ+ІV+V)
12 962
12 181
12 331
11 895
12 481
12 571

Б. КРАТКОТРАЙНИ АКТИВИ







І. Краткотрайни материални активи
4 169
4 930
5 423
4 972
5 300
5 600

ІІ. Краткосрочни  вземания, в т.ч.:
24 301
19 840
19 187
17 107
14 844
13 507

  - търговски и други вземания
14 902
11 014
10 514
9 372
9 738
9 257

  - вземания от свързани предприятия
9 399
8 826
8 673
7 750
5 106
4 250

ІІІ. Краткосрочни  финансови активи
480
370
530
300
160
540

ІV. Парични средства
93
693
424
231
287
448

V. Разходи за бъдещи периоди
2






ОБЩО ЗА РАЗДЕЛ „Б” (І+ІІ+ІІІ+ІV+V)
29 045
25 833
25 564
22 610
20 591
20 095

СУМА НА АКТИВА (А+Б)
42 007
38 014
37 895
34 505
33 072
32 666











П А С И В И







А. СОБСТВЕН КАПИТАЛ







І. Основен капитал, в т.ч.:
2 701
2 701
4 841
4 841
4 841
4 841

  - акционерен капитал
4 841
4 841
4 841
4 841
4 841
4 841

  - изкупени собствени акции
(2 140)
(2 140)





ІІ. Резерви
17 890
18 599
19 397
20 158
20 697
22 896

ІІІ. Финансов резултат
519
1 298
761
539
599
702

ОБЩО ЗА РАЗДЕЛ „А” (І+ІІ+ІІІ)
21 110
22 598
24 999
25 538
26 137
28 439

Б. ДЪЛГОСРОЧНИ ПАСИВИ







І. Дългосрочни задължения, в т.ч.:
18 149
13 454
11 015
6 675
4 207
2 050

  - задължения по ЗУНК
4 927






  - задължения по банкови заеми







  - задължения по облигационни заеми
12 713
12 714
10 595
6 357
3 919
1 800

  - отсрочени данъчни пасиви
509
740
420
318
288
250

ІІ. Приходи за бъдещи периоди и финансирания
 
 
 
 
 
 

ОБЩО ЗА РАЗДЕЛ „Б” (І+ІІ)
18 149
13 454
11 015
6 675
4 207
2 050

В. КРАТКОСРОЧНИ ПАСИВИ







І. Краткосрочни задължения, в т.ч.:
2 748
1 962
1 881
2 292
2 728
2 177

  - задължения по банкови заеми
494






  - търговски и др.задължения към свързани лица
4






  - търговски и др.задължения
2 250
1 962
1 881
2 292
2 728
2 177

ІІ. Приходи за бъдещи периоди и финансирания
 
 
 
 
 
 

ОБЩО ЗА РАЗДЕЛ „В” (І+ІІ)
2 748
1 962
1 881
2 292
2 728
2 177

СУМА НА ПАСИВА (А+Б+В)
42 007
38 014
37 895
34 505
33 072
32 666

Отчет за паричния поток

ПОКАЗАТЕЛ                                                            ГОДИНА
2006
2007
2008
2009
2010
2011


Одит.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.
Прогн.

Основна дейност







Парични постъпления от клиенти
13 092
23 083
24 292
26 721
29 393
32 332

Плащания към доставчици
(13 358)
(14 167)
(15 684)
(15 846)
(18 630)
(22 289)

Постъпл./плащ. свързани с трудови правоотношения (нето)
(2 233)
(2 838)
(3 287)
(3 616)
(3 977)
(4 375)

Постъпл./плащ. свързани с валутни курсови разлики (нето)
59
20
20
20
20
20

Други постъпления/плащания от основната дейност (нето)
312
(2 000)
(1 620)
(500)
(1 000)
(3 000)

Парични постъпления от основната дейност
(2 246)
4 098
2 701
6 779
5 806
2 689

Получени/платени данъци върху печалбата (нето)
- 
(221)
(126)
(89)
(99)
(116)

Нетен паричен поток от основната дейност
(2 246)
3 877
2 575
6 690
5 707
2 572

Инвестиционна дейност







Закупуване на имоти, машини, съоръжения и оборудване
(1 484)
(2 100)
(1 850)
(1 900)
(3 000)
(2 190)

Постъплениа/плащания свързани с кр.фин.активи-нето
(264)






Нетен паричен поток от инвестиционната дейност
(1 748)
(2 100)
(1 850)
(1 900)
(3 000)
(2 190)

Финансова дейност







Емитиране на ценни книжа
- 
- 
2 140
- 
- 
- 

Постъпления от кредити
2 319
- 
- 
- 
2 000
2 000

Плащания по кредити
(10 883)
(552)
-
-
-
-

Постъпления от облигационни заеми
  12 713
-
-
-
-
-

Плащания по облигационни заеми
- 
- 
(2 119)
(4 238)
(4 238)
(2 119)

Постъпл./плащ. на лихви и комисионни по кред.и др. (нето)
(186)
(995)
(975)
(705)
(373)
(62)

Други постъпления/плащания от фининс. дейност (нето)
-
(40)
(40)
(40)
(40)
(40)

Нетен паричен поток от финансовата дейност
3 963
(1 587)
(994)
(4 983)
(2 651)
(221)

Увеличение/намаление на паричните средства (нето)
(31)
190
(269)
(193)
56
161

Парични средства в началото на периода
129
503
693
424
231
287

Парични средства в края на периода
98
693
424
231
287
448

5.  ЧЛЕНОВЕ НА УПРАВИТЕЛНИЯ СЪВЕТ И НА НАДЗОРНИЯ СЪВЕТ

“АЛЕН МАК” АД има двустепенна система на управление, състояща се от Управителен съвет и Надзорен съвет. Съставът и на Управителния съвет, и на Надзорния съвет включва по три лица. Дружеството се представлява от Изпълнителния директор.

Членовете на Управителния съвет на Дружеството са:

Людмил Стоянов Александров – Изпълнителен директор

Владимир Василев Кинов - член

Росица Стефанова Славова-Седлоева - член



На членовете на Управителния съвет не са налагани принудителни административни мерки или административни наказания, свързани с професионалната й дейност, през последните 5 години.

Людмил Стоянов Александров заема длъжността член на Управителния съвет и Изпълнителен директор от октомври 2006 г. до настоящия момент. Людмил Стоянов Александров е избран за член на Управителния съвет, считано от 05.10.2006 г. съгласно Решение № 6180 от 05.10.2006 г. на Пловдивски окръжен съд. С Решение на Надзорния съвет от 29.09.2006 г. дотогавашния Управителен съвет е заличен, като Людмил Стоянов Александров е избран за член на Управителния съвет. С решение на Надзорния съвет от 02.10.2006 г същият е избран за Изпълнителен директор на дружеството. От 05.10.2006 г. Людмил Александров има сключен договор за управление с дружеството със срок 3 години. Предвидена е компенсация от едно месечно трудово възнаграждение в случай на предсрочно прекратяване на договора.

Владимир Василев Кинов заема длъжността член на Управителния съвет от юни 2007 г. до настоящия момент. Владимир Василев Кинов е избран за член на Управителния съвет с Решение на Надзорния съвет от 11.05.2007 г. и съдебно решение от 08.06.2007г. От същата дата Владимир Василев Кинов има сключен договор за управление с дружеството със срок 3 години. Предвидена е компенсация от едно месечно трудово възнаграждение в случай на предсрочно прекратяване на договора.

Росица Стефанова Славова-Седлоева заема длъжността член на Управителния съвет от ноември 2005 г. до настоящия момент. Росица Стефанова Славова-Седлоева е избрана за член на Управителния съвет с Решение на Надзорния съвет от 26.10.2005 г. От 01.11.2005 г. Росица Славова-Седлоева има сключен договор за управление с дружеството със срок 3 години. Предвидена е компенсация от едно месечно трудово възнаграждение в случай на предсрочно прекратяване на договора.

По-долу са представени данни за членовете на Надзорния съвет на Дружеството, включително за професионалния им опит, относим към дейността им като членове на Надзорния съвет на Дружеството и за дейността им извън Дружеството.

Членовете на Надзорния съвет на Дружеството са:

Петър Кирилов Терзиев

Професионален опит:

2003 – 2004

2003 – 2004

2002 – до сега

2002 – до сега

2002 – до сега

2001 – до сега

ноември2001-ноември2003

септ. 2001 - май 2002

юни 1999 – септ. 2001
Изпълнителен директор - “EQUEST“ ЕАД

Председател - EQUEST Partners Limited London – FSA

Председател на НС - “АЛЕН МАК” АД

Член на борда на директорите - “Петрикон” EAД

Член на борда на директорите - “Български розови градини” ЕАД

Председател на борда на директорите и Изпълнителен директор - “Ефектен унд Финанц България” ЕАД

Член на СД - ЧЕРНО МОРЕ-БЕЛВЮ АД

Член на борда на директорите - Pharmaco Hf, Исландия

Изпълнителен директор - “Балканфарма Холдинг“ АД

май 1993 – юни 1999
Управител - “Балканфарма“ ООД

ноември 1991 – май 1993
Управляващ - ЕТ “Клото – Петър Терзиев”

февр. 1990 – ноември 1991
Експерт - “Алтернативна координационна група” ООД



Петър Кирилов Терзиев има участие в следните дружества:

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД, гр. София – Председател на СД и Изпълнителен директор;

“Балкан Строй” ООД, гр. София – Управител и съдружник, притежаващ 25% от капитала;

Съдружник в „Ласил” ООД

Сдружение “ТК ВВВ – Про Тенис” – Член на УС;

“Петрикон” EAД, гр. София – Председател на СД;

“Евро Съплай” ЕАД, гр. София – Председател на СД;

“Иреа” ЕАД, гр. София – Председател на СД;

“Български проект” ООД, гр. София – Управител и съдружник, притежаващ 50% от капитала;

ЕТ “Клото – Петър Терзиев”, гр. София – Управляващ;

“Толи Санитари Продъктс” АД, гр. София – Председател на СД;

“Ефектен унд Финанц – София” АД, гр. София – Изпълнителен директор;

“Транслоджистикс” АД – Представител на “Ефектен унд Финанц – София” АД – член на СД.

На Петър Кирилов Терзиев не са налагани принудителни административни мерки или административни наказания, свързани с професионалната му дейност, през последните 5 години.

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД, представлявано от Йонка Николова Кинова

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е регистрирано по фирмено дело № 11558/2001 г. на Софийски градски съд, партиден № 65109 рег. 1, том 746, стр. 169, БУЛСТАТ: 130727374, Данъчен номер: 2221166445. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е със седалище и адрес на управление гр. София, ул. “Цар Освободител”  № 8А.  Дружеството е с предмет на дейност: Производство и реализация на парфюмерийно-козметични изделия, паста за зъби и суровини за тях, търговия в страната и чужбина, научно-изследователска и развойна дейност в областта на парфюмерийни и козметични изделия, инвестиционна и консултантска дейност, научно-развойна дейност, придобиване и управление на участие в капитала на български и чуждестранни дружества, подготовка и квалификация на кадри, представителство на местни и чуждестранни лица, както и всяка друга дейност, незабранена от закона.

Йонка Николова Кинова

Професионален опит:

февр. 2001 - до сега
Член на НС - “АЛЕН МАК” АД

април 2004 - до сега
Член на СД на „Ефектен унд Финанц – София” АД

май 2004 - до сега
Член на СД на “ИРЕА” ЕАД

октомври 2003 - до сега
Член на СД на “ТОЛИ САНИТАРИ ПРОДЪКТС” АД

юли 2005 – март 2006
Представител на „Ефектен унд Финанц – София” АД като член на СД на Българска спиртоварна компания ЕАД

май 2005 - май 2006
Заместник председател - ЕВРО СЪПЛАЙ ЕАД

ноември 2004 – дек. 2004
Член на СД на ТРАНСЛОДЖИСТИКС ЕАД

ноември 2003 - юли 2004
Член на СД на Петрикон ЕАД

окт. 2003 - септ. 2004
Член на СД на Икуест ЕАД

ноември 2002 - февр. 2005
Член на СД на БЪЛГАРСКИ РОЗОВИ ГРАДИНИ ЕАД

юни 1999 - февр. 2001
Главен финансов контрольор - “Балканфарма” АД

януари 1998 - юни 1999
Финансов и Бизнес Консултант

май 1995 - декември 1997
Изпълнителен директор - “Банка за земеделски кредит” АД

октомври 1993 - май 1995
Управител - “Хиосбанк” АД, клон София

май 1980 - октомври 1993
Директор - “Българска Външнотърговска Банка”, София

дек. 1969 - май 1980
Експерт - “Българска Външнотърговска Банка”, София

август 1969 - дек. 1969
Експерт - “Морска Търговска Банка”, София

Йонка Николова Кинова няма участие в други дружества като прокурист или съдружник с неограничена отговорност за последните 5 г.

На Йонка Николова Кинова не са налагани принудителни административни мерки или административни наказания, свързани с професионалната й дейност, през последните 5 години.

Иван Георгиев Анастасов

Професионален опит:

декември 2002 - до сега
Директор Сигурност - “АЛЕН МАК” АД

февр. 1981 - ноември 2002
Служител - РДВР – Пловдив

Иван Георгиев Анастасов няма участие в други дружества като член на управителните или контролните органи, прокурист, висш ръководен състав или съдружник с неограничена отговорност за последните 5 г.

На Иван Георгиев Анастасов не са налагани принудителни административни мерки или административни наказания, свързани с професионалната му дейност, през последните 5 години.

Петър Кирилов Терзиев заема длъжността член на Надзорния съвет от м. март 2002 г. до настоящия момент. Петър Кирилов Терзиев е избран за член на Надзорния съвет, считано от 04.03.2002 г. съгласно Решение № 1560 от 04.03.2002 г. на Пловдивски окръжен съд. С Решение на Общото събрание на акционерите на “АЛЕН МАК” АД от 26.02.2002 г. (вписано с Решение № 1560 от 04.03.2002 г. на Пловдивски окръжен съд) е променена системата на управление от едностепенна в двустепенна, дотогавашния Съвет на директорите е освободен, като Петър Терзиев е избран за член на Надзорния съвет. От 04.03.2002 г. Петър Терзиев има сключен договор за управление с дружеството със срок 3 години, който на 04.03.2005 г. е продължен за още 3 години. Предвидена е компенсация от едно месечно трудово възнаграждение в случай на предсрочно прекратяване на договора. 

Йонка Николова Кинова заема длъжността представител на члена на Надзорния съвет – “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД от м. септември 2004 г. до настоящия момент. Йонка Николова Кинова е избрана за представител на члена на Надзорния съвет – “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД с Решение на Съвета на директорите на “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД от 19.08.2004 г. От 21.09.2004 г. Йонка Кинова има сключен консултански договор с дружеството със срок до изричното писмено прекратяване от страна на дружеството. Не е предвидена е компенсация в случай на прекратяване на договора.

Иван Георгиев Анастасов заема длъжността член на Надзорния съвет от м. април 2005 г. до настоящия момент. Иван Георгиев Анастасов е избран за член на Надзорния съвет с Решение на Общото събрание на акционерите на “АЛЕН МАК” АД от 21.03.2005 г. От 04.04.2005 г. Иван Анастасов има сключен договор за управление с дружеството със срок – 3 години. Предвидена е компенсация от едно месечно трудово възнаграждение в случай на предсрочно прекратяване на договора.

5.1. ВИСШ РЪКОВОДЕН СЪСТАВ и ВЪНШНИ ЕКСПЕРТИ

Висшият ръководен състав на Дружеството се състои от неговия Изпълнителен директор – Людмил Александров и членовете на Надзорния съвет и Управителния съвет, информация за които е представена по-горе.

Към настоящия момент няма служители, от чиято работа Дружеството да зависи.

6. АКЦИОНЕРИ СЪС ЗНАЧИТЕЛНО УЧАСТИЕ

Дружеството е регистрирано като акционерно дружество (АД) с наименование “АЛЕН МАК” АД по ф.д. № 3366/1997 г. на Пловдивски окръжен съд партиден № 90, рег. 1, том 10, стр. 180

Структурата на акционерите на “АЛЕН МАК” АД е посочена по-долу:

Акционер
БУЛСТАТ/ЕГН
Брой акции
Дял (в %)

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД
130727374
4 438 568
91,69%

“АЛЕН МАК” АД
115008979
385 815
7,97%

ДРУГИ ЛИЦА
999999999
16 459
0,34%

ОБЩО:

4 840 842
100,00%

Мажоритарен собственик на капитала е “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД, регистрирано по фирмено дело № 11558/2001 г. на Софийски градски съд, партиден № 65109 рег. 1, том 746, стр. 169, БУЛСТАТ: 130727374, Данъчен номер: 2221166445. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е със седалище и адрес на управление гр. София, ул. “Цар Освободител”  № 8А.  Дружеството е с предмет на дейност: Производство и реализация на парфюмерийно-козметични изделия, паста за зъби и суровини за тях, търговия в страната и чужбина, научно-изследователска и развойна дейност в областта на парфюмерийни и козметични изделия, инвестиционна и консултантска дейност, научно-развойна дейност, придобиване и управление на участие в капитала на български и чуждестранни дружества, подготовка и квалификация на кадри, представителство на местни и чуждестранни лица, както и всяка друга дейност, незабранена от закона.

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД притежава 4 438 568 броя обикновени безналични акции с право на глас с номинална стойност 1 лев всяка, които представляват 91,69% от капитала на “Ален Мак” АД и съответно от гласовете в Общото събрание на Дружеството.

За последните три години настоящият мажоритарен акционер “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е осъществил съществена промяна в броя на притежаваните акции, както следва:

· На 01.07.2004 г. в резултат на сключен договор за замяна на акции “АЛЕН МАК” АД прехвърля на “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД 70 000 бр. обикновени поименни акции с право на глас с номинална стойност 10 лв. всяка, представляващи 100% от капитала на “Транслоджистикс” ЕАД, гр. София и 14 400 бр. обикновени поименни акции с право на глас с номинална стойност 100 лв. всяка, представляващи 90% от капитала на “Българска Спиртоварна Компания” АД, гр. София, срещу което “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД прехвърля обратно на “АЛЕН МАК” АД 385 815 бр. обикновени безналични акции с право на глас, с номинална стойност 1 лев всяка, представляващи 7.97% от капитала на “АЛЕН МАК” АД. По този начин делът на “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД в “АЛЕН МАК” АД намалява от 99,66% до 91,69%.

6.1. Лица, които пряко или непряко упражняват контрол върху Дружеството

По смисъла на § 1, т. 13 от Закона за публично предлагане на ценни книжа, едно лице ще упражнява пряко или непряко контрол върху Дружеството, когато това лице, пряко или непряко: (а) притежава над 50 на сто от гласовете в общото събрание на акционерите; или (б) може да определя повече от половината от членовете на неговия Надзорен съвет; или може по друг начин да упражнява решаващо влияние върху вземането на решения във връзка с дейността на Дружеството.

Мажоритарен собственик на капитала е “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД, регистрирано по фирмено дело № 11558/2001 г. на Софийски градски съд, партиден № 65109 рег. 1, том 746, стр. 169, БУЛСТАТ: 130727374, Данъчен номер: 2221166445. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД е със седалище и адрес на управление гр. София, ул. “Цар Освободител”  № 8А. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД притежава 4 438 568 броя акции с право на глас, които представляват 91,69% от гласовете в Общото събрание на Дружеството. “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД контролира пряко Дружеството в ролята си на мажоритарен собственик на капитала.

6.2. сделки със свързани лица

Дружеството е сключило следните сделки със свързани лица
 в периода от началото на първата от предходните 3 финансови години до датата на изготвяне на настоящия Проспект за вторично публично предлагане на облигации:

СВЪРЗАНО

ЛИЦЕ
САЛДО

31.12.2006 г.
ОСНОВАНИЕ

“АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД
7 138 890 лв.
Вземане по договор за цесия

“Евро Съплай” ЕАД
1 124 351 лв.
Вземане по договор за кредит

“Иреа” ЕАД
35 364 лв.
Задължение по договор за кредит

“Ален Мак Секюрити” ЕООД
4 000 лв.
Задължение по договор за охрана

Цесията с “АЛЕН МАК БЪЛГАРИЯ” ЕАД представлява счетоводно онагледяване на инвестициите направени от собственика за развитие на собствена дистрибуторска мрежа по пазарните територии. Създаването на дистрибуторските дружества е осъществено на базата на инвестиции, които в баланса на “АЛЕН МАК” АД са се водили като вземания. Прехвърлянето на тези вземания към дружеството-майка, чрез тази цесия, дава по-ясна представа за естеството на направените инвестиции и помага да се отделят търговските от нетърговските вземания. 

“АЛЕН МАК” АД е отпуснало на ”Евро Съплай” ЕАД кредит за инвестиции в дистрибуторската мрежа на кредитополучателя в размер на 1 000 000 щатски долара. Договорът е сключен на 28.06.2003 г., а срока му е до 15.06.2008 г. Лихвеният процент е равен на Цената на банковия ресурс на ТБ “Райфайзенбанк (България)” ЕАД + 4,00%. Финансирането е осигурено от ТБ “Райфайзенбанк (България)” ЕАД по договор за кредит с “АЛЕН МАК” АД, в който ”Евро Съплай” ЕАД участва като съкредитоискател. 

“ИРЕА” ЕАД е отпуснало на “АЛЕН МАК” АД кредит за оборотни средства в размер на 30 000 лв., като текущото задължение по главница и лихви е 35 364 лв. Договорът е сключен на 23.03.2004 г. със срок до 31.12.2006 г. Лихвеният процент е равен на 5,00%.

“АЛЕН МАК” АД  има задължение от 4 000 лв. към “Ален Мак Секюрити” ЕООД по договор за охрана.

Никой от посочените в настоящия документ експерти или консултанти не притежава акции на Дружеството и няма пряк или непряк значителен икономически интерес в емитента, съответно възнаграждението им да зависи от успеха на вторичното публично предлагане на облигациите, за което е изготвен този документ.

7. ФИНАНСОВА ИНФОРМАЦИЯ

7.1. Годишни финансови отчети и Одиторски доклади

Одитирания финансов отчет на Дружеството, изготвен съгласно Международните счетоводни стандарти (МСС), заедно с одиторския доклад за финансовата 2006 г. са приложени към настоящия документ.

7.2. Отчет за Управлението

Отчетита за управлението, по чл. 33, ал. 1 от Закона за счетоводството, за 2006 г. е приложен към настоящия документ. 

7.3. Информация за висящи съдебни, АДМИНИСТРАТИВНИ или арбитражни производства

Към датата на изготвяне на настоящия документ “АЛЕН МАК” АД е ищец по следните дела:

· Гражданско дело с № 1417/2002 г. по описа на Софийски градски съд (СГС), състав VІ-2 с ответник Агенция за държавни вземания (АДВ). С Решение от 04.06.2003 г. СГС отхвърля иска на “АЛЕН МАК” АД срещу АДВ, с който се претендира недължимост на сумите, установени с акт за установяване на частно държавно вземане № 298 от 25.11.2002 г. Горепосоченото решение на СГС е обжалвано от “АЛЕН МАК” АД пред Софийски Апелативен съд (САС), в резултат на което е образувано гражданско дело № 2389/2003 г. по описа на САС, VІ състав. На 28.02.2005 г. САС постановява решение, с което оставя в сила решението на СГС. Решението на САС е обжалвано пред Върховния касационен съд (ВКС), в резултат на което ВКС образува гражданско дело № 336/2005 г., І –во ГО. На 04.01.2006 г. ВКС постановява решение, с което отменя решението на САС и връща делото на САС за нова разглеждане от друг състав. ВКС приема всички доводи и възражения на “АЛЕН МАК” АД, подробно изложени в касационната жалба, като обсъжда всеки един от тях изчерпателно в мотивите на своето решение, а именно липсата на правоприемство между ТПО “Фармахим” като кредитополучател по договорите за банков кредит и “АЛЕН МАК” АД като адресат на актовете за установяване на частно държавно вземане. В резултат на постановеното решение на ВКС в САС е образувано дело № 148/2006 г. – ТО, 1 състав.

· Гражданско дело с № 1011/2003 г. по описа на Софийски градски съд, състав VІ-4 с ответник Агенция за държавни вземания (АДВ). Предметът на делото и основанията, посочени в исковата молба на “АЛЕН МАК” АД са идентични с тези по дело № 1417/2002 г., тъй като държавата претендира, че има вземане на основание Договора по ЗУНК от 16.12.1994 г. Разликата между двете дела е единствено в това, че се касае за погасителни вноски от различен период – до средата на 2003 г., съответно за 2002 г. по първото дело.

Към датата на изготвяне на настоящия документ “АЛЕН МАК” АД е ответник по следното дело:

· Гражданско дело с № 5937/2002 г. по описа на Пловдивски районен съд (ПРС), ХVІІІ гр. състав с ищци наследниците на Фанка Илинска. Осъдителен иск по чл. 108 от ЗС за 633 кв. м., попадащи в имот “ИНПАКО” на “АЛЕН МАК” АД. Постановено е решение изцяло в полза на “АЛЕН МАК” АД. Подадена е жалба от Илински за обжалване пред ПОС (гр.д.№1258/2004г. ПОС VII с-в), като съда потвърждава решението на ПРС. Ищците обжалват решението пред ВКС (гр.д.№ 72/2006г. отд. 4-Б гр.).

Към датата на изготвяне на настоящия документ няма висящи съдебни, административни или арбитражни производства, ответник по които е “АЛЕН МАК” АД, които оказват или могат да окажат съществено влияние на дейността на Дружеството, както и решения или искане за прекратяване и обявяване в ликвидация на Дружеството.

7.5. Съществени промени след датата на последния годишен финансов отчет

След датата на последния финансов отчет – 31.12.2006 г. до датата на издаване на настоящия документ не са настъпвали съществени промени във финансовото и търговското състояние на емитента.

8. ДОПЪЛНИТЕЛНА ИНФОРМАЦИЯ

8.1. ИНФОРМАЦИЯ ЗА АКЦИОНЕРНИЯ КАПИТАЛ

Долупосочените данни за акционерния капитал на Дружеството са актуални към датата на съставяне на настоящия документ.

ПОКАЗАТЕЛ
КОЛИЧЕСТВО
МЯРКА

Размер на акционерния капитал
4 840 842
лева

Брой акции
4 840 842
броя

Записани и изцяло изплатени акции
4 840 842
броя

Номинална стойност на акция
1
лев

Брой собствени акции, притежавани от АЛЕН МАК АД
385 815
броя

Номинална стойност на собствените акции, притежавани от АЛЕН МАК АД
385 815
лева

Балансова стойност на собствените акции, притежавани от АЛЕН МАК АД
2 140 000
лева

Дружеството няма емитирани и частично изплатени акции.

8.2. данни за съществени договори, сключени извън обичайната дейност на дружеството

Няма съществени договори, сключени извън обичайната дейност, по които Дружеството е страна и които са от значение за задълженията на Дружеството към притежателите на облигации.

8.3. Информация относно всяко дружество, в което емитентът има (пряко или непряко) дългосрочно участие, балансовата стойност на което възлиза на над 10 на сто от капитала му, както и всяко друго участие, което може да се отрази значително на оценката на активите и пасивите на емитента, на неговото финансово състояние или печалбата и загубата

“АЛЕН МАК” АД не притежава дялово участие в друго дружество, балансовата стойност на което да възлиза на над 10 на сто от капитала му, което да може да се отрази значително на оценката на активите и пасивите на Дружеството, на неговото финансово състояние или печалбата и загубата. 

8.4. Централен ЕЖЕДНЕВНИК, В КОЙТО ДРУЖЕСТВОТО ПУБЛИКУВА ПОКАНА ЗА СВИКВАНЕ НА ОБЩо събрание на акционерите

Дружеството публикува покана за свикване Общо събрание на акционерите в Държавен вестник.

8.5. ИЗТОЧНИЦИ НА ДОПЪЛНИТЕЛНА ИНФОРМАЦИЯ

Инвеститорите могат да получат настоящия Регистрационен документ, Годишния финансов отчет, Доклада на Управителния съвет за дейността през 2006г. и допълнителна информация за Дружеството от:

“АЛЕН МАК” АД, гр. Пловдив, ул. “Васил Левски” № 148; тел: +359 (32) 907 639; лице за контакти: Владимир Кинов – Главен Финансов Директор, от 9:00 до 18:00 ч. 

“Ти Би Ай Инвест” ЕAД, гр. София, ул. “Дунав” № 5; тел: +359 (2) 935 06 41; лице за контакти: Николай Цветанов – Експерт Корпоративни финанси, от 9:00 до 18:00 ч.

9. ДЕКЛАРАЦИЯ И ПОДПИС НА ЗАКОННИТЕ ПРЕДСТАВИТЕЛИ НА ДРУЖЕСТВОТО-ЕМИТЕНТ

Долуподписаният, в качеството си на Изпълнителен директор на “АЛЕН МАК” АД, с подписа си, положен на 20 юли 2007 г., декларирам, че в настоящия Регистрационен документ, не съдържа неверни, заблуждаващи или непълни данни и отговаря на изискванията на закона.

_________________

Людмил Александров,

Изпълнителен директор

10. ДЕКЛАРАЦИЯ И ПОДПИС НА съставителите на финансовите отчети на ЕМИТЕНТА

Долуподписаният, в качеството си на Съставител на финансовите отчети “АЛЕН МАК” АД, с подписа си, положен на 20 юли 2006 г., декларирам, че финансовите отчети на Емитента, представени в Регистрационния документ, не съдържат неверни, заблуждаващи или непълни данни. 


_____________________


Румяна Узунова


Главен Счетоводител

11. ИЗГОТВИЛИ РЕгистрационния документ, част от ПРОСПЕКТА ЗА ВТОРИЧНО ПУБЛИЧНО ПРЕДЛАГАНЕ НА КОРПОРАТИВНИ ОБЕЗПЕЧЕНИ ОБЛИГАЦИИ НА АЛЕН МАК АД

Изброените по долу лица с полагане на подписите си, положени на 20 юли 2006 г., декларират, че:

(1) при изготвянето на Регистрационния документ са положили необходимата грижа за неговото съответствие с изискванията на закона; 

(2) доколкото им е известно, информацията в Регистрационния документ не е невярна, подвеждаща или непълна, и коректно представя съществените за инвеститорите обстоятелства относно Дружеството-емитент.

За “АЛЕН МАК“ АД



      


__________________
 

         

Представляващ:  Людмил Александров



Изпълнителен директор

         


__________________
 

          

Изготвил:
Владимир Кинов



         


Финансов Директор


          

12. Приложения

1. Годишен финансов отчет за 2006 г., изготвен в съответствие МСФО,  заедно с одиторския доклад.

2. Годишен финансов отчет за 2006г., изготвен в съответствие изискванията по Наредба 2 на КФН.

�	 По смисъла на горните параграфи “свързани лица” са: (а) лица, които пряко или непряко посредством едно или повече дружества контролират, са контролирани или са под общ контрол с емитента; (б) неконсолидирани дружества, в които емитента има значително влияние или които имат значително влияние върху него (асоциирани дружества); значително влияние е наличието на възможност да се участва в определянето на финансовата и оперативната политика на дружеството, но без упражняване на контрол върху нея; (в) лица, притежаващи пряко или непряко по смисъла на чл. 145 ЗППЦК най-малко 5 на сто от гласовете в общото събрание на акционерите на емитента; (г) лица, отговарящи за планирането, управлението или контролирането на дейностите на емитента, вкл. членовете на управителните и контролните органи, прокуристите, висшия ръководен състав, както и лица в близка роднинска връзка с тях –съпрузи, низходящи и други лица, които биха могли да окажат влияние, или биха могли да бъдат повлияни от лицата по предходното изречение относно взаимоотношенията им с емитента; и (д) дружества, контролирани от лицата по букви “в” и “г” или върху които такива лица могат да оказват значително влияние съгласно буква “б”.







_83004992.unknown

