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1. Обща информация за дружеството 

 
“Арома” АД, гр. София, рег. по ф.д. № 21344 по описа на СГС, ФО, за 1991 г., парт. № 173, том 5, стр. 6, БУЛСТАТ 831643066, данъчен № 2224014743.

“Арома” АД, гр. София е учредено и вписано като акционерно дружество с Решение № 1 по ф.д. № 21344 на СГС на 04.12.1991 г. Дружеството е учредено безсрочно.

“Арома” АД е учредено в Република България, със седалище в гр. София и адрес на управление ул. “Кирил Благоев” № 10, тел. /02/ 9350211, факс /02/ 9350320, e-mail: aroma@aroma.bg, web-site: http://www.aroma.bg
Управление: Дружеството има двустепенна система за управление.

НАДЗОРЕН СЪВЕТ:

1. Лукан Димитров Луканов, ЕГН 5503226787 - Председател;

2. Венцислав Симеонов Стоев, ЕГН 6009266923 - Зам. председател;

3. Евгений Спасов Иванов, ЕГН 5411046645;

УПРАВИТЕЛЕН СЪВЕТ (към датата на изготвяне на настоящия доклад):

Марийка Димитрова Андреева, ЕГН 5712156817 – председател и изпълнителен директор;
Димитър Луканов Луканов, ЕГН 8110116927 – изпълнителен директор;
Анита Иванова Алексиева, ЕГН 7208114078;
УПРАВИТЕЛЕН СЪВЕТ (към 31.12.2006 г.):


Илия Атанасов Чакъров, ЕГН 6304120285 - председател и изпълнителен директор;
Марийка Димитрова Андреева, ЕГН 5712156817 – изпълнителен директор;
Димитър Луканов Луканов, ЕГН 8110116927 – изпълнителен директор;
Локации и клонове: Административната и производствената дейност на “Арома” АД е локализирана на адреса на управлението на дружеството – гр. София, 1271, район “Надежда”, кв. “Илиенци”, ул. “Кирил Благоев” № 10. Дружеството няма регистрирани клонове в страната и чужбина.

Основни собственици:

Към 31.12.2006 г.:

· VP Trade Opportunities LLC, Република Панама, със седалище гр. Панама, Arango-Orillac Building, Second floor, East 54th Street, P.O. Box 0832-0886 W.T.C. – притежава 2 322 336 /два милиона триста двадесет и две хиляди триста тридесет и шест/ бр. поименни безналични акции, представляващи 44,97 % от капитала на “Арома” АД, гр. София;.

· Harisson Management LLC, Република Панама, със седалище гр. Панама, Arango-Orillac Building, Second floor, East 54th Street, P.O. Box 0832-0886 W.T.C. – притежава 2 544 900 /два милиона петстотин четиридесет и четири хиляди и деветстотин/ бр. поименни безналични акции, представляващи 49,2822 % от капитала на “Арома” АД, гр. София
Организационна структура:

Към 31.12.2006 г. “Арома” АД има едно дъщерно дружество, “Астера Козметикс Румъния” ООД, гр. Букурещ, от което притежава 60 %.

Арома АД е козметично производствена фирма с портфолио от козметични продукти. Дружеството е маркетиново ориентирано с обект на внимание нуждата на потребителя. Освен   маркетингова  концепция, чийто средства за достигане са  комплексни за получаване на печалба за сметка на осигуряване удовлетвореност на потребителя, компанията е силно фокусирана върху икономическата ефективност от дейността си.

Портфолиото на Арома АД включва групи продукти както следва: пасти за зъби, бои за коса, бяла козметика, шампоани, аерозолни продукти,парфюмерия и сапуни.

Пазарите на компанията са идентифицирани като релевантни на база 

концепция за предполагаема конкурентна реакция. Продуктите за отделните пазари, които маркетинговия екип на Арома АД  анализира като конкурентни, се определят  предвид не само като конкурентните продукти в момента, а и такива които се очаква да се появят. 

При дефиниране на  основни  пазари на компанията се прилага стратегия на фокусиране, която предполага концентриране на маркетинговите усилия само върху определени  пазарни сегменти и завоюване на лидерска позиция при задоволяване на конкретни потребителски потребности. Това е особено изразено при маркетинговия подход на компанията на българския пазар.

Дружеството има традиционно много добри позиции на пазарите в ОНД, Украйна, Румъния, Балканския регион и Арабските страни. Работи по съвместни проекти с партньори от EU.
Дружеството успя да запази лидерските си позиции на българския пазар и през 2006г. с пазарни дялове както следва:

Description
% изражение- пазарен дял на група продукти според изследвания на Галъп 2006

Total toothpaste
35%

Total white cosmetics
15%

Total shampoo
17%

Total hair dye
22%

Total soaps
 

Totals
 

2. Преглед на дейността на дружеството през 2006 г.
Макрообкръжаваща икономическа среда, в която дружеството оперира през 2006 г. се характеризира с позитивни икономически условия предвид присъединяване на страната ни към Евопейския съюз. Икономическите показатели  на местния пазар  и пазарите, на които работи компанията са с положителен тренд в т. ч.  увеличение на номинални доходи и покупателна способност на потребителите, разпределение на доходите между отделните групи. 

Общи характеристики за пазарите, на които оперира дружеството са спроменени профил и структура. Повишените изисквания от страна на потребителите и съвременен стил на живот са причина за   преориентацията им   към търговски вериги и магазини.  Доминиращата роля на търговските вериги като канали за дистрибуция се  очерта, като тенденция. На лице е пресруктуиране на пазарите с рязко  увеличаване на пазарните дялове на продажбите през магазини.    

Друга обща  характеристика са тежките условия спрямо доставчиците налагани с политиката на веригите, което като цяло дава отражение върху ефективността на производителите. 

Променените структури на основните пазари от една страна и фокусиране на мощни маркетингови бюджети на мултинационалните компании към тях в бранша, оказват влияние върху производителите на българска козметика. Силната конкуретна среда, като  ефект се отразява и върху дружеството.

Микрообръжаваща среда, която се формира от частта на елементите на маркетинговата среда и която има непосредствено отношение към възможностите на предприятието да обслужва своите клиенти в тези нови условия налага гъвкава политика по адаптация към тях. С тази цел, компанията  прие програма  за реорганизация, като  бяха дефинирани необходимите етапи към успешно бъдеще на компанията както следва:

· Дефиниция на визия на компанията и нова стратегия в т. ч. ориентация към нестандартни проекти;

· Съставяне на нов оперативен план на компанията;

· Оптимизация и нова система на  процесите в производството и планиране;

· Дефиниция на необходимите ресурси за прилагане на новата визия; 

· Определяне на нови механизми за оптимизация и разпределяне на разходите; 

Реорганизацията извършена през отчетния период целеше постигане на оптимална структура на компанията, ефективност в бизнес процесите и производството. Ръководството   фокусира на вниманието и усилията си върху контрол и съкращаване на разходите на компанията при новите условия в т.ч. постигане на максимална гъвкавост при планиране на производството и  доставка на суровини и материали за постигане на висока икономическа ефективност на дружеството. 

При оптимизиция на  човешките ресурси в команията с 56,88%   бе постигната нетна печалба на дружеството1 895 хил. лв , която за 2005г. е 1  194 хил. лв  Намалението на производствените обороти се дължи на променящия се характер на пазарите на компанията.

Sales 2005
Volume 2005
Value BGN,2005
Volume 2006
Value BGN,2006

Total
  68 406 610 
     46 735 000 
  49 866 948 
     35 033 000 

От друга страна през отчетния период компанията продължи да инвестира с  оперативен маркетингов бюджет, като напр. за   България  той е 9, 9% от продажбите на местния пазар.

 Една от основните цели  на Арома АД е капитализация на марката Арома в конкурентната среда на Европейския съюз. През отчетния период приходите от продажби в страни от Европейския съюз формират  6,90 % от общите приходи на компанията.

Независимо от това компанията запази лидерските си позиции на местния пазар с пазарни дялове както следва.

Description
% изражение- пазарен дял на група продукти според изследвания на Галъп 2005
% изражение- пазарен дял на група продукти според изследвания на Галъп 2006

Total toothpaste
37%
35%

Total white cosmetics
15%
15%

Total shampoo
19%
17%

Total hair dye
24%
22%

Total soaps
7%
 

Totals
 
 

            Продажбите в процентното съотношение по пазари са както следва:
България-36,77%;

Европа- 6,92 %

Русия -40,6%;

Украйна и Републики от ОНД  - 15,57%;

Балкански регион -2,92%;

Пазари в Арабски регион – 0,8%

Други – 0,10%

3.Анализ на резултатите от дейността през 2006г.

Източник на финансиране на дружеството са генерираните парични средства от дейността. Оперативно за финансиране на дейността си компанията ползва ресурси по   договорените овърдрафти с Булбанк АД и БНП Париба. 
Нетните парични потоци от оперативна дейност
Година
000 BGN

2006 
  2,017

2005
 2401

2004
(1,203)

2003
3748

Постъпления от основна дейност
Година
000 BGN

2006
38 965

2005
48 187

2004
51 067

2003
64 800

Съотношението на привлечения спрямо собствения капитал показва финансова стабилност на дружеството. За периода  размера на привлечените средства намалява с 2 522 хил.лв. при непрекъсната тенденция на нарастване на собствения капитал. 
Година
Привлечен капитал
Собствен капитал


000 BGN
000 BGN

2006
13 538
30 215

2005
16 060
29,508

2004
19 152
29 108

2003
22 070
28 366

Дружеството  обслужва  и посреща в дължимите периоди дългосрочен заем в размер на 1 076 х. евро  с остатък 514 х.лв  към  31. 12. 2006 г. с краен срок за погасяване юни 2007 г. За текущи оперативни нужди и за да гарантира необходимите финансови средства за осъществяване на дейността, дружеството е договорило ползването на два овърдрафта в общ размер на 6552 х. лв. и усвоена сума от 6157 х. лв.

КАПИТАЛОВИ РЕСУРСИ

През 2006г. година дружеството инвестира в модернизация на технологичното оборудване на производството. Към 31.12.2006 г. разходите за придобиване на дълготрайни активи включват основно листоподавно устройство за картон – 13 х. лв., автоматизатор-хомогенизатор – 17 х. лв. и отпоплителна инсталация – 30 х. лв. (31.12.2005 г.: парова помпа – 9 х. лв. и етикир машина – 5 х. лв.).

Реорганизира се по съвременен начин офисът на дружеството. Изпълняваше план по профилактика на сградния, производствения фонд и прилежащата инфраструктура. Инвестициите през 2006 година бяха осъществявани изцяло със собствени средства генерирани от дейността на дружеството. 

         В инвестиционната си програма за 2007 година дружеството планира  реконструкция и модернизация на основни производства с цел адаптация към съвременните норми и изисквания за производство  в бранша Парфюмерия и козметика. Програма  през 2007 година ще бъде изпълнявана  изцяло със собствени средства генерирани от дейността на дружеството.

РЕЗУЛТАТИ ОТ ДЕЙНОСТТА

Приходите от продажби през 2006 г. са в размер на 35 033 хил. лв към  46 735 х. лв.  за 2005. За годината Арома АД е реализирала и 819 х.лв. от нетни приходи от продажба на услуги.

Разделяне на приходите от продажби по групи продукти:
Продукт
2006 г.
2005г.
2004г.

Боя за Коса
14 591
21 379
22 800

Паста за Зъби
6 643
  8 312
  8 603

Козметика
4 864
  6 314
  6 939

Шампоани
2 788
  2 890
  3 859

Аерозоли
1 642
  2 581
  2 864

Парфюмерия
867
  1 207
  1 453

Сапуни
1 920
  2 109
  2 201

Други
1718
    1 943
     863

През 2006 г. продължи тренда на  повишаване цените петролните продукти на световните борси.  Това се отрази върху цените по доставки на пластмасовите изделия, алуминиеви туби, амбалажни опаковки и основни суровини и материали. Цените на транспортните услуги се увеличиха  16 % спрямо 2005г.  Компанията следи за измененията в себестойностите на продуктите и предприема коригигиращи мерки с промяна продажните цени.

За гарантиране на гъвкавост по изпълнение на поръчките Арома АД поддържа материални запаси за обезпечаване на производството в рамките на договорените срокове на изпълнение. Материалните запаси са намалели с 6%, а в абсолютна стойност с 404 х. лв. спрямо 2005 г. Търговските вземания са оптимизирани с 24,4% спрямо 2005 г. 

Реализираха се съществени икономии по разходите по отделните  икономически елементи. Намалени са текущи задължения на компанията в т.ч.задължения към доставчици и клиенти с 36,8%.  Въведената нова система на планиране и доставки дава свойте  резултати.

Иконимическите показатели  в обощен вид за последните две година са както следва:
 
2005
2006

 
  31.12. 2005г.
Отчет

Ликвидност
 
 

Обща ликвидност
           1,67 
      1,73 

Бърза ликвидност
           1,16
      1,19 

 
 
 

Рентабилност
 
 

Нетна възвращаемост на активите
2,62%
4,33%

Брутна възвращаемост на активите
3,65%
3,05%

Възвращаемост на капитал
5,50%
4,42%

Нетна рентабилност
2,55%
5,41%

 Нетна печалба
         1 194 
     1 895 

 
 
 

Управление на активите
 
 

Коеф. на обръщаемост на продукцията
            7,2 
        6,0 

Обръщаемост на продукцията в дни
             51 
         60 

Събираемост на вземанията в дни
            110 
       128 

Обръщаемост на ДМА
            2,1 
        1,6 

 
 
 

Управление на задълженията
 
 

Коеф. на задлъжнялост
           0,54 
      0,45 

Коеф. за покритие на лихвите
               5 
           4 

 
 
 

Ефективност
 
 

Оборотен капитал
         8 776 
     8 475 

Ефективност на разходите 
           1,05 
      1,04 

Ефективност на приходите
           0,95 
      0,96 

Приходи на 1 лице
       84 003 
 127 177 

 
 
 

 
 
 

Финанси
 
 

бр. Акции
         5 164 
     5 164 

Пазарна цена на акция
6,5
7,5

Доходност на акция
           0,23 
      0,37 

Коеф. на пазарна цена към доходност
         19,15 
     20,44 

Пазарна към счетоводна цена
           1,12 
      1,28 

Дивидент
           0,80 
      0,80 

Доходност Dividend Yield
12%
11%

Обща доходност на 1лв.
60%
60%

Пазарна Капитализация
       33 566 
   38 730 

 При коректен анализ на горните показатели може да се обобщи, че компанията адекватно реагира на променящите  пазарни условия. 

4. Важни събития за периода между датата на баланса и датата на изготвяне и приемане на Доклада за дейността на компанията.

Членството на България в Европейския съюз, променената пазарна ситуациация обосновават предприетите мерки за успешното  завършване на последните етапи от реорганизация на дружеството в т.ч. на бизнес процесите и производствената дейност.   

5. Действия в областта на научноизследователската и развойна дейност.

Дейностите на специалистите  в областта на научноизследователската и развойна дейност през 2006 г. в дружеството са били в насоки по анализ на нови решения в областа на активните съставки в формулите на продуките и разработки на нови проекти. През 2007г. компанията ще изпълнява Програма по научноизследователската и развойна дейност, която включва нови проекти по основните групи продукти пасти за зъби, бои за коси и козметика. 

През 2007г. Арома АД ще инвестира основно в реконструкция и модернизация на  основни производства и складови стопанства. Финансирането на инвестициите ще се извършва със средства  от дейността на компанията.

В Бизнес Плана за 2007г. са включени потенциални проекти по нови и продължаване на текущи проекти за производство “private label”марка.

6. Планове за развитие на дружеството през 2007 г.

На база на анализ на продуктовите групи и конкурентната среда по пазари в компанията е утвърден Бизнес План за 2007г.

Отчитайки споменатите по- горе фактори, които оказват влияние на дейността и процеса на реорганизация в Арома АД, фокусът на компанията е към максимална оптимизация на организацията и процесите. Целите  заложени в Бизнес план: 

1. запазване и лек ръст на производствените обеми спрямо 2006г. в рамките на 3%.

2. оптимизиране и намаление  на разходите на компанията с 4%

3. повишаване на ефективността от основна дейност с 4%

4. запазване на пазарните си дялове на компанията на основни пазари в т.ч. на местния пазар с планирана в обем и планове активна маркетингова стратегия;

5.  увеличаване на приходите от проекти “private label” с 6% спрямо предходен период;

В инвестиционната програма на дружеството за 2007 г. са заложени разработване на проекти по енергййна ефективност и въвеждане на възобновяеми енергийни източници в прозводствените площадки. 

Друг важен елемент от програмата е и осъвременяване на участъка   производство на пасти за зъби.

7. Информация по чл. 187 и чл. 247 от ТЗ 

 
Съществени промени в котировките  на акциите на дружеството не се регистрираха през отчетния период. Цената  на акциите се позиционира на 8 лв. и остана стабилна  през годината. Бяха регистрирани покупка на акции в нетен израз на 60 000 бр.

8. Финансови инструменти и управление на финанасовия риск.

Оценката по отношение на кредитния и ликвидния риск е в нормалните оперативни рамки, като анализът е  направен на базата на  параметрите по текущите договори за финансиране, прогнозиран паричен поток  и състояние на компанията.  Менижментът на компанията оценява с относително тежест пазарният риск, като ограничена в нормални рамки  заплаха.

В дружеството функционира организирана система по мониторинг на основните икономически  показатели и гъвкава система за коригиращи действия.

9. Информация относно програмата за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление по чл. 94, ал. 2, т. 3 ЗППЦК

В дружеството се изпълнява стриктно програмата за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление.

Дейността на управителните и на контролните органи на дружеството е изцяло в съответствие с програмата, съответно със стандартите за добро корпоративно управление.






(Изпълнителен Директор)
