Отчет за дейността на “Слънчев ден” АД към 30 септември

2006 г.


О Т Ч Е Т
За дейността на “СЛЪНЧЕВ ДЕН” АД  

към 30 септември 2006 г.
I.Данни за емитента.


Към 30.09.2006 г. “Слънчев ден” АД е търговско дружество, вписано във Регистъра за търговски дружества от Варненският Окръжен съд с решение № 423/15.03.2002 г.   под №41, том 249, стр.162 по ф.д.№ 423/2002г., ЕФН 0302004232 със седалище гр.Варна и адрес на управление к.к. “Св. Константин”, електронен адрес sunnyday@sunnydaybg.com, електронна страница в Интернет www.sunnydaybg.com и телефон за връзка 052/361917.

Въз основа на приватизационен договор от месец декември 1999 г. 55 % от капитала на дружеството са закупени от “Съни Тур” ЕООД /”Ем Ем Консулт” ООД/. Дружеството е с едностепенна система на управление.

Считано от 29.03.2005 год. Дружеството се управлява от Съвет на директорите в състав:

· Цветомир Георгиев Гергов, ЕГН 7901104448,

гр.Пловдив,ул.”Полк.Сава Муткуров” № 47 ет.6;

· Георги Тодоров Гергов, ЕГН 5612124380,

гр.Пловдив,ул ”Цар Ивайло” № 16;

· Тодор Георгиев Гергов, ЕГН 7607074400,

гр.Пловдив,ул “Иван Радославов” № 13; 

· Ташонка Атанасова Иванова, ЕГН 5104214370,

с. Манолско Конаре, ул.13-та 12.


“Слънчев ден” АД се управлява и представява   от  Георги Тодоров Гергов – Председател на СД.


Към 30 септември 2006 г. Емитентът притежава над 10% от гласовете в общото събрание на:

·   „Стария Пловдив” АД, гр.Пловдив – 53,98 % от капитала

Към 30 септември 2006 г. лицата, които притежават повече  от 10% от гласовете в общото събрание на Емитента са:

· “Съни Тур” ЕООД - ЕИН 121635623, със седалище и адрес

 на управление гр. Пловдив, бул. България 97 с 259 561 бр.акции,

представляващи 55% от от капитала и може да го контролира;

· Цветомир Георгиев Гергов - ЕГН 7901104448, гр.Пловдив, 

ул.”Полк.Сава Муткуров” № 47 с 96 214 бр. акции, представляващи 20,39 %  от капитала;

· Тодор Георгиев Гергов - ЕГН 7607074400, гр.Пловдив, 

 ул. ”Иван Радославов” № 13 с 94 386 бр. акции, представляващи 

20,00 %  от капитала.


Предмет на дейност: сделки с чуждестранни средства за плащане в брой, вътрешен и международен туризъм, хотелиерство, ресторантьорство, туроператорска дейност и туристическа агентска дейност /след лиценз/, балнеолечение, комплексно обслужване на конгреси, симпозиуми, конференции, спортни прояви, транспортни услуги, обслужване на плавателни съдове, развлекателни игри /след съответното разрешение/, търговия.

II. Анализ на туристическия продукт

1. Основни показатели на реализацията на продукта 

 Комплексният туристически продукт на “Слънчев ден“ има три основни направления:
· морски рекреативен туризъм 

· продажби по ваучер на международния и вътрешния туристически пазари

· продажби на място (главно на клиенти от вътрешния пазар);

· балнеоложки туризъм – продажби по ваучер и на място;

· конгресен туризъм и корпоративни прояви – главно в началото и в края на сезона.

Определящ мотив за покупка на продукта на комплекса на международния пазар през отчетния период 01.01.-30.09. са балнеологичните програми, предлагани от туроператорите - контрагенти. Специализирана в продажбите на балнеопрограмите на комплекса е туроператорската фирма - Kur Club и за първа година Wir Reisen.

По отчетни данни към дата 30.09.2006г. се наблюдава следната структура на продажбите по пазари на база абсолютните показатели за брой туристи и туродни:

Пазар
Брой туристи
Брой нощувки


2005
2006
%
2005
2006
%

Германия
9 604
8 326
-13.30
121 756
107 987 
-11.30

Русия
880
1 632
+85.45
11 205
21 957
+95.95

Франция
715
282
-60.55
6 468
2 630
-59.33

Швеция
148
180
+21.62
1 336
1 499
+12.20

Ирландия
13
128
+884.46
29
1 180
+3 969

Общо чужд.
12 467
11 975
-3.94
150 209
147 301
-1.93




България
3 245
3 829
+18.00
13 636
17 562
+28.79

Общо
15 712
15 804
+0.58
163 845
164 863
+0.62

През деветмесечието на 2006г. се наблюдава ясно изразена тенденция на увеличаване на броя на руски туристи, като това нарастване е изключително стабилно (+85.45%), увеличение от български туристи  (18.00%). Като цяло е намалял броя чуждестранни туристи, като това се дължи на резкия спад от френски туристи. Нов пазар за 2006 г. е "пазар Ирландия", с партньор туроператорската фирма "Topflight".    

Отбелязва се ръст по основните количествени показатели - увеличение в броя на реализираните нощувки от български туристи.

2. Структура на реализираните туродни. Влияние на безплатни туродни (екстраси) и детски намаления 


Анализът на структурата на реализираните туродни е базиран на два основни параметъра: емитивен пазар и формула на изхранване (ВВ, НВ, FB, All inclusive), като се взема под внимание и процента на безплатните туродни (екстраси) и детски намаления в различните формули на изхранване. 

Спецификата на установените традиции в пътуванията на различните пазари по отношение на избора на сезон, както и особеностите на предлагания продукт са причина за  присъствието на туристи основно от пазари Германия, Русия, Франция и България през отчетния период. Сравнението 2005/2006 на структурата на туродните за тези пазари по пансион за периода 01.01.- 30.09. показва следното:

2.1. Германия

Пазар

Германия
2005 г.
2006 г.


% от общ бр. туродни
% на безпл.

туродни
% от общ бр.туродни
% на безпл.

туродни

All Inclusive
78.9
15.19
74.92
16.49

BB
2.09
4.15
2.33
4.99

НВ
18.67
2.97
22.50
2.25

FB
0.28
0.00
0.24
0.00


2.2. Русия

Пазар

Русия
2005 г.
2006 г.


% от общ бр. туродни
% на безпл.

туродни
% от общ бр.туродни
% на безпл.

туродни

All Inclusive
59.58
15.11
75.98
12.76

BB
3.38
10.60
15.38
12.88

НВ
5.50
7.12
8.24
16.65

FB
0.92
18.70
0.38
28.57

2.3. Франция

Пазар

Франция
2005 г.
2006 г.


% от общ бр. туродни
% на безпл.

туродни
% от общ бр.туродни
% на безпл.

туродни

All Inclusive
90.84
3.87
92.78
4.05

BB
-
-
-
-

НВ
9.15
0.00
7.21
4.00

FB
-
-
-
-

2.4. България

Пазар

България
2005 г.
2006 г.


% от общ бр. туродни
% на безпл.

туродни
% от общ бр.туродни
% на безпл.

туродни

All Inclusive
38.75
24.75
71.80
25.24

BB
57.27
10.20
24.20
11.86

НВ
3.96
8.33
3.98
12.90

FB
-
-
-
-

Данните сочат тенденция към увеличаване предлагането на All inclusive, както и увеличаване на НВ.

3. Основни конкуренти и клиенти  ─  предимства и недостатъци

на емитента спрямо тях 

Основни конкуренти за “Слънчев ден” са фирмите, работещи в ситемата на туризма главно по Северното Черноморие (ВК “Ривиера”, КК “Св. Константин” и др.). Този факт се обуславя от разположението на базата на самия морски бряг и спецификата на продукта при сравнително сходни локализация и условия.


За разлика от големите курортни комплекси, като “Златни пясъци” и “Албена” например, “Слънчев ден” има забележително предимство – уникалността по отношение на природни дадености в съчетание със спокойствието и компактността на комплекса. Всичко това прави комплекса предпочитан като спокоен и уютен оазис на Северното Черноморие със специфична атмосфера.


Като предимство бихме могли да отбележим както разнообразието от различни по категория хотели, разположени на територията на само един комплекс, така и наличето на минерални извори на територията му. Това създава предпоставки за привличане на туристи с различна покупателна способност и потребности и стимулира  продажбите на вътрешния туристически пазар.


Наличието на два балнеологични центъра в “Слънчев ден”, в които се  предлагат над 100 вида различни медицински процедури, също е много важен фактор при определяне привлекателността на комплекса за туристите.

Безспорни са и предимствата на комплекса и атрактивноста му за привличане на повече клиенти за конгресен туризъм и корпоративни прояви. Това е един от важните елементи за повишаване на ефективността от дейността му и увеличаване на продажбите на туристически услуги.

Основни наши партньори са туроператорските фирми LTU, Kur Club – Franz Rais, BG Tours, Wir Reisen, Look Voyages, Astral Holidays, Солвекс, Екип 2М и много други чужди и български туроператори с опит и традиции на туристическия пазар. 
4.  Анализ на екскурзии и мероприятия
От началото на 2006 г. "Слънчев Ден" АД преустанови провеждането на трансфери и екскурзии на всички туристически фирми, с изключение на шведската фирма Grand Tours с пролетна чартърна програма 26.05.-23.06.06 и есенна 01.09.-30.09.06. Поради това сравнителните данни за периода 01.01.-30.09.06 от проведените ексурзии са несъпоставими. 
Период
Брой участници
Брутен приход,  лв.
Комисионна за 

Слънчев Ден, лв.

2005 г.
1 051
39 808.80
13 503.60

2006 г.
188
7 334
959.46

5. Реализация на конгресни мероприятия
ТК “Слънчев ден“ е един от търсените и утвърдени центрове за провеждане на конгресни, конферентни и корпоративни мероприятия, фирмени срещи, семейни тържества.
Сравнителна таблица 2005/2006


2005 г.
2006 г.
%

Брой мероприятия
24
30
+25.00

Брутоприход в лева
317 301.76
286 019.53
-9.85

Общ брой участници
1 353
1 371
+1.33

Общ брой нощувки
1 981
1 995
+0.70

ИЗВОД:

Данните за деветмесечието на 2006г. сочат сравнително стабилен туристически пазар с добри обемни показатели единствено по отношение на туристите посетили "Слънчев ден". Като негативен аспект може да се разглежда прекратяванито на дейността от провеждане на екскурзии и трансфери от страна на "Слънчев Ден" по отношение на приходите, както и намаления приход от провеждането на конгресни мероприятия.
III. Счетоводна политика.
1.Общи положения.

Дружеството води своето текущо счетоводство и изготвя финансовите си отчети в съответствие с изискванията на българското търговско и счетоводно законодателсво. Настоящият финансов отчет е изготвен при спазване на принципа на историческата цена, модифициран в определени случаи с преоценката на някои активи/пасиви по тяхната справедлива стойност.


Всички данни са представени в настоящия финансов отчет в хил. лева.


През периода, за който се съставя междинният финансов отчет

не са настъпили изменения в счетоводната политика.
2.Сравнителни данни.

  Данните във финансовите отчети за  деветмесечието на 2006 година са съпоставени с данните на финансовите отчети за същия период на 2005 година.

3.Дефиниция и оценка на елементите на счетоводния баланс.
3.1 Дълготрайните материални активи са оценени по цени на придобиване, образувана от покупната им стойност и допълнителните разходи, извършени по придобиването им и намалени с размера на начислената амортизация. Някои от дълготрайните материални активи са били преоценявани до тяхната справедлива стойност въз основа на действащото законодателство. Считано от 01.01.2003 г. дружеството е определило стойностен праг за дълготрайните активи не по-малко от 500.00 лв. и критериите, определени в ЗС за същественост.

3.2 Дълготрайните нематериални активи са оценени по тяхната цена на придобиване, намалени с размера на начислената амортизация. 

3.3 Дългосрочните инвестиции на дружеството са оценени по цени на придобиване, тъй като не се търгуват на борсата и ръководсвото не разполага с надеждна информация за справедливата им стойност.

3.4 Материалните запаси при тяхната покупка са оценявани по цена на придобиването. Оценката на потреблението им е извършена по метода на средно претеглената цена.

3.5 Вземанията в лева са оценени по стойността на тяхното възникване, а тези деноминирани в чуждестранна валута - по заключителния курс на БНБ към края на отчетния период.

3.6 Паричните средства  в лева са оценени по номиналната им стойност, а паричните средства в чуждестранна валута - по заключителния курс на БНБ към края на отчетния период. За целите на съставянето на отчета за паричните потоци парите и паричните еквиваленти са представени като неблокирани пари в банки и в каса. 

3.7 Като Разходи за бъдещи периоди  са представени разходи, които са начислени или предплатени през настоящия, но се отнасят за следващ отчетен период.

3.8 Основният капитал е представен по неговата номинална стойност и съответства на актуалната му съдебна регистрация. Същият е в размер на 472 хил. лв. и е разпределен в 471 929  броя безналични поименни акции, всяка с номинална стойност от 1 лев. През очетния период не е настъпила промяна в размера на основния капитал. Основни акционери в дружеството са “Съни Тур” ЕООД - 55%; Цветомир Георгиев Гергов - 20,39%, Тодор Георгиев Гергов - 20,00%, както и други акционери с общо 4,61%. Увеличаването и 

намаляването на капитала, докато Дружеството е публично, става при спазване на ЗППЦК. Капиталът на Дружеството може да бъде увеличен чрез издаване на нови акции, чрез увеличаване на номиналната стойност на вече издадени акции или чрез превръщане на облигации в акции.

Капиталът на Дружеството може да се намали чрез намаляване на номиналната стойност на акциите или чрез обезсилване на акции след придобиването им от Дружеството. Решенията на ОС за увеличаване или намаляване на капитала се приемат с мнозинство 3/4 от съдебно регистрирания капитал. Прехвърлянето на поименните акции се извършва по реда на Закона и се вписва в книгата на акционерите при Централния Депозитар.

3.9 Като Преоценъчен резерв в баланса на дружеството е представен резултатът от извършените през предходни години преоценки до справедливата стойност на част от притежаваните от дружеството дълготрайни материални активи. Преоценъчният резерв се признава като неразпределена печалба след изваждането от употреба на съответния актив.

3.10  Задълженията в лева са оценени по стойността на тяхното възникване, а тези деноминирани в чуждестранна валута - по заключителния курс на БНБ към края на отчетния период.

4. Амортизация на дълготрайни  активи.
Амортизациите на дълготрайните материални и нематериални

активи са начислявани, като последователно е прилаган линейния метод. По групи активи са прилагани следните годишни норми, отговарящи на данъчно признатите:

· Административни и търг. сгради


 4 %

· Съоръжения





 4 % 

· Машини и оборудване



30 %

· Автомобили





25 %

· Други транспортни средства

 
10 %

· Стопански инвентар




15 %

· Нематериални активи


     до 25 %

5.Признаване на приходите и разходите.

Приходите от продажби и разходите  за дейността са начислявани в момента на тяхното възникване, независимо от паричните постъпления и плащания. Отчитането и признаването на приходите и разходите се извършва при спазване на изискването за причинна и следствена връзка между тях. Приходите в чуждестранна валута са отчетени по централния курс на БНБ към датата на начисляването им.

Определен е праг на същественост за разграничаване на разходите, съответно приходите, отчетени в резултат на събития от минали отчетни периоди като обичайни или фундаментални грешки в процент от нетните приходи на дружеството-до 2%.
6.Данъчно облагане.

 “Слънчев ден”АД приключва деветмесечието на 2006 год. с   резултат печалба в размер на 419 хил. лв., компенсирайки загубата от шестмесечието реализираната печалба само за 3-то тримесечие е в размер на 2 641 хил. лв. 

IV. Имоти, машини, съоръжения и оборудване.





Земя и
       Машини         Автом.        Разходи за
         Общо





сгради
       оборуд.         и други
          строит. на
         ДМА





хил.лв.
       хил.лв.
  хил.лв.         ДМА/ х.лв.       хил.лв.

Отчетна стойност:

Салдо на 01.01.2006 г.          23 132
         2 679 
   6 788           230
     32 829
Постъпили


  
            108
      314             
          422
Излезли


  2 862
         
  76
        86                
       3 024

Салдо към 30.09.2006 г.       20 270         2 711         7 016           230            30 227
Натрупана амортизация:

Салдо на 01.01 2006
г.
     5 540       1 479
    2 390
                    9 409
Амортизация за периода              630          496             577

        1 703
Амортизация на излезлите
        255
  77
         87  

           419

Преоценка





            

         
Салдо към 30.09. 2006 г.
     5 915       1 898
    2 880

       10 693
Балансова с/ст на 

   14355           813
    4 136             230
       19 534
30 септември 2006 г.

През 3-то тримесечие бе направен апорт на земя и сгради в “Пълдин Туринвест” АД срещу придобиване на акции от посоченото дружество.

V.   Нематериални активи.






Права в/ху

Програмни






собственост

продукти






хил.лв.

хил. лв.

Отчетна стойност:

Салдо на  01.01.2006
г.


31


 3



Постъпили




  1


 0

Излезли



            22


 3

Салдо към 30.09.2006 г.


10


 0
Натрупана амортизация:

Салдо на 01.01. 2006 г.


26


 2
Амортизация за периода


  2


 1

Амортизация на излезлите

            22


 3

Салдо към 30.09.2006 г.


  6


 0
Балансова с/ст на 




30 септември 2006 г.


   4


  0
VI. Дългосрочни инвестиции.








30.09.2006
31.12.2005









   хил.лв.           хил. лв.

“ЦУМ” АД-





   

   39 560

ЗПАД “България” –0,08 % от капитала


2          
2

“Старият Пловдив”АД- 53,98 % от капитала
      
     7 234
     3 322

“Пълдин Туринвест” АД- 9,00% от капитала

     2 825

       Общо:






   10 061             42 884
“Слънчев ден” АД придобива участие размер на 9 % от капитала на “Пълдин Туринвест” АД и увеличава участието си в “Стария Пловдив” АД до 53,98 %, с което придобива контрол върху него. 

VII. Материални запаси.






30.09.2006


31.12.2005






   
хил.лв.


    хил. лв.

Материали



       142


     170 

Стоки




       127


     103

Общо:



    
       269

                  273
VIII. Текущи активи/търговски и други вземания.

 30.09.2006


31.12.2005






  
  хил.лв.


    хил. лв.

Вземания от свърз. предприятия
            124


            125

Вземания от продажби


200


              69

Предоставени аванси

            334


              80

Данъци за възстановяване

  
    1



    0

Други кратк. вземания

            132


            186

Общо:




            791


            460

Към 30 септември 2006 г. се наблюдава увеличение на стойността на текущите вземания от продажби спрямо същите в края на 2005 г. в резултат на сезонния характер на дейността на дружеството.

IX. Текущи пасиви.
  30.09.2006


31.12.2005






  
    хил.лв.


    хил. лв.


Текуща част от нетекущи 

задължения

 

       3 036                           
         3 028

Задълж. към свърз. предпр.

            



  26

Задължения към дост. и клиенти
          566


            290

Получени аванси


            35


           104

Задължения към персонала

          197


             38

Задължения към осиг. организ.
            40  



 19

Данъчни задължения

          109



 14

Др.кратк. задължения

       4 558


         6 165

Финанс. и п-ди бъд периоди
       3 428


         3 470

Общо:




      11 969


       13 154


Текущата част от нетекущи задължения в размер на 3 036 хил.лв., представляват задължения с матуритет до 12 месеца, които включват: 3 012 хил.лв. задължения по кредит към Булбанк АД и 24 хил.лв. – задължения по финансов лизинг. В данъчните задължения са включени задължения по ДДС в размер на 107 хил.лв. и корпоративни задължения за 2 хил.лв.Задълженията към доставчици и клиенти бележи увеличение следствие сезонния характер на дейността. В получени аванси към 30.09.2006 г. са отразени неусвоените остатъци от получените аванси от външно-търговски контрагенти за сезон 2006 г. Останалите пера на текущите пасиви бележат незначително отклонение спрямо същите към 31.12.2005 год.
X. Нетекущи пасиви.

Нетекущите пасиви към 30 септември 2006 г., в размер на 

40 654 хил.лв. са задълженията на дружеството с матуритет над 12 месеца по усвоения банков кредит от “Булбанк” с краен срок за издължаване 21 Октомври 2018 г. в размер на 20 765 хил. ЕUR и задължения по финансов лизинг в размер на 41 хил.лв. 
XI. Приходи от дейността /нетни приходи от продажби/.

30.09.2006

30.09.2005






   
 
 хил.лв.

  хил. лв.

Продажба на стоки



  2 992 

     2 866

Предоставени услуги


  6 267
                             6 228          Други продажби



    235                                 206

Общо:




    
  9 494

                  9 300
В сравнителен аспект, Нетните приходи от продажби като абсолютна стойност към 30 септември 2006 г. са с 194 хил.лв. в повече спрямо 30 септември 2005 г., като бележат ръст 2 % спрямо същия период на 2005 г. 

XII. Разходи за дейността.

 
Разходите за цялостната дейност на Емитента за девет  месечието на 2006 г. са дадени в приложения Отчет за доходите към 30.09.2006 г. От сравнителния анализ спрямо същия период на 2005 г. се прави извод за увеличение на разходите по икономически елементи за дейността на дружеството към отчетния период на настоящата година, поради реализираните отрицателни разлики от операции с финансови активи и инструменти, свързани с продажбата на акции; увеличения размер на разходите за лихви, свързани с обслужването на банков кредит.

XIII.Оповестяване на свързаните лица.

Разчетите със свързаните лица са отразени в разделите за

вземания и задължения.

XIV. Данни за броя и образованието на персонала.

За към 30.09.2006 г. “Слънчев ден “АД отчита 437 средно списъчен брой на персонала , а именно:

· с висше образование – 47 броя

· с полувисше образование – 52 броя

· със средно-специално образование –137 броя
· със средно образование – 152 броя

· с основно образование – 49 броя

XV. Други данни. 
· Сезонният характер на дейността на Дружеството е предпоставка за превес на приходите над разходите за деветмесечието на календарната година

· Няма   необичайни за Дружеството (по размер и по

характер) активи, пасиви, собствен капитал, приходи, разходи и парични потоци през периода с изключение на придобиването на акции от “Стария Пловдив” АД и “Пълдин Туринвест”АД.

· Няма съществени промени в приблизителните оценки на

отчетените суми.

· През периода, за който е съставен междинният финансов

отчет, няма издаване, погасяване и обратно изкупуване на дялове и дългови инструменти. 

· Девидент -   не са начислявани и изплащани девиденти.

· Промени, настъпили през периода на междинния финансов 
отчет в състава на предприятието- покупка на акции в “Стария Пловдив” АД и “Пълдин Туринвест” АД. 
· Останалата важна информация, влияеща върху цената на 

ценните книжа на “Слънчев ден” АД към 30.09.2006 г. се съдържа в Приложение № 9 - неразделна част от отчета.
                                             

 Мария Георгиева 
 Главен Директор
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