ОТЧЕТ ЗА УПРАВЛЕНИЕ

КЪМ    31   ДЕКЕМВРИ  2005  ГОДИНА

НА

“ТОПЛИВО” АД

Писмо до акционерите


УВАЖАЕМИ АКЦИОНЕРИ,



В миналото всяка промяна в бизнеса беше последвана от периоди на относителна стабилност. Това е факт и сега сме във време, когато след реализирането на една промяна трябва да се подготвим за друга. Днес промените просто се преливат от една в друга и става все по трудно да се наложим като водеща компания в отрасъла. 



Едновременно да се управлява настоящето и да се планира бъдещето е метод чрез който мениджърския екип ще постигне онези финансови показатели необходими да генерират просперитета на "Топливо "АД.



Различните стратегически фактори от заобикалящата ни околна среда подтикват всички фирми към по-мащабна иновация на продуктите. Проучванията в различни сфери показват, че темповете на предоставянето на нови продукти и услуги  се е увеличил значително през периода 2004 – 2005 г. и тенденцията е постоянна. Националните и интернационалните тенденции в бизнеса и икономиката имат огромно влияние върху много от разработките на нови продукти и услуги за сектора в който развиваме своята дейност. 



Основни движещи сили са тенденциите в рамките на специфичните за отрасъла пазари и промяната на природата на потребителското търсене.
Мениджърския екип осъзнава че някой от тези външни фактори представляват заплаха за съществуващия портфейл от продукти, както и възможност за създаване на нови продукти и услуги. През изминалия период стратегическия анализ ни е доказвал, че един фактор, който  първоначално е възприеман, като заплаха за дейността на “Топливо”АД е всъщност благоприятна възможност при създаване на нововеведения.



Финансовата 2005 година беше една успешна година за Топливо АД. Постигнахме двуцифрен растеж в продажбите с 30 % и печалба след облагане в размер на 3,678 хил. лв. представляващо  421 % увеличение спрямо 2004 година. Този резултат беше очакван от дружеството и неговите акционери.

Печалби
През 2005 год. оперативната печалба преди амортизации е 9,831 хил. лв.Печалбата от оперативната дейност е в размер на 5,636 хил. лв. Възходящият тренд на продажбите и печалбите на Топливо АД се дължи на увеличение на продажбите на строителни материали и течни горива.
- при продажбите на втечнен въглеводороден газ се запазва тенденцията за стабилно увеличение на продажбите с 9206 тона или 19% ръст в сравнение с 2004г. Въпреки огромната конкуренция и навлизането на пазара на нови мощни компании като Еко Елда България, Опет/Айгаз България Ромпетрол България, както и засилване на конкурентноспособността на ОМВ България, запазваме позициите си на пазара на дребно и дори ги засилваме 

В следствие на което нетните продажби на компанията през 2005 г. са 250,964 хил. лв. от 192,938 хил. лв. през 2004 г. 

В резултат на намаляване ролята на децентрализирания подход и увеличаване ролята на централизирания подход към заявки и доставки, се увеличи конкурентоспособността на дружеството, както се постигнаха благоприятни търговски условия: по-голяма търговска отстъпка, разсрочено плащане и оптимален транспорт. В следствие на тези мерки предприети през предишни години сега дружеството отчита солиден растеж в продажбите и печалбите. 
 Целта на дружеството е да стане лидер на пазара на строителни и отоплителни материали чрез добро познаване на нуждите на пазара и клиентите, и посредством използването на най-голямото предимство, което компанията притежава, а именно значителният опит и лидерски позиции у нас. Компанията ще се стреми да увеличава своя пазарен дял с по-голямо темпо от степента на разстеж на пазара на пропан-бутан, дизелово гориво и бензини.
Социална отговорност

Топливо АД работи активно за да намали негативното влиание на продуктите, които предлага върху околната среда. Ние систематично ще подобряваме нашите усилия чрез спазването на национално признатите стандарти за опазване на околната среда.
“ТОПЛИВО” АД, гр. София е търговското предприятие с предмет на дейност доставка, съхранение и търговия с газ пропан-бутан, въглища и брикети от внос и местно производство, вътрешна и външна търговия със строителни материали и други.

Дружеството осъществява дейността си в над 380 обекта, от които над 250 търговски бази, магазини, газстанции и други и над 130 пункта за продажба на нафта  и течни горива. Базите и другите обекти – недвижими имоти са разположени в 196 населени места.

1. ОБЕМ, ПРОДУКТОВА СТРУКТУРА И ДИНАМИКА НА ПРОДАЖБИТЕ

Най-голям относителен дял в продадените отоплителни материали за 2005г. заемат въглищата(71%). Значителен също така е делът на дизелово гориво и газ пропан бутан, съответно 17 и 18%. През изминалата 2005 г. Дружеството укрепва позициите си на пазара на течни горива, като увеличава обема от продажбите им с 17% в сравнение с предходната 2004г. Това е резултат от променящите се условия на пазара на горива и съобразената политика на дружеството с тези промени. Запазва се тенденцията за ръст в продажбите на пропан-бутан, като увеличението е 13%. Отчита се скок от 189% увеличение в продажбите на други горива, който се дължи основно на развитието на търговията на едро с котелно гориво. Причина за това е диверсифицирането на доставчиците на котелно гориво и отчитане на пазарните условия. 
Дейността на дружеството с твърдите горива е подчинена на централизирания подход по отношение на определяне стратегията на търговия, договарянето, ценообразуването и преразпределението на количествата при необходимост. 
През 2005 г. Продажбите на стоки като цяло се увеличиха с 25 400 хил. лв. В относителна стойност нарастването е с 43%. В групата на строителните материали най-съществено е увеличението на продадените цимент (21%), гипскартон (106%), тухли (35%) и тухли ИТОНГ (29%).

Търговската надценка в зависимост от стоките и начина на предлагане на стоките/ на едро или на дребно/ варира от 11 до 15 %. Необходимо е да се работи по-гъвкаво с търговската надценка, в зависимост от цените на конкуренцията. Основният принцип при определяне на цената е стремежа на “Топливо” АД да привлече за свои клиенти търговци на едро и предприемачи. 

Като недостатъци на дружеството спрямо конкурентите му /а те са много – всички дистрибутори на аналогична на нашата продукция/ могат да се посочат – липсата на модерна реклама, в т. ч. местна реклама по кабелни оператори, чрез дипляни, постери, промоции на стоки с преференциални цени за определен период от време. Няма и добра координация между ръководствата на клоновете за обмен на информация, стоки и услуги.

. 

Разходите за дейността на “Топливо”АД са на стойност 192 856 хил.лв. За В основната си част това са суми с корективен характер. Важен фактор е намаляването на финансовите разходи за изминалата година.
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Основната част от финансовите разходи са разходите за лихви.
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Приходите от дейността за 2005 г. възлизат на 253,260 хил.лв. Те се увеличават с стабилни темпове през последните две години( 20% за 2004 г. и 10% за 2003г.). основна част от тях  са приходите от стоки и услуги.

Обем, структура и динамика на активи
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Активите на дружеството за 2005г. възлизат на 134,636 хил.лв. Увеличението в сравнение с предходната година е 18,682 хил.лв. Краткотрайните активи заемат 45% от общата сума на активите, а дълготрайните 55%.

Материалните запаси се изменят значително през последната година. Те са на стойност 28 208 хил.лв за 2004г., а през 2005 г. на стойност 33,983 хил.лв. Няма голяма  промяната и в структурата на краткосрочните вземания. Те възлизат на стойност 17,431 хил.лв. Основната част от тази група са вземания от клиенти и доставчици, и от свързани предприятия.
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Паричните средства се увеличават с  862 хил.лв. 
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ОБЕМ СТРУКТУРА И ДИНАМИКА НА ПАСИВИТЕ
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Сумата на пасива на дружеството  се изменя за последната година. Няма значителни промените в неговата структура. Делът на собственият капитал  52% за 2005г. и 49% за 2004г. Сумата на краткосрочните пасиви като техният дял от 41 през 2005 г. става 40% през 2004г.

Задължения, към свързани призприятия възлизат на 5,792 хил.лв.
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Дружеството реализира печалба от 3,678 хил. лв. за 2005 г. Оперативната печалба възлиза на 5,636 хил.лв.
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За ефективността от дейността на “ТОПЛИВО” АД, гр. София най-обобщаващият показател е рентабилността, като тя се проявява в няколко основни направления – доходност от собствен капитал, от активи, от продажби и др. Като цяло стойностите на показателите за рентабилност за изследвания период се подобряват.

Показателите за ликвидност на “ТОПЛИВО” АД, гр. София като цяло са подобрени за периода и са в зависимост от продължителността на производствения цикъл, бързината на оборота и спецификата на дейностите, извършвани от дружеството. Финансовата структура на дружеството се допълва и с платежоспособността й. Със стойностите на показателите за ликвидност, платежоспособност и задлъжнялост “ТОПЛИВО” АД, гр. София не следва да среща проблеми при посрещане на задълженията си, както в краткосрочен, така и в дългосрочен аспект, а също и да има зависимост от кредиторите си.

Ключови коефициенти

· Възвращаемост на собствения капитал (ROE)


Изчислява се като числото за печалбата след облагането с данък от отчета за приходите и разходите се изразява като процент от собствения капитал в счетоводния баланс. 

Това съотношение измерва абсолютната възвращаемост за акционерите по отношение на техните абсолютни инвестиции. Едно високо число означава успех за бизнеса – то води до висока цена на акциите и прави възможно привличането на нов капитал.

Коефициента показва тенденция към намаляване през последните години, но това се дължи предимно на увеличилият се собствен капитал и на намаляване на печалбата. Тази негативна тенденция не дава основание за притеснение относно възрващаемостта на компанията.


През 2005 година, способността на собствения капитал активите да генерират нетна печалба е променя значително от 1,24% през 2004 г. на 5,27% през 2005 г. 

· Възвращаемост на активите (ROA)

Стойността на оперативната печалба (печалбата преди приспадането на лихвите и данъците от отчета за приходи и разходи), се съпоставя с общата сума на активите в счетоводния баланс. Процентното отношение между двете стойности дава нормата на възвращаемост, постигната от общите активи. Този показател следователно показва ефективността на използване на общите активи.

Съотношението оперативна печалба към общите активи, показващо един лев активи каква оперативна печалба е способен да генерира, увеличава се през 2005 г. спрямо 2004 г. от 2,73% на 4,19%. 

Този коефициент може да се разложи на две съставни части за да се анализира по добре възвръщаемостта на дружеството. Произведението им е равно на възвращаемостта на активите.

· Печалба към обща сума на активите (марж на печалбата)- този коефициент установява печалбата като процент от продажбите.За 2004г. – 1,42% и за 2005г. – 6,37%

- Съотношение продажби към общи активи (обращаемост на активите) –отразява отношението на общите продажби постигнати от дружеството, към общите активи. За 2005г. – 44 дни.
Обръщаемоста на активите  се увеличава и остава на сравнителни високи нива. Расте и маржът на печалбата което води до по-високи стойности на възвращаемостта на активите. 

Коефициент на рентабилност на пасивите

Този коефициент изразява отношението между финансов резултат и пасивите(краткосрочни + дългосрочни). Стойността му се увеличава значително през последната година вследствие подобреното управление на активите на предприятието. 

Рентабилността на пасивите увеличава от 1,20% през 2004 г. на 5,67% през последната година.

· Коефициенти за ефективностна приходите

 Този показател е отношението на разходите към приходите и по своята същност той е реципрочен на коефициента за ефективност на разходите. Стойности под 1 за този коефициент означават, че направените разходи са по-ниски от получените приходи. Въпреки тенденцията към увеличаване той остава под единица за последните години, а за 2005г. се понижи 0,98 За 2004 г. коефициентът е 0,99

· Коефициенти на  финансова стабилност

Съотношение дълг към собствен капитал-

То отразява финансовата мощ на компанията. Целта му е да определи структурата на пасивите в счетоводния баланс и да направи сравнение между пасивите, които са осигурени от  собствениците (собствен капитал) и тези които са заети(дълг).

Колкото по-голям е дългът, толкова по-голям е рискът. Дългът по счетоводния баланс дава право на трети лица на претенция срещу компанията. Тези претенции са за плащане на лихви и главници. Когато една компания взема заем, тя поема задължение за значителен бъдещ фиксиран изходящ паричен поток. Компанията обаче не разполага с гарантиран паричен входящ поток. От тук следва заключението, че колкото е по-голяма сумата за изплащане(дългът), толкова по-голям е рискът.  

В резултат на подобреното съотношение дълг към активи през 2005 г се подобрява  и капиталова струтура на дружеството от 1.05 на 1.03, т.е. през 2004г. незначително, но намялава дела на дълговото финансиране за сметка на собственото финансиране в общия капитал на дружеството.
Съотношение дълг към обща сума на пасивите

 – отговорът показва директно какъв процент от баланса се финансира чрез дълг.

Това съотношение отразява до каква степен активите на компанията са финансирани с привлечен капитал. Както беше отбелязано в резултат на подобряване на нетните парични постъпления през 2005г.

Стойностите на двата коефициента на финансова стабилност показват че задлъжнялостта на предприятието намалява през последната година.

· Коефициенти за ликвидност

 
При тях тенденцията във времето дава най-ценната информация. Предполага се, задълженията към кредиторите се погасяват чрез парични средства, а не от стоково-материалните запаси или оборудването. Т.е тези коефициенти описват способността на компанията да погасява дълговете си в срок. 

Коефициент на обща ликвидност

Този показател е един от най-рано формулираните и се смята за универсален. Той представя отношението на краткотрайните активи към краткосрочните пасиви (задължения). Може да се очаква, че краткотрайните активи ще бъдат поне равни на краткосрочните пасиви, като в действителност е нормално да бъдат дори малко по-големи от тях. Ето защо оптималните стойности на този коефициент са над 1-1,5. Някои типове компании обаче са в състояние да работят при коефициент,но-нисък от 1.


Коефициента на обща ликвидност, отношението на краткотрайните активи към краткосрочните задължения, бележи незначително понижение за 2005 г. е 1,03.През 2004г. коефициента е бил 1,07. Причината е превишаването на краткотрайните активи над краткосрочните задължения. Причина за подобряване на ликвидността на компанията и коефициента на обща ликвидност е по-високите парични постъпления през 2005г. в сравнение с 2004г., което спомогна компанията да увеличи краткотрайните си активи от 49,665 хил. лв. на 57,740 хил. лв. 
Коефициент на бърза ликвидност

Той представя отношението на краткотрайните активи минус материалните запаси към краткосрочните пасиви. Неговият традиционен размер, определящ стабилност на компанията е около 1, но много високите стойности биха означавали че активите на компанията не се използват по най-добрия начин. Намалението на този коефициент от 0.461 през 2004г. до 0.403 през 2005г. е незначително, поради което не се налага  ръководството на дружеството да предприема конкретни мерки.

Коефициент на абсолютна ликвидност

Коефициентът на абсолютна ликвидност се изчислява като съотношение на паричните средства и краткосрочните задължения и изразява способността на дружеството да посреща краткосрочните си задължения с наличните си парични средства.

През 2004г. и 2005г. показателят е 0,092 

· Коефициент на финансова автономност

Коефициентът на финансова автономност изразява отношението на собствения капитал към пасивите. Той показва какъв процент от общата сума на пасивите е собствения капитал на дружеството. Стойностите му се увеличават значително през последната година за 2005г. този коефициент е 1,08. За 2004г.- 0,97 Това е следствие на увеличение на размера на собствения капитал.

· Пазарни показатели

Нетна стойност на активите на акция е изчислена чрез разделянето на нетните активи, вклячени в баланса, на брой акции в обращение към края на годината.

Нетна стойност на активите на акция за 2005 г. е 16,11 лв., като през 2004 г. е 13,15 лв.

Основен доход на акция за 2005 г. е 0,85 лв.на акция, а през 2004 г. е 0.16 лв. на акция.

· Тенденции и переспективи

И през 2006 год предприятието ще се стреми да затвърждава своята позиция на лидер в доставката, съхранението и търговията с газ пропан-бутан, въглища и брикети от внос и местно производство, Предприятието ще се утвърждава и както водещ във вътрешна и външна търговия със строителни материали пропан-бутан. Дружеството ще осъществява дейността си в над 700 обекта, от които над 400 търговски бази, магазини, газстанции и други и над 121 пункта за продажба на нафта и течни горива. Като основното предимство на компанията е че нейните бази и другите обекти са разположени в 196 населени места.

Очакванията са, че ТОПЛИВО” АД ще реализира печалба през 2006 год в размер на 4,000 хил. лв. от 3,678 хил лв през 2005 год. Приходите от продажби се очаква да нарастнат от 251 млн. лв. през 2005г. на 300 млн. лв. през 2006 г.
През 2003 г. дружеството разработи и прие Програма за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление ,която се актуализира всяка година. Програмата отразява политиката на управителния орган на "Топливо " АД за гарантиране възможността на акционерите да упражняват своите основни права, съгласно нормативната уредба и Устава на Дружеството, както и същите да бъдат надлежно информирани за текущото състояния на дружеството и съществените промени в дейността. 
Целите, които се поставиха в Програмата са постигнати през 2005 г., а именно:

Подпомагана е комуникацията с акционерите на дружеството, както и е повишено нивото на информационна обезпеченост на настоящите и потенциални инвеститори. Дружеството е представяло в законоустановените срокове периодичните финансови отчети и информация за текущото правно-икономическо състояние. При възникване на съществени обстоятелства регулирания пазар на ценни книжа и Комисията за финансов надзор са уведомявани. Чрез представянето на информацията на магнитен носител на тези две институции и поместването и в Интернет данните за “ТОПЛИВО” АД са станали общодостъпни за широк кръг лица. Същата тази информация е била налична и в самото дружество. Всички тези условия са предпоставка за навременното достигане на информация до инвеститорите.

Съгласно Правилника за работа на Съвета на директорите същия провежда редовни заседания всеки месец, като обсъжда всички важни въпроси, свързани с фирмената стратегия. Протоколите на СД се водят от директора за връзки с инвеститорите, който вписва решенията в своите регистри, а от там те стават достъпни и до акционерите /с изключение на вътрешната информация, която остава такава до нейното публично оповестяване/ 

Предвид гореизложеното мениджърският екип на компанията  счита, че e създал предпоставки за достатъчна прозрачност във взаимоотношенията  си с акционерите. 

Структурата на управителния орган на дружеството през 2005 г. гарантират оперативност и гъвкавост при вземането на решения относно краткосрочното и дългосрочно развитие на дружеството. СД при всяко свое заседание разглежда всички въпроси, които са от съществено значение за дейността на компанията, възлага тяхното изпълнение на ръководни служители. 

Директорът за връзки с инвеститорите следи изпълнението и спазването на Програмата за добро корпоративно управление и при наличие на нарушения има задължението да докладва на Общото събрание на акционерите. 

В края на 2005 г. дружеството разработи корпоративен календар за всички най- съществени събития, предстоящи през 2006 г. Съветът на директорите възнамерява този корпоративен календар да стане част от Програмата за добро корпоративно управление. По този начин акционерите на дружеството ще получат информация за най-важните събития в дружеството, планираните дати за настъпване на събитието, срокове за изпълнение на задължения по разкриване на периодична информация
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III. Финансови   разходи
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2 355







2%







2 409







     в т.ч. лихви към свързани предприятия
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IV. Парични средства
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2. Парични средства в безсрочни депозити































3. Блокирани парични средства
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ПАСИВИ
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Задължения към свързани предприятия за 2005г.
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А. ДЪЛГОТРАЙНИ (дългосрочни) АКТИВИ







2 004







пр. %







2005







I. Дълготрайни материални активи







1. Земи (терени )







16 184







46%







23 629







2. Сгради и конструкции







19 431







17%







22 776







3. Машини и оборудване 







3 214







-20%







2 574







4. Съоръжения







14 492







2%







14825







5. Транспортни средства 







4 266







12%







3 751







6. Основни стада







0







0







7. Други дълготрайни материални активи 







4 722







-17%







3 908







8. Разходи за придобиване и ликвидация на 







дълготрайни материални активи







1 083







91%







2 072







Общо за група I:







63 392







16%







73 535












_1204913450.doc


Сума (хил.лв.)







2004







2005







а







1







пр.







2







А. Приходи от обичайната дейност
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А. Разходи за обичайната дейност
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