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ОТЧЕТ ЗА УПРАВЛЕНИЕТО НА “ПЛОВДИВ- БТ” АД
Към 31.12.2005 г .

“Пловдив-БТ” АД е  акционерно дружество, изцяло с българско участие.  Регистрирано е в Търговския регистър на Пловдивски окръжен съд, с Решение № 12187/ 17.12.1993 година. Дружеството е правоприемник на бившия ТК “Родопи” Пловдив.

Основен предмет на  дейност на дружеството е производството и търговията с тютюн и тютюневи изделия. Основните производствени звена на дружеството са разположени на територията на община Пловдив. Дружеството няма регистрирани клонове, офиси и представителства, обособени на самостоятелен баланс или финансова издръжка.

“Пловдив-БТ” АД има едностепенна система на управление със съвет на директорите от 5 /пет/ членове. Председател на СД е Диана Николаева Николова. Дружеството се представлява и управлява от Изпълнителния директор Златомира Димитрова Драганска.

“Пловдив-БТ” АД е публично дружество съгласно Закона за публично предлагане на ценни книжа.Дружеството е част от Групата  “Булгартабак”.
Към 31.12.2005г. разпределението на акционерния капитал на дружеството е както следва:
· Булгартабак-Холдинг АД




78.18  % 
· Финанс консулт ЕООД




12.89  %

· Индивидуални участници – юридически лица
 
   3.11  %

· Индивидуални участници - физически лица

   5.82  %

Като дружество от икономическата група на “Булгартабак Холдинг” АД за последните три години “Пловдив-БТ” АД е извършвало промишлена обработка на тютюн и производство на тютюневи изделия. 

Дистрибутори на “Пловдив-БТ” АД за вътрешния пазар са лицензирани от Министерството на финансите търговци на тютюневи изделия. Най- големи дистрибутори за 2005г. са:

ЛП “Корпорация” 

“Спийдстар” ЕООД 

“Бокородо” ООД  
Износът на тютюн и тютюневи изделия, както и вносът на спомагателни материали и тютюн за производството на цигари се извършват преимуществено чрез “Булгартабак Холдинг” АД, гр. София на база на сключени договори. Основна суровина за производството на тютюн като готова продукция  е  непреработен суров тютюн, който дружеството изкупува от тютюнопроизводителите всяка година по реда на Закона за тютюна и тютюневите изделия.  Основен доставчик на спомагателни материали за цигареното производство е “Ю.Гагарин- БТ” АД. Преки конкуренти на “Пловдив-БТ” АД са всички останали дъщерни дружества на “Булгартабак Холдинг” АД, гр. София, като производители на български марки цигари, както и регистрираните частни фирми за изкупуване и преработка на тютюн.

Дружеството работи основно на вътрешния пазар, като заема пазарен дял 13.4%, спрямо 9.00% за 2004 г., т.е. нарастването е 4,4% За последната година продължава да се увеличава делът на продукцията реализирана за износ. За 2005 г. той е 11.6 % срещу 9% през 2004 г ., като увеличението е 2,6%.
През 2005 г. “Пловдив-БТ” АД не е сключвало и прекратявало договори, в резултат на които се придобиват, отчуждават или предоставят за ползване от друго лице активи, представляващи 20% или повече от стойността на активите по баланса на дружеството. 

Всички права по търговски марки на “Пловдив-БТ” АД са собственост на “Булгартабак Холдинг” АД.

Материалните ресурси, с който разполага “Пловдив-БТ”АД и които са необходими за осъществяване на неговата  дейност, са основни  и спомагателни материали.

Съгласно разпоредбите на Закона за тютюна и тютюневите изделия, Правилника за неговото прилагане и във връзка с Наредбата за условията и реда за издаване и отнемане на разрешения за промишлена обработка на тютюн и тютюневи изделия дружеството разполага с  безсрочни:
· Разрешение за промишлена обработка на тютюн   - издадено с решение № 1011/21.12.2004 година на Министерския съвет;

· Разрешение за производство на тютюневи изделия – издадено с решение № 954/07.12.2004 г. на Министерския съвет.

Дружеството е регистрирано по Закона за данъка върху добавената стойност /ЗДДС/ и по Закона за акцизите /ЗА/, както и по Закона за акцизите и данъчните складове.
Булгартабак-Холдинг”АД е основен производител на цигари за вътрешния пазар - притежава 96% от общия пазарен дял на цигари в страната. Като част от групата Булгартабак, “Пловдив-БТ” АД е една от успешно развиващите се цигарени фабрики в страната. През последните години бяха преустроени четири линии за производство на цигари от клас “Slim size”. Това ново производство в разновидностите Фемина - слимс, Ню лайн - слимс, и ММ - слимс, а сега и най-новото производство „S slim’s” и “Seven hills” в уникалната за български цигари опаковка тип “плочка”, се оказа ключово за настоящето и бъдещо развитие на дружеството. 


Основните пазарни региони, в които се осъществява експортната дейност на  “Пловдив-БТ” АД са републики на ОНД – Грузия и Армения; Африка и  Средиземноморския регион. 

Необходимостта от увеличение на пазарния дял на произвежданата от “Пловдив-БТ” АД продукция наложи разработването на нови по-атрактивни асортименти. Реализацията на цигари на вътрешен пазар на “Пловдив-БТ” АД за периода  01.01. – 31.12 2004 год. е 1801тона, а за 2005 год. – 2750тона. ръст от 949тона и с 53% в повече реализирана продукция.

Дружеството осъществи реализацията си с 11 дистрибуторски фирми.


За периода се наблюдава:
· трайно увеличение реализацията на цигари твърда опаковка – 80% от всички продавани марки цигари на вътрешен пазар. Тенденцията е това съотношение да се запази през 2006 год.  

· въвеждане и налагане на “олекотени” (с намалено съдържание на вредни за здравето съставки) версии на основните марки цигари – тип лайтс, медиум, ултра и супер лайтс. Пазарният дял на този тип цигари обхваща повече от половината от общото потребление на цигари в страната, като по този показател България се доближава до показателите и изискванията на страните членки на ЕС. 

· повишено търсене и консумация на цигари тип “слимс”. 

Производството и търговията с тютюн и тютюневи изделия съдържат рискови елементи, произтичащи от пазарните колебания и потребителското търсене у нас и в чужбина.

Основната конкурентна способност на дружеството се обуславя от богатия практически опит на ръководството и персонала му, от доказаните на практика умения за разработка и внедряване в производството и търговията на типове, асортименти и класи изделия, насочени както към общите изисквания на пазарите, така и към конкретни потребности на клиенти и потребители .

Готовността на дружеството да изпълнява конкретни поръчки по определени изисквания на клиентите е доказана на практика, особено при поръчки за реализация извън страната, в резултат на което се  засилват позициите и присъствието му на международните пазари. Внедряването в производството на нов тип цигари “слимс” в частност “Фемина” слимс, “Ню лайн”слимс, “ММ” слимс, “S” слимс и “Севън хилс”слимс – плочка, които са 77,81% от общия обем на продукцията на “Пловдив-БТ” АД, отговори на една потребност на вътрешния и външния пазар, потвърди уменията на персонала в дружеството за проучване на пазарните ниши и изисквания, и възможностите му да пренасочва дейността си към конкретните нужди на потребителите.
Основна суровина за производството е стрипсиран тютюн, който се закупува преди всичко от „Плевен – БТ” АД.Основен доставчик на спомагателни материали за цигареното производство е “Ю.Гагарин- БТ” АД. Преки конкуренти на “Пловдив-БТ” АД като производители на български марки цигари са всички останали дъщерни дружества на „Булгартабак – Холдинг” АД.

Материалните ресурси, с който разполага “Пловдив-БТ”АД и които са необходими за осъществяване на неговата  дейност, са основни  и спомагателни материали.

Основният материал, използван в дейността на Дружеството, е тютюнът.

За цигареното производство се използват спомагателни материали, обособени в следните групи:

-спомагателни материали за производство на тютюневи изделия като:

цигарена хартия, коркофан, ципер, фолио, кашони, печатни материали и др. От използваните материали 80% са  от внос;

-спомагателни материали, необходими за дейността – горива, смазочни материали, вода и ел.енергия;

-резервни части от внос и произведени в базата за резервни части в “Ю.Гагарин БТ”АД – за поддръжка на машинния парк;

-други материали – ел. материали, авточасти и строителни материали.

Анализ на произведените  тютюневи  изделия:  

Асортименти цигари в натура и пълна себестойност на еденица продукция за периода 01.01. -31.12.2004год.,2005год.:


За периода 01.01.2005 - 31.12.2005г. са произведени  3087 т.  цигари от следните марки: 

	   Марка цигари                           
	2004 г.
	2005 г.

	- “Фемина”- лайтс 84 мм   т.оп. 
	   12т.
	

	- “Фемина”- супер лайтс 84 мм т.оп.
	    5т.
	

	-“Фемина “-слимс 90 мм  т.оп.
	595т.
	575т

	- “Фемина”- слимс ментол” 90 мм  т.оп.
	 31т.
	  32т.

	- “Ню лайн”- слимс 90 мм т.оп.
	471т.
	507т.

	-“Фемина “-слимс pink   90 мм  т.оп
	
	  11т.

	- “Ню лайн”- слим ментол 90 мм т.оп.
	 35т.
	  36т.

	- “Средец”  84 мм. т.оп.
	    9т.
	

	- “Фемина “- сина 84 мм м.оп.
	  16т.
	

	- “Фемина”-лайтс 84 мм м.оп 10къса
	  73т.
	  28т.

	- “Фемина “ супер лайтс84 мм м.оп. 10къса
	  90т.
	   45т.

	- “ММ “- слимс ментол 90 мм тв.оп.
	  37т.
	  16т.

	- “ММ” -  слим  90 мм тв.оп.
	207т.
	133т.

	- “ММ” -  слим  90 мм  м.оп. 10къса
	
	     1т.

	- “ММ “- супер лайт слимс 90мм тв.оп.
	   62т.
	  53т.

	- “ММ “- слимс класик  90 мм тв.оп
	197т.
	  438т.

	- “S” -  слим  90 мм тв.оп
	
	  117т.

	- “Фемина”-  1 84 мм   т.оп.
	   11т.
	    26т.

	- “Ню Фимина “- лайтс  84 мм  тв.оп.
	175т.
	   90т.

	- “Валантайн “- слимс 90мм тв.оп.
	  83т.
	   77т.

	- “Валантайн “- слимс  син 90мм тв.оп.
	    2т.
	      2т.

	- “Фемина “- минима“ 84мм тв.оп.
	  55т.
	    27т.

	-  “Севън  Хилс” 90мм тв.оп.
	  60т.
	 403т.

	- “ Арда” 69мм тв.оп.
	
	  432т.

	-“ Родопи”  84мм м.оп.
	
	      6т.

	-“БТ”  84мм м.оп.
	
	    30т.

	-“Чарли” -  слим  90 мм тв.оп 
	
	      1т.

	-“Валантайн “- слимс ментол 90мм тв.оп
	     1т.
	      1т.

	-“Вивиян “- слимс  90мм тв.оп
	    2т.
	

	-„Реминктан” слимс 90мм тв.оп.
	    2т.
	










2231 т.
3087 т.

Производството на цигари в натура спрямо същия период на 2004 год. – 2231 т.,  бележи  увеличение с 856т. или 38,38 %.
 В стойностно отношение се наблюдава намаление на разходите с 12,60% или с 0,776лв./кг.

	2002 год.
	2003 год.
	2004год.
	2005год.

	1501 тона
	1789тона
	2231тона
	3087тона

	
	119,19%
	124,71%
	138,38%



Анализът за производство на  цигари през периода  2002 – 2005 година показва  реалното търсене  консумация  на цигари  както на вътрешния така и на външния пазар. От 
таблицата е видно, че  е налице  увеличение на продукцията средно с 1586т.

Анализ на производствената себестойност.

За производството на 3087т. цигари  през отчетния период са направени производствени разходи на стойност 26925хил.лв., за производството на 4т.рязан тютюн на стойност 14хил.лв.Съпоставени към 2004год. цигари  2231т.- 21188хил.лв., рязан тютюн – 4т.  за стойност  14хил.лв. Общите разходи за производство на продукция на Дружеството са  26939хил.лв.,  за 2004год. -   223249хил.лв.

Разходите за себестойността, съпоставени към  общия обем на разходите до пълна себестойност за 2004 г. са  73,93 %., а за 2005год. са 76,81% или разлика от 2,88%, дължаща се предимно на увеличените обеми производство. 



       Структура на производствената себестойност -цигари.






        2004година

2005година

	 Статии на калкулацията
	2231 тона
	
	 
	3087 тона
	
	

	 
	лв.
	лв./кг.
	%
	лв.
	лв./кг.
	%

	Преки разходи - всичко:
	17782171
	7,972
	83,93
	22943319
	7,432
	85,21

	 - Основен материал
	6432983
	2,884
	30,36
	8152400
	2,641
	30,28

	 - Спомагателни материали
	8631728
	3,870
	40,74
	11622449
	3,765
	43,17

	 - Заплати
	1979775
	0,888
	9,34
	2337751
	0,757
	8,68

	 - Осигуровки
	737684
	0,331
	3,48
	830719
	0,269
	3,09

	Непреки разходи - всичко:
	3405617
	1,527
	16,07
	3981666
	1,290
	14,79

	Постоянни общопроизводствени разходи:
	1547942
	0,694
	7,31
	1517048
	0,491
	5,63

	 - Външни услуги
	16292
	0,007
	0,08
	18857
	0,006
	0,07

	 - Амортизации
	1070556
	0,480
	5,05
	924617
	0,300
	3,43

	 - Заплати
	350508
	0,157
	1,65
	421100
	0,136
	1,56

	 - Осигуровки
	95486
	0,043
	0,45
	136942
	0,044
	0,51

	 - Други разходи
	15100
	0,007
	0,07
	15532
	0,005
	0,06

	Променливи общопроизводствени разходи:
	1857675
	0,833
	8,77
	2464618
	0,798
	9,15

	 - Горива и вода
	616628
	0,276
	2,91
	862650
	0,279
	3,20

	 - Електроенергия
	224146
	0,100
	1,06
	271464
	0,088
	1,01

	 - Други материали
	123399
	0,055
	0,58
	123860
	0,040
	0,46

	 - Ремонти
	300844
	0,135
	1,42
	537396
	0,174
	2,00

	 - Транспорт
	403997
	0,181
	1,91
	452777
	0,147
	1,68

	 - Други разходи
	188661
	0,085
	0,89
	216471
	0,070
	0,80

	 СЕБЕСТОЙНОСТ
	21187788
	9,498
	100,00
	26924985
	8,722
	100,00


Позовавайки се на данните от таблицата, за производството на 1кг. цигари средно са направени 8,722лв. разходи.Сравнена със същия период на  2004г.това е намаление на производствените разходи с 0,776лв./кг.Това се  дължи на изменението на структурата на произвежданите слимови цигари и увеличения  обем продукция през 2005год. с 138,38%.
Анализ на разходите до пълна себестойност на реализираната продукция  в  Дружеството:

Разходите за производствената себестойност на реализираните количества цигари през периода 01.01.-31.12.2005г. са 29422хил.лв. Себестойността за 1кг. цигари е 9.525лв/кг. Разходите за реализиране на жили и пул са в размер на 203хл.лв., рязан тютюн - в размер на 14хил.лв. и тютюн на листа- в размер на 95хил.лв.Общите разходи  по себестойността на реализираната продукция за 2005год. са 29734хил.лв.
През периода 01.01.–31.12.2005г. дружеството е реализирало 3089т. цигари с приход от  45375хил.лв., от които 339 т.- износ за  3596 хил.лв.;  2750 т. - вътрешен пазар за  41779 хил.лв. Рязан тютюн – 4т. за  16 хил. лв., Вирджиния - жили – 339т. за  203хил.лв.,тютюн – 39т. за  107хил.лв. 

Сумата на  прихода от продажби на дружеството е 45701 хил.лв. при 31327хил.лв. за същия период на 2004год. или  с 14374хил.лв.  повече приходи за 2005год.

На  вътрешния пазар са реализирани 2750т. цигари за 41779хил.лв. с положителен резултат към 31.12.2005година до производствена себестойност в размер на 15228хил.лв.- съпоставени към  2004год. –реализирани цигари от 1803т за 25972хил.лв.,себестойност в размер на 22790хил.лв.и резултат от 3182хил.лв.

Имаме  повече реализация на цигари от  947т. или с 52,52% и увеличение на резултата с 12046хил.лв. дължащи се на  увеличение на обема цигари слимс и  без филтър цигари за стоков фонд.

Голям относителен дял на вътрешния пазар заемат асортиментите:






2004г.




2005г.





колич.   Н.пр.     себ/ст.
 печалба

колич.    Н.пр.  
 себ/ст.   печалба





тона
 х.лв.     х.лв.
 х.лв.

тона
х.лв.
  х.лв
    х.лв

-“Фемина “слимс 90мм тв.оп.
612
9123  
 6202
2921

608
9489
    5686
     3803

-“Ню лайн “ слимс 90мм тв.оп.
496
7397
 5199
2198

540
8422
    5361
     3061
-“ММ“слимс класик 90мм тв.оп
188
2801
 1912
  889

434
6763
    4167
     2596

-“Фемина “ 84мм м.оп.10къса
163
1915
 1674
  241

   73
1137
      730
       407

-“Севън Хилс” 90мм тв.оп.

  60
  984
   753
  231

403
6285
    4762
     1523

-“Фемина “ 84мм тв.оп.

240
3202
 2658
  544

143
2223
    1529
       691

         1759   25422   18398
7024
         2201    34319
22235
12084

Средна цена:

       14,453   10,459   3,994

        15,592    10,102   5,490
За сравнение годишното производство за вътрешен пазар за 2004год.е 1802т., за 2005год.- 2750т.

Относителният дял в натурално изражение за вътрешен пазар на тези асортименти за 2005год е 80%, а за  2004г. 98%. Тук може да се отбележи, че през отчетната година 2005г. се реализира “Арда” 69мм м.оп. - 432т. с приход от 5670хил. лв., себ./ст. -2935хл.лв. и печалба от -2735хл.лв.
С въвеждането на новите продажни цени за стоков фонд от 01.01.2005г. прихода от продажбата на теза асортименти е в повече от 8897хил.лв. / 2004г.-25422хил.лв., 2005г.-34319хил.лв. /
Обобщавайки  реализацията на вътрешен пазар стигаме до извода, че направените разходи до себестойност са 9,525лв./кг. и приходи от реализацията  15,194лв./кг. Чистия приход е до 5,669лв./кг. Нарастването на рентабилността  до себестойността е 37,31 %

Съпоставен чистия приход към същия период на 2004година и структурната промяна в асортиментите е 1,766лв./кг. и  бележи увеличение на чистия приход  за 2005год.от 3,90лв./кг.

Общата печалба от продажбите на цигари на вътрешен пазар до себестойност е 15228лв.
Отчетената печалба допълнително се намалява с направените разходи за административни разходи и разходи по продажба на продукцията с 3500хил.лв.
в.т.ч.
- сумата на административните разходи е
    3279хиллв.

- разходите по реализацията на продукцията     221хил.лв.

От тук крайният финансов резултат от продажбата на продукцията на вътрешен пазар за 2005 година е печалба в размер на  12459хил.лв.

На външни пазари са реализирани 340 т. цигари и е реализиран положителен финансов резултат към 31.12.2005 год. до производствена себестойност в размер на 210хил.лв.

На този пазар можем да отбележим  утвърждаване  на  слимс - асортимента “ММ” 90мм тв.оп. с 205кг. и с  приход  от  2275хил.лв., което е с 60% от общата реализация за външни пазари. Достигнатата реализация е с среден курс на долара от 1.59лв. при  продажна цена от 7.00$/кг. и левова равностойност от 11.13лв./кг.

 При отчитане на резултата от  реализация на цигари на външните пазари, голяма роля играе курса на долара. Положителната  курсова разлика за  2005г. е 84хил.лв.; докато за  2004год. е била  80хил.лв., отрицателната  курсова разлика  за 2005г. – 69хил.лв.; 2004год. – 99хил.лв. Извода е, че  през 2005 год. курса на долара  е бил по благоприятен за  реализация на цигари за износ и положителен с  15хил.лв., докато през 2004год. той е бил  отрицателен с 19хил.лв.
Производствената себестойност от продажба на цигари за износ е 2871хил.лв. Реализираните приходи в размер на 3596хил.лв.,. които са достатъчни да компенсират направените разходи по административните разходи и разходите по реализация на продукцията.

До производствена себестойност печалбата е в размер на 725хил.лв. Реализираните марки цигари за които са направени разходи за производството могат да компенсират ниската доларова стойност на износа. Курсовите разлики на долара за периода на продажбата е положителен от  15хл.лв.

Крайният финансов резултат е печалба – 210хил.лв. от продажба на цигари за външни пазари, намалението на печалбата се дължи на направените разходи по реализацията на продукцията и административните разходи – 515хил.лв.

в.т.ч

-   административни разходи     -  355хил.лв. 

-   разходите по продажбата      -   160хил.лв. 

За периода 01.01.-31.12.2005г. са направени  административни разходи 3635хил.лв., /за същия период на 2004г.- 4219хил. лв./ ,.в които разходи са включени  глоби и неустойки, обезценки на активи, фири и други по  инструкцията за калкулиране на разходите.

Делът на  разходи за 2005г. до пълната себестойност на цигари е 10,31%  при 14.51%. за 2004г.на същия период.
Разходите за текущата година са разпределени както следва:

	Разход
	сума
	% от общия размер
	износ цигари
	ст.фонд цигари
	други продажби 

в с-та

	Р-ди за горива,ел.енергия
	138254
	3,80
	 
	 
	 

	Р-ди за външни услуги
	871494
	23,97
	 
	 
	 

	Р-ди за амортизация
	77333
	2,13
	 
	 
	 

	Р-ди за заплати
	743002
	20,44
	 
	 
	 

	Р-ди за соц.осиг,ЗОК
	146989
	4,04
	 
	 
	 

	Р-ди за провизирани задължения
	8706
	0,24
	 
	 
	 

	Р-ди за  леки коли
	20465
	0,56
	 
	 
	 

	Р-ди за  обезценка
	1311879
	36,09
	 
	 
	 

	Разходи за глоби и неустойки
	31001
	0,85
	 
	 
	 

	Р-ди за ремонт
	2773
	0,08
	 
	 
	 

	Р-ди за капацитет
	105524
	2,90
	 
	 
	 

	Други  разходи
	177793
	4,89
	 
	 
	 

	Сума на разходите
	3635212
	100,00
	293180
	3309874
	1157


Сумата на административни разходи  3634701лв. е увеличила производствената себестойност на 1кг.реализирани цигари  с 1,177лв./кг, с което имаме намаление на разходите с 0,7181лв./кг.от същия период на 2004г./ 1,895/

В хода на своята дейност за периода 01.01.-31.12.2005г. дружеството е направило разходи по продажби на продукцията в размер на 381хил.лв.За същият  период на 2004г. тези разходи са 409хил.лв.или намаление  от  7%. за  2005г.

Разходите за   2005г са разпределени както следва:

	Разход
	сума
	% от общия размер
	износ цигари
	ст.фонд цигари
	други продажби в с-мата

	Р-ди за външни услуги
	101086
	26,50
	 
	 
	 

	Р-ди за материали
	9418
	2,47
	 
	 
	 

	Р-ди за амортизация
	66941
	17,55
	 
	 
	 

	Р-ди за ф.Тютюн-комис.
	127264
	33,37
	 
	 
	 

	Р-ди за реклами-представител
	74430
	19,51
	 
	 
	 

	Други разходи 
	2261
	0,59
	 
	 
	 

	Сума на разхода
	381400
	100,00
	149526
	220554
	11320


В тази група разходи най-голям е относителният дял от 33,37% на разходите за ф.Тютюни 127264лв., които включват комисиони – 54474лв. и вноски в ф.Тютюн -72790лв.Същите за 2004г. са 170444лв. и 41,66% от общите разходи.Разходите за външни услуги, който представлява 26,50% от общия разход. Сумата от 101086лв. са включени: сертификат-11747лв,продуктова такса–43970лв.и др.услуги-45369лв.,свързани с реализацията на продукцията и представлява  44,88%.
Общите разходи за реализация 381400лв. са увеличили производствената себестойност на 1кг. средно с 0,123лв.За същия период на 2004год. разходите за реализация представляват  0,183лв./кг.

От общите разходи в Дружеството с  относителен  дял са разходите, които не са пряко свързани с производството на продукцията:








2004

2005

-социални разходи



1090хил.лв.
1528хил.лв.

-финансова разходи



  584хил.лв.
  293хил.лв.

ОБЩО :



          1674хил.лв.
1821хил.лв.

В социалните разходи  се отнасят предимно разходи за издръжка на работнически столове 271хил.лв.на 276хил.лв. за 2004г., разходи по КТД - 1044хил.лв.на 633хил.лв. за 2004год., данък  ЗКПО 221хил.лв. на 181хил.лв. за 2004год. В режийните  разходи голям дял заемат електроенергия и вода - 52хил.лв. – 3,4%  и разходи за заплати и соц.осигуровки – 184хил.лв.- 12,04% от общите разходи  на социалната дейност.

Във финансовата дейност на дружеството са отразени разходи за лихви по заеми, банкови такси  и разходи по валутни операции .

Финансовите дейност към 


2004год.
2005год.: 
1.Разходи за лихви по заеми

           672хил.лв.
 155хил.лв.

2.Банкови  такси



  64хил.лв.
   47хил.лв.

3. Приходи от дивиденти


   1хил.лв.
   25хил.лв.

Резултат  от финансовата дейност:

/загуба/




         (735)хил.лв.     (177)хил.лв.
Анализът показва,че съпоставена 2005год. на финансовата дейност на 2004год.имаме намаление на финансовата дейност в разходната част с 534хил.лв.и увеличение в приходната част с 24хил.лв.

Анализирайки  разходите – 37011хил.лв. и приходите – 52040хил.лв. от дейността  на Дружеството през 2005 година  отчитаме краен  резултат печалба преди облагане с данъци от 15029хил.лв.

Брутната печалба от реализация на продукция /марж/ за периода е 14687хил.лв., съпоставена към същия период на 2004 година - 6755хил.лв. и  бележи увеличение на печалбата  от 7932хил.лв.

Оперативната печалбата преди облагане с данъци е 15206хил.лв., при  2767хил.лв. през  същия период на 2004г.

Разглеждайки и съпоставяйки увеличеният размер на приходите спрямо разходите от дейността на дружеството за 2005 г., може да се направи изводът,че по- бързо нарастват приходите от разходите Т.е. динамиката на коефициента сочи приоритет на ефективността  на разходите. 


Анализ на финансовото състояние на фирмата

Той е елемент от схемата за комплексен анализ на инвестиционната, производствената , търговската и финансовата дейност на фирмата, във взаимните им връзки и зависимости.

Финансовата стабилност на фирмата е от особено значение в условията на пазарно стопанство.Финансовото състояние на фирмата може да се дефинира от състоянието на капитала и активите ,тяхната динамика и структура, както и от отношенията между тях.
Основен източник на информация за нуждите на анализа на финансовото състояние е счетоводните отчети на дружеството за периода ,приключващ към 31.12.2005.година.

ФИНАНСОВИ ПОКАЗАТЕЛИ

       Възвръщаемост на актива
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Стойността на оперативната печалба / печалбата преди приспадане на лихвите и данъците от отчета  за приходи и разходи/, се съпостави с общата сума на активите в счетоводния баланс.Процентното  отношение между двете стойности  дава нормата на възвръщаемост, постигната от общите активи.Този показател следователно показва ефективността на използване на общите активи.

Съотношението оперативна печалба към общите активи,показващо един лев активи каква оперативна печалба е способен да генерира, се увеличава през 2005 г.  до 41,92% спрямо 2004г. от 5,90% .Нарастването с 710,50% показва повишаване ефективността на използване активите на дружеството.
Този коефициент може да се разположи на две съставни части за да се анализира по добре възвръщаемостта на дружеството.Произведението им е равно на възвръщаемостта на активите.

-Печалба към обща сума на активите / марж на печалбата/ - този коефициент установява печалбата като процент от продажбите.
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Стойността на коефициента се е увеличил  на 32,89% за 2005г при  6,49%  през предходната 2004г. или увеличение на маржа е от 506,77%

· Съотношение продажби към общите активи / обращаемост на активите/ - отразява отношението на общите продажби постигнати от дружеството , към общите активи.

	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП )

	Приходи от продажби (а)
	 
	 
	51 957
	31 967
	19 990

	Активи (б)
	 
	 
	 
	35 853
	      34 429
	       1 424

	Продажби / Активи (iii)
	144.92%
	92,85%
	52,07%


Съпоставянето на сумата на продажбите към активите прави възможно да се определи размерът на активите, необходими за осъществяването на определено ниво продажби или колко лева продажби са получили от 100лева вложени в дейността активи.
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През анализирания период продажбите, реализирани от 100лева активи, са 139.69 лева, а за предходната 2004година тази сума е 197,4лева. Увеличението на обращаемостта на активите се дължи на влиянието на факторите:

Увеличение на приходите от продажби с 
                                   19 990 хил.лв
                                  Увеличение на активите с 



                         1 424 хил.лв
            Общо влияние на факторите(увеличение):                                           52 %        
   
Възвръщаемост на собствен капитал
Изчислява се като числото за печалбата след облагането с данък от отчета за приходите и разходите  се изразява като процент от собствения капитал в счетоводния баланс.

Това съотношение измерва абсолютната възвръщаемост за акционерите по-отношение на техните абсолютни инвестиции.Едно високо число означава успех за бизнеса – то води до висока цена на акциите и прави възможно привличането на нов капитал.
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Възвръщаемостта на собствения  капитал за 2005г. е  59,65%. Високата стойност на коефициента се характеризира с нарастване от 33,71 %  или с 229,98% в повече в сравнение с предходната година.Това е сигнал към акционерите на “Пловдив-БТ” АД , че дружеството се развива  в правилна посока и дохода на акция за 2005год. е 12,18лв. при  2,11лв. за 2004год..

· Коефициент на финансова автономност
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Коефициентът на финансова автономност изразява отношението на собствения капитал към пасивите .Той показва какъв процент от общата сума на пасивите е собствения капитал на дружеството.Стойността му се увеличила от 0,25 през 2004г. на  0,61 през 2005г..Промяната е значителна от 0,36 с което се доказва тенденция към намаляване на задлъжнялоста на фирмата, което се оценява положително както от ръководството така и от акционерите.

· Коефициент на финансова стабилност

Съотношение общ дълг към собствен капитал

То отразява финансовата мощ на фирмата.Целта му е да определи структурата на пасивите в счетоводния баланс и да направи сравнение между пасивите, които са осигурени от собствениците /собствен капитал/ и  тези които са заети / дълг /

Колкото е по-голям дългът, толкова по-голям е рискът.Дългът по счетоводния баланс дава право на трети лица на претенция срещу фирмата.Тези претенции са за плащане на лихви и главница.Когато една фирма взема заем, тя поема задължение за значителен бъдещ фиксиран изходящ паричен поток.Фирмата обаче  не разполага с гарантиран паричен входящ поток.От тук следва заключението, че колкото е по-голяма сумата за изплащане /дългът /, толкава по-голям е рискът.
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През анализираният период на 100лева собствен капитал, съответства 63,00 лева общ дълг(привлечен капитал). За 2004 година съотношението е  291 лева дълг на 100лева собствен капитал.

Съотношение дълг към обща сума на пасива
Това съотношение показва директно какъв процент от баланса се финансира  чрез дълг.
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Това съотношение отразява до каква степен активите на фирмата са финансирани с привлечен капитал.Относителният дял на дълга в общата сума на пасивите  намалява  значително от 0,74 през 2004г. на 0,39 през 2005г. като разликата е с 0,35 или  52,7% по-малко.

 Анализ на активно-пасивните съотношения

При анализа на активно-пасивните съотношения вниманието е насочено към  анализ на ликвидността – някои от най-често използваните показатели. При тях тенденцията във времето дава най-ценната информация.Предполага се, че задълженията към кредиторите се погасяват чрез парични средства, а не от стоково-материалните запаси или оборудването.Т.е. тези коефициенти описват способността на фирмата да  погасява дълговете си в срок. Ликвидността може да се определи като възможност един актив да бъде превърнат в парична форма с цел покриване на текущите / краткосрочните / задължения на фирмата 


Този показател е един от най-рано формулираните и се смята за универсален.Той представлява съотношението  между краткотрайните активи и краткосрочните пасиви 

/ задължения /на фирмата Високият коефициент на обща ликвидност е израз на добро финансово състояние.


Коефициентът на обща ликвидност не показва дружеството в нейното развитие.Намалението на показателя може да се дължи на намаление на дебиторската задлъжнялост, намаление на материалните запаси и/или минимално увеличение на задълженията.Икономическото значение на общата ликвидност е да покаже колко лева текущи активи покриват 1лева текущи задължения.

Може да се каже, че краткотрайните активи ще бъдат поне равни на краткосрочните пасиви, като в действителност е нормално да бъдат дори малко по-големи от тях. Ето защо оптималните стойности на този коефициент са над 1-1,5.Някои типове дружества  обаче са в състояние да работят при коефициент, по-нисък от 1.

	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП 

	Материални запаси
	 
	 
	 
	10 808
	12 875
	-2 067

	Краткосрочни вземания
	 
	 
	2 838
	 742
	2 096

	Краткосрочни финансови активи
	0
	0
	0

	Парични средства
	 
	 
	 
	5 922
	2 575
	3 347

	Текущи активи (а)
	 
	 
	 
	19 568
	16 192
	3 376

	Краткосрочни задължения (б)
	11 337
	22 521
	-11 184

	Обща ликвидност (а/б)
	 
	 
	1,73
	0,72
	1,01


Коефициент на обща ликвидност / покритие/
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През анализирания период общата ликвидност е 1,73  т.е. 1,73 лева текущи активи покриват 1лев текущи задължения. Ликвидността на дружеството спрямо базисния период е резултат от намаление на краткотрайните материални активи с 16.0%, увеличение на краткосрочните вземания  с 382.47 % и увеличение на паричните средства с 230 %:

Увеличението спрямо  базисния период се дължи на  влиянието на факторите:

Увеличение на  текущите активи с 

 
  3 376 хил.лв.

Намаление на краткосрочните задължения 
            11 184 хил.лв.

Коефициент на бърза ликвидност

Той представлява съотношението на краткотрайните активи (материалните запаси) се включват при определянето на текущите активи, независимо от факта, че те могат да съдържат пера,за които не се очаква  да бъдат реализирани в рамките на една календарна година или в рамките на нормалния производствен цикъл.Ето защо материалните запаси се извеждат от текущите активи при изчисляването на показателя за бърза ликвидност.

Идеята на показателя за бърза ликвидност се състои в това да се оцени вероятността за погасяване на текущи задължения в случай, че реализацията на материалните запаси се окаже проблем.Тук изводите ще бъдат погрешни, ако не се отчете характерът на дейността на дружеството и отделните компоненти на текущите активи и текущите пасиви.

Неговият традиционен размер, определящ стабилност на дружеството е около 0,2, но много високите стойности биха означавали, че активите на дружеството  не се използват по най-добрия начин.

	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП (i)

	Краткосрочни вземания
	 
	 
	2 838
	 742
	2 096

	Краткосрочни финансови активи
	0
	0
	0

	Парични средства
	 
	 
	 
	5 922
	2 575
	3 347

	Ликвидни активи (а)
	 
	 
	8 760
	3 317
	5 443

	Краткосрочни задължения (б)
	11 337
	22 521
	11 184

	Бърза ликвидност (а/б)
	 
	 
	0,77
	0,15
	0,62


Увеличението на този  коефициент  от 0,15 през 2004г до 0,77 е доказателство, че няма недостиг на ликвидни средства поради, което не се налага ръководството на дружеството да предприема конкретни мерки.

Коефициентът на бърза ликвидност през 2004година показва,че  0,77 лева ликвидни активи покрива 1 лев текущи задължения.Изменението спрямо базисния период се дължи на влиянието на факторите:

Увеличение на ликвидните активи с 


5 443 хил.лв.

Намалението на краткосрочните задължения с
          11 184 хил.лв.
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Коефициент на абсолютна и незабавна  ликвидност
Краткосрочните вземания, както и краткосрочните финансови активи,могат да се окажат трудно реализируеми в рамките на един отчетен период, поради което съпоставянето на същите с текущите пасиви е неправилно.Игнорирането на краткосрочните вземания и краткосрочните финансови активи е следващото равнище при изчисляване на ликвидността.За целта се използват показателите за незабавна и абсолютна ликвидност.

Този коефициент на абсолютна ликвидност се изчислява като съотношение на паричните средства и краткосрочните пасиви /задължения / и изразява способността на дружеството да посреща краткосрочните си задължения с наличните си парични средства.

	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП 
	ИСБП 

	Краткосрочни финансови активи (а)
	0
	0
	0
	n/a

	Парични средства (б)
	 
	 
	5 922
	2 575
	3 347
	130,0%

	Краткосрочни задължения (в)
	 
	11337
	22 521
	11184
	-49,66%

	Незабавна ликвидност (а+б)/в
	0,52
	0,11
	0,41
	372,72%

	Абсолютна ликвидност (б/в)
	0,52
	0,11
	0,41
	372,72%


В следствие на  увеличението на паричните средства с 3347хил.лв. или с 130,0% в повече през 2005г. подобрява и показателите за абсолютна и незабавна ликвидност., намаляване на краткосрочни задължения с -49,66% или изменение на абсолютната ликвидност спрямо базисния период е 372,72 0% 
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Анализ  на рентабилността

Рентабилността (доходността) е един от най-важните параметри на финансовото състояние на фирмата.Тя отразява потенциала на фирмата да генерира и реализира доходи.Рентабилността се изчислява чрез система от показатели, изразяващи определени съотношения между реализирани доходи  и направени разходи или използувани активи.

Рентабилността, установена като отношение на финансовия резултат от дейността и разходите  за дейността изразява достигнатата степен на ефективност на разходите, свързани с производството и реализацията на стоки и услуги.

Този показател има подчертано оперативен характер.Чрез него се анализира преди всичко ефективността на производството на отделните видове стоки и услуги, което има важно значение за усъвършенствуване на производствената структура.

Така установена  рентабилността , обаче не може да характеризира  ефективността на цялостната дейност на фирмата, на използването на всички ресурси. 

1.Рентабилност на активите:

Печалбата често се използва като мярка за рентабилността на всяко дружество.Като мярка за възможността да се генерира печалба съпоставянето на активите и финансовия резултат е сред най-използваните финансови съотношения.Съпоставянето на финансовия резултат със средната аритметична непретеглена наличност на активите е често използван показател, отчиташ промените в движението на активите.За да се отчете влиянието на лихвените и данъчни равнища, при изчисляването на рентабилността на активите се използва финансовият резултат преди данъци и лихви.Разглежданото съотношение изразява общата способност на използвания от дружеството капитал да генерира печалба,независимо от източниците от които е получен капиталът,както и от измененията в данъчното законодателство.През анализирания период печалбата преди лихви и данъци, генерирана от 100лева активи, е 
	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП (i)
	ИСБП (ii)

	Финансов резултат (а)
	 
	 
	15 029
	2 032
	12 997
	639,62%

	Активи (б)
	 
	 
	 
	19 568
	16 192
	3 881
	23,96%

	Рентаб. на  актива (iii)
	76,80%
	12,54%
	64,26%
	512,28%


През анализирания период печалбата преди лихви и данъци, генерира от 100лева активи, е 76,8% за 2005година и  14,09% за 2004година.Изменението спрямо базисния период е 62,71%.
2.Рентабилност на собствения капитал

Съотношението финансов резултата към собствен капитал е най-често използваният показател за измерване на доходността на вложените от собствениците инвестиции.Тъй като собственият капитал представлява общата сума на активите след приспадане на пасивите, то съотношението финансов резултат към собствен капитал изразява резултата от използването на собствените активи.

	(Приходи, разходи, хил.лв., процент)
	 
	2005
	2004
	ИСБП)
	ИСБП )

	Финансов резултат (а)
	 
	 
	15 029
	2 032
	12 997
	639,62%

	Собствен капитал (б)
	 
	 
	22 028
	8 799
	13 229
	150,34%

	Рентаб. на собств. капитал 
	68,23%
	23,09%
	45,14%
	195,50%


През анализирания период финансовият резултат от използването на 100лева собствен капитал е 68,23лева печалба.Факторите ,влияещи върху доходността на собствения капитал, са:

Увеличение на финансовия резултат 


12 997хил.лв.

Увеличение на собствения капитал с 


13 229хил.лв.

Общо влияние на факторите(увеличение):

             45,14%
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3.Рентабилност на продажбите

През анализирания период отношението между финансовия резултат преди облагане с данъци и нетните продажби (обща рентабилност) е 32,89% при 6,49% през базисния период, или с  506,77% повече.

При анализирания период отношението между финансовия резултат след облагане с данъци и нетния размер на приходите  от продажби (чиста рентабилност)  е 28,74% при 7,28% през базисния период, или с 394,78% повече.Този показател дава по-точна информация за реалната доходност на фирмата, тъй като отчита влиянието на данъчното бреме.

В крайна  сметка за ръководството на фирмата е интересен чистия финансов резултат и в  този смисъл чистата рентабилност определя параметрите на управленческите решения. 

Печалбата на 1лв. приходи от продажби нараства с изпреварващи темпове спрямо приходите от продажби.Този благоприятен резултат следва да се разгледа във връзка с ресурс отдаването на останалите показатели показващи ефективността на извършените разходи.

Резултатите от анализа показват  увеличение на рентабилността на собствен капитал с 0,33пункта или с 230.04%. 


Коефициента на капитализация на активите се увеличава с  0,36 пункта или с 710.24%, 
Резултатите от анализа на горните показатели за рентабилността показват,че на фона на една благоприятна капиталова структура и една правилно подбрана печеливша  асортимента структура на производството фирмата има възможност в следващите периоди значително да подобри ефективността на инвестирания капитал. 

Мениджмънтът  на дружеството полага грижи за намаляване на разходите и увеличаване на приходите. Създадоха се нови марки цигари: “Севън Хилс”, “Фемина  минима” и от фамилията “Слимс”, които се търсят на вътрешния и външен пазар. Правят се постъпки за износ на утвърдени марки цигари  и нови такива. Това ще уплътни капацитета на машините, работното време на персонала, което ще повлияе за повишаване на финансовите резултати и за подобряване на финансово икономическото състояние на дружеството. Ще се формират свободни парични ресурси, което ще оптимизира обслужването на задълженията ни към контрагенти- банки, доставчици и бюджет.

Наред с посоченото по-горе, мениджмънтът на  дружеството предприема мерки за повишаване рентабилността  на производството  на цигари и преработката на тютюна  в следните насоки:

    1.Снижаване на себестойността на готовата продукция .

2.Увеличаване количеството на произведените и реализирани цигари.

3.Уплътняване капацитета на производствените мощности, чрез  преустройството  на още една линия за производство на цигари “ Слим”, във връзка със завишения интерес към този вид цигари на вътрешния и външния пазар.

4.Намаляване на материалните запаси държани на склад чрез успешната им реализация и влагане в производство.

5.Намиране на външни пазари за продажба на балиран тютюн-готова продукция.

6.Продължаване на тенденцията към снижаване на разходните норми за основен материал/тютюн/ и спомагателни материали.

7.С оглед на по-бърз оборот на паричните средства да се поддържат минимални наличности от спомагателни материали и готова продукция.

10.Група специалисти от дружеството работи по предварителна подготовка на нови асортименти цигари за износ и стоков фонд.

11.Насочване на програмата за реализация към печелившата за дружеството асортимента структура.

Усилията по отношение на развитието на търговията с тютюн и тютюневи изделия са насочени към разширяване на пазарния дял на продукцията на Дружеството на вътрешния пазар, а по отношение на износа – търсене на нови контрагенти, на нови пазари, както и запазване на вече съществуващи такива. Прогнозите за успешна реализация на вътрешния пазар показват завишен интерес към предлаганите асортименти с намалено съдържание на никотин и катран – така наречените слимови цигари. Усилията на ръководството е те да достигнат  250 тона месечна реализация.

“Пловдив-БТ”АД няма да ограничи мащаба на своята дейност през 2006г. Приоритетна задача на Дружеството ще бъде  усъвършенстване на маркетинга и разработване на нови марки цигари.

Съветът на директорите на дружеството полага усилия относно прилагането на принципите за добро корпоративно управление в своята дейност. През 2003 г. дружеството разработи и прие програма за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление, която продължава да спазва и през 2004г. и 2005г. Програмата отразява политиката на управителния орган на Дружеството за гарантиране възможността на акционерите да упражняват своите основни права, съгласно нормативната уредба и Устава на Дружеството, както и същите да бъдат надлежно информирани за текущото състояние на дружеството и съществените промени в дейността. 

Целите, които се поставиха в Програмата, са постигнати и през 2005 г., а именно:

Подпомагана е комуникацията с акционерите на дружеството, както е и  повишено нивото на информационна обезпеченост на настоящите и потенциални инвеститори. Дружеството е представяло в законоустановените срокове периодичните финансови отчети и информация за текущото правно-икономическо състояние. При възникване на съществени обстоятелства регулирания пазар на ценни книжа и Комисията за финансов надзор са уведомявани в срок. Чрез представянето на информацията на магнитен носител на тези две институции и поместването и в Интернет, данните за “Пловдив-БТ”АД са станали общодостъпни за широк кръг лица. Същата тази информация е била налична и в самото дружество.  Всички тези условия са предпоставка за навременното достигане на информация до инвеститорите.

През 2005 г.няма настъпила промяна в структурата на дружеството, в притежаваните от него акции в други дружества, както и в предмета на дейност на същото. Няма промяна в праговете на пакетите от акции на мажоритарния собственик – “Булгартабак Холдинг” и “Финансконсулт” ЕООД. Изменения от 0,02% или  21 582 бр.акции има в участието на индивидуалните акционери юридически лица и съответно увеличаване със същия процент в полза на индивидуалните акционери – физически лица.

През годината са осъществени 451 бр. сделки на Българска Фондова Борса с общо 51 805 бр. акции, или с 4,8% от капитала на дружеството, при средна цена 10,59 лв.на обща стойност 548 425,54 лева.

От общо проведени 251 сесии (търгови дни на БФБ) “Пловдив-БТ”АД присъства на 144 сесии. Средно претеглената цена при търговията е 16,45 лева, при минимално ниво на цена на акциите 7,01 лева и максимално постигната за периода цена – 19,66 лева. Най-голямо количество акции е изтъргувано на борсата на сесията на 21.01.2005 г. – 11 900 бр. акции на стойност 105 492 лева, а най-ниското е на 04.02.2005 г.с 5 бр. акции на стойност 39,05 лева.

Ръстът в цените на акциите на “Пловдив-БТ”АД е водещ в групата на “Булгартабак Холдинг”, като за една година той е 170.47%, а през тригодишния период е 453.8%. 
Съгласно правилника за работа на Съвета на директорите същият провежда редовни заседания всеки месец, като обсъжда всички важни въпроси, свързани с фирмената стратегия. Протоколите на СД се водят от юриста на дружеството, който информира директора за връзки с инвеститорите. Последният вписва решенията в своите регистри, а от там те стават достъпни и до акционерите /с изключение на вътрешната информация, която остава такава до нейното публично оповестяване/. 

Предвид гореизложеното мениджърският екип на компанията  счита, че e създал предпоставки за достатъчна прозрачност във взаимоотношенията  си с акционерите.

Структурата на управителния орган гарантират оперативност и гъвкавост при вземането на решения относно краткосрочното и дългосрочно развитие на дружеството. Въпреки това  СД при всяко свое заседание разглежда всички въпроси, които са от съществено значение за дейността на компанията, възлага тяхното изпълнение на други ръководни служители. Директорът за връзки с инвеститорите следи изпълнението и спазването на Програмата за добро корпоративно управление и при наличие на нарушения има задължението да докладва на Общото събрание на акционерите. 

От края на 2003 г. дружеството разработва корпоративен календар за всички най-съществени събития, предстоящи през следващата година. Този корпоративен календар е част от Програмата за добро корпоративно управление. По този начин акционерите на дружеството получават информация за най-важните събития в дружеството, планираните дати за настъпване на събитието, срокове за изпълнение на задължения по разкриване на периодична информация. 
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