ОТЧЕТ

НА СЪВЕТА НА ДИРЕКТОРИТЕ

НА ТЪРГОВСКО ДРУЖЕСТВО “ЗЛАТНИ ПЯСЪЦИ”АД

ЗА ДЕЙНОСТТА НА ДРУЖЕСТВОТО ПРЕЗ 2002  ГОДИНА

Уважаеми акционери,

През отчетната 2002 година дейността на търговско дружество “Златни пясъци” АД се определяше от целта да бъдат затвърдени и подобрени пазарните му позиции,  като бъдат значително подобрени организацията на дейността и материалната база на дружеството.Събитието, с което ще запомним изтеклата година е построяването и въвеждането в експлоатация на хотел “Морско око Гардън”, с което легловата база на дружеството беше увеличена с 25%.
Основните  показатели за дейността на дружеството се съдържат във финасово-счетоводния отчет на дружеството,както и в настоящия отчет.

РАЗДЕЛ І
ТУРИСТИЧЕСКИ ПРОДУКТ

I. Търговска политика на дружеството – сключени договори по пазари и осигурена заетост на легловата база за сезона:
Легловата база за туристически сезон лято 2002, за договаряне от “Златни пясъци” АД с туроператорски фирми, бе съсредоточена в 2201 легла в хотели и 130 легла във Вилно селище Оазис. За сравнение общият леглови капацитет за бе 2001 год. 1884 легла.  Хотелската база обхващаше два 3-звездни, три 3+ звездни и два 4 звездни хотела. Новост в предлагането на фирмата беше 4-звездният хотел Морско око Гардън с 454 легла, който отвори врати в началото на м.юни.

Разпределението по пазари на договорените легла в хотелите на дружеството на основните пазари беше както следва : Пазар Германия – 58 % (53%-2001 и 60%-2000г.), ОНД – 18 % (19%-2001 и 7%-2000 г.), Великобритания - над 10,5 % (9%-2001 и 12%-2000 г.), Бенелюкс – близо 6 % (9%-2001 и 11%-2000 г.), Скандинавия – под 1 % (3%-2001 и 4%-2000 г.), Централна Европа – нямаше договорени (ок.1,5% за 2001 и 1% за 2000 г.), Бл.Изток - 5 % (ок.2% за 2001 и ок.3% за 2000 г).
ІІ. Анализ на постигнатите резултати
Резултатите от реализираните нощувки от организирани и неорганизирани туристи /Табл.1/ в хотелите на Дружеството показват средно завишение от 17 % спрямо 2001 год. (при 4,2% за 2001 спрямо 2000 год.)

Таблица 1.
Преминали туристи и реализирани нощувки в хотелите на “Златни пясъци” АД
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Златна котва

4776

5318

111

54151

57141

106

Иглика

2683

3112

116

31842

28493

89

Метропол

2911

3090

106

35131

35321

101

Морско око Бийч

4335

3730

86

52789

39807

75

Морско око Гардън

5894

50492
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3442

3531

103

37530
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99

Сирена

3062

3509

115

32879

41883

127

Вилно сел.Оазис

702

668

95

8617

6173

72

Общо

21911

28852

132

252939

296359

117

Нощувки

Туристи

  
Обстоятелството, че комерсиализацията на туристическия продукт на фирмата е ориентирано изключително към продажби чрез туроператори в чужбина, организираните туристи реализират ок. 99,7 % (при 98,7% за 2001 г.) от общия брой нощувки при чужденците. За българските граждани относителният дял на организираните туристи се ограничава в рамките на 74 % (при 65 % за 2001 год.) поради спецификата в търсенето и липсата на определен леглови контингент ориентиран за продажба на нашия пазар. 

Средната заетост на легловата база в средствата за подслон на Дружеството за лято 2002 г., за период от 23 седмици, е общо 84,5 % (при 83 % за 2001 и ок.79% за 2000 год.), като за хотелите тя е по-висока - 87 % (при ок.86% за 2001 и 83 % за 2000 год.) 
Следва да се отбележи обаче, че два от хотелите (Морско око Бийч и Гардън) с общ капацитет 780 легла, поради строителни работи, имаха по-къс период на опериране - 19 вместо 23 седмици. Същият период на опериране е заложен и при Вилното селище.

При разпределението на реализираните нощувки по националности /Табл.2/, картината отговаря до голяма степен на съотношението на договорените легла по пазари. Преобладават германските туристи с над 62 % от нощувките (60 % за 2001 и 68 % за 2000 год.), британските - 13,6 % (9,2% за 2001 и 8,2% за 2000 г.), следвани от ОНД с 9,3 % (13,4% за 2001 и 5% за 2000 г.), тези от Бенелюкс с ок. 6% (8,2% за 2001 и 9,4% за 2000 год.), Скандинавия - 1 % (3% за 2001 и 2,4% за 2000 год.). От български туристи са регистрирани ок.1,6 % от всички нощувки в хотелите на Дружеството (при 2% за 2001 г.).     
Таблица 2.

Преминали туристи и реализирани нощувки на основните пазари 

в хотелите на Златни пясъци АД
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В сравнение с 2001 год., ръст бележат нощувките на основни за нас пазари като Германия /21%/ и Великобритания /74%/. Добри резултати регистрирахме и при нощувките на туристите от Белгия, но като цяло, общият резултат от туристите от Бенелюкс е под нивото на 2001 год. Изоставане с ок.18 % в броя на нощувките има на пазара на ОНД, като тези резултати са очаквани предвид въвеждането на визи от тази година, както и прегрупирането на туроператорските фирми на този пазар. Добри резултати се регистрират на близкоизточния пазар /над 2 пъти повече нощувки/ главно поради засиления интерес на туристи от Израел, чиито основен мотив за пътуване са хазартните игри. 

Основен партньор на фирмата е концернът Томас Кук, с който са договорени над 63 % от общите капацитети. Други по-важни партньори са Балкан Холидейз от Великобритания, Балкан Експрес, Нева и Солвекс от Русия. Сред новите туроператори за 2002 год. са Фърст Чойс -  Великобритания и Хотелплан - Швейцария. Новост е и възстановяването, след повече от 10 годишно прекъсване, на отношенията ни с фирма Люксер Тур от Люксембург, на която Златни пясъци АД е агент за България. Като доказателство за оживлението на британския пазар и засиления интерес към дестинацията е и планираното опериране за 2003 г. на марката на Thomas Cook за Великобритания - JMC.От българските туроператорски фирми, работещи основно на пазара на ОНД най-големи обеми реализират Васи, Добър ден, Бългериън ВИП турс. 

РАЗДЕЛ ІI

                                               ФИНАНСОВО СЪСТОЯНИЕ 

1.Приходи

Отчетените приходи от продажби през 2001 година са структурирани в следващата таблица. 

	№ по ред
	 НАИМЕНОВАНИЕ
	            ГОДИНИ
	  РАЗЛИКА

     /+-/

	
	
	2002 г.


	2001 г.
	

	1.
	Туристически услуги
	9506
	7780
	1726

	2.
	Наеми 
	1849
	806
	1043

	3.
	Приходи от инфраструктурни обекти и съоръжения
	2784
	2917
	-133

	4.
	Продажби на дълготрайни активи и материални запаси
	8284
	6509
	1775

	
	Всичко:
	22423
	18012
	4411


Нарастването на приходите се дължи на увеличения обем туристически услуги и по-ефективното използване на материалната база на дружеството

2.Финансов резултат

Финансовия резултат на дружеството след облагане с данъци е 162 хил.лв.печалба и е формиран от основната дейност на дружеството.Счетоводната печалба /преди данъчно облагане/ е увеличена в сравнение с предходния отчетен период е нарастнала почти двойно, но увеличенията на финансовия резултат за данъчни цели, води до отчитане на намаляване  на балансовата печалба.
	ПОКАЗАТЕЛИ
	2002
	2001

	
	(хил. лв.)
	(хил. лв.)

	Финансов резултат преди данъци
	995
	500

	Разходи за данъци върху печалбата
	833
	150

	Балансов резултат
	162
	350


3.Дълготрайни активи,материална база,инвестиции.

Основна инвестиция за годината е хотелски комплекс “Морско Око Гардън” в размер на 11 млн.лв, изграден със средства, предоставени по договор за кредит от Томас Кук АГ. Наред с това са инвестирани 2 млн. лева в инфраструктурни обекти и съоръжения,като придобитите активи са собственост на дъщерни дружества-ЕРП”Златни Пясъци”АД  и “В и К Златни Пясъци”ООД.

4.Краткосрочни активи

Основна част от краткосрочните активи на дружеството са краткосрочните вземания.Балансовата стойност на същите към 31.12.2002 е 19,393 хил.лв.,като най-висок относителен дял сред тях имат вземанията от продажби 67%-това са главно вземания от туристически услуги,с произход до 1999 г., вземанията по договори за поддържане на инфраструктурата  и вземания с отсрочен падеж по продажби на активи. Радващ е факта,че за сезон 2002 туристическите услуги са  почти изцяло платени. Проблемно е събирането на инфраструктурните вноски от приватизираните обекти, като към 31.12.2002 г. неплатените инфрраструктурни вноски  са  1,431 хил.лв.

5.Задължения
Дружеството обслужва редовно както договорните си  задължения към доставчици и персонал,така и задълженията към бюджета и социалното осигуряване.

РАЗДЕЛ IV

ТРУДОВА ЗАЕТОСТ, ПЕРСОНАЛ

Средният списъчен брой на  персонала е 238 през 2002 г като от тях 71  са ръководни кадри и специалисти.Разходите за персонала,включващи трудови възнаграждения,социални осигуровки и надбавки са 1596 хил.лева .Средната годишна заплата за дружеството е нарастнала с 12 % в сравнение с предходния период.
РАЗДЕЛ IV

                                              ПЕРСПЕКТИВИ ЗА РАЗВИТИЕ

Усилията на дружеството са в модернизиране на материалната база и повишаване качеството на туристическия продукт. В напреднала фаза е изграждането първия по рода си за България атракционен воден парк на територията на комплекса.Инвестицията е на стойност над 10 млн. лева и се извършва от контролираното от “Златни Пясъци”АД дружество “Акваполис”ООД.Обекта следва да влезе в експлоатация през месец май.

Инвестиционната програма за 2003 г предвижда и реконструкция и модернизация на хотел “Родина”.

На база на данните, с които разполагаме в момента от нашите основни Европейски партньори - Thomas Cook (Германия, Белгия и Холандия), БГ-турс (Германия), JMC, Balkan Holidays и Balkantours (Великобритания), Luxair Tours (Люксембург), Aurinkomatkat (Финландия)  и Нotelplan (Швейцария) и имайки предвид международната обстановка е трудно да се правят предвиждания за  туристически сезон 2003 г.

На германския и белгийския пазар за Thomas Cook отбелязваме намаление в записванията от 8 до 10% спрямо същия период на миналата година. Спадът в записванията се дължи на няколко причини : Last-minute тенденцията, както и влошаването на икономическия статус на нашите потенциални клиенти от Германия. Към това следва да се добави и несигурността по отношение на войната с Ирак.    
На британския пазар,където записванията започнаха на 5.май 2002 год. средната очаквана заетост надвишава 62 % за хотел Сирена и 25% за хотел Морско око Гардън. 

Записванията на Luxair Tours показват добра тенденция.

За 2003 година, нашата позиция на пазара на ОНД се оценява като стабилна, тъй като търсенето от страна на туроператорите е остава силно, въпреки относителното завишение на ценовите нива /увеличение на продължителността на главен сезон с 1 седмица/. Очаква се визовия режим да бъде по-безболезнено приеман, както от фирмите така и от клиентите, още повече, че нови консулства ще бъдат отворени в още 5 града на Русия. Очакваните добри резултати се основават на относително стабилизиращото се икономическо и политическо положение на този пазара, както и с атрактивните доларови цени за нашите хотели.

 За Съвет на директорите на търг. д-во “Златни пясъци” АД:

......................................................
Силвия Александрова- Изпълнителен директор
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		Хотел		Туристи				Ръст		Нощувки				Ръст

				2001		2002		в %		2001		2002		в %

		Златна котва		4776		5318		111		54151		57141		106

		Иглика		2683		3112		116		31842		28493		89

		Метропол		2911		3090		106		35131		35321		101

		Морско око Бийч		4335		3730		86		52789		39807		75

		Морско око Гардън				5894						50492

		Родина		3442		3531		103		37530		37049		99

		Сирена		3062		3509		115		32879		41883		127

		Вилно сел.Оазис		702		668		95		8617		6173		72

		Общо		21911		28852		132		252939		296359		117
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		Пазар		Туристи								Нощувки

				2001				2002				2001				2002

				2001		отн.дял%		2002		отн.дял%		2001		отн.дял%		2002		отн.дял%

		Белгия		1618		7.39		1750		6.06		18392		7.27		13400		4.52

		Великобритания		1839		8.40		3221		11.16		23221		9.18		40358		13.62

		Нидерландия		311		1.42		516		1.79		3469		1.37		4931		1.66

		ОНД		2952		13.48		2288		7.93		33816		13.37		27787		9.38

		Германия		12250		55.93		16762		58.07		153373		60.65		185992		62.76

		Сканд.страни		930		4.25		379		1.31		7743		3.06		2925		0.99

		Други		949		4.33		3103		10.75		7626		3.02		15965		5.39

		България		1053		4.81		848		2.94		5262		2.08		4995		1.69

		Общо		21902				28867				252902				296353






