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ОТЧЕТ ЗА УПРАВЛЕНИЕТО 

НА СОФАРМА АД

ЗА 2002г.

І. ОТЧЕТ ЗА ДЕЙНОСТТА И СЪСТОЯНИЕТО НА СОФАРМА АД ПРЕЗ 2002г.

“Софарма” АД е един от двата най – големи производители на медикаменти и субстанции на територията на България с близо 12 % пазарен дял. Общият обем на българския фармацевтичен пазар в сравнение с предходната година е нараснал в абсолютно изражение с 89 млн. лв. (по данни на ИАЛ). Ръстът на продажбите на чуждестранните производители изпреварва ръста в продажбите на местните производители. В структурата на реализацията на лекарствени продукти в България намалява делът на българските производители от 41% за 2001г. на 34% за 2002г. – със 7 пункта. Намалението на относителния дял на “Софарма” АД е с 1,4 пункта, като в абсолютен размер продажбите на дружеството са нараснали с близо 6%. Конкуренти на дружеството са всички български и чуждестранни фирми, реализиращи лекарства на територията на България (над 250 фирми).

Дружеството поддържа търговски контакти с над 60 фирми дистрибутори на лекарства. Около 20 фирми осъществяват над 90% от оборота за вътрешен пазар, по – големите от които са “Санита Трейдинг”, “Либра”, “Хигия”, “Стинг”, “S & D Фарма”. Клиенти на фирмата са също Националната здравноосигурителна каса и Министерство на здравеопазването. 

През 2002г. с най-голям относителен дял в продажбите на вътрешен пазар са таблетните и ампулните форми - общо около 86%. Значително по-нисък е приноса на останалите стокови групи.

[image: image1.emf]СТРУКТУРА НА ПРОДАДЕНАТА ПРОДУКЦИЯ НА ВЪТРЕШЕН ПАЗАР ПРЕЗ 

 2002г.



Таблети

52%

Ампулни форми

34%

Сиропи

4%

Лиофилни продукти

5%

Капки

1%

Унгвенти

2%

Други

1%

Супозитории 1%


В следващата таблица е показана реализацията на вътрешен пазар динамиката на продажбите 2001г. и 2002г.

Продадена продукция – вътрешен пазар                         /х.лв/

ФОРМА
2001г.
2002г.
Ръст

Таблети
32653
35655
9,2%

Ампулни форми
21018
23172
10,3%

Лиофилни флакони
3295
3621
9,9%

Сиропи
3164
2735
-13,5%

Унгвенти
2067
1666
-19,4%

Супозитории
586
568
-3,1%

Капки
1737
951
-45,1%

Пудри
52
0
-100,0%

Други
678
622
-8,3%

ОБЩО
65250
68990
5,7%

Влияние върху продажбите за вътрешен пазар имат следните фактори:

· Въвеждане на ДДС върху лекарствата и блокиране на продажбите през м. Януари 2002г.

· Увеличаването на цените с размера на ДДС.

· Намалената покупателна способност на потребителите.

· Увеличаване на относителния дял на вносните препарати на българския фармацевтичен пазар.

Доброто познаване на българския пазар и навиците на потребителите, уникалното ампулно производство, ниските цени на препаратите и използваната широка дистрибуторска мрежа са някои от предимствата на фирмата.

Слаба страна на “Софарма” АД спрямо конкурентите са липсата на достатъчен брой медицински представители в основните региони на страната; не малък дял на т.н. “болнична фармация” в номенклатурата на фирмата, който обикновено е свързан с по-трудна възвръщаемост на паричните средства; малък дял на лекарствата, които се отпускат без рецепта; относително слабото участие на продукти на дружеството в реимбурсния списък на НЗОК.

Обемът на реализирания износ през 2002г. възлиза на 20945 хил. щ. долара, което е с 42% повече от постигнатото за 2001г. През периода продукцията на дружеството е изнасяна в 23 страни.

От показаната диаграма е видно, че 86% от обема е реализиран в Русия, Украйна и Полша, като най-голям е  делът на износа за Русия. 

Увеличава се износа за страните от Кавказкия регион - от 3,88% за 2001г. на 5,37% за отчетния период. “Софарма” АД достига 1% от украинския фармацевтичен пазар, като делът за Украйна в износа на дружеството се увеличава от 15% за 2001г. на 24% за 2002г.
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Обема, продуктовата структурата и динамиката на продажбите за износ по основни лекарствени форми са показани в следващата таблица 
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“Софарма” АД работи с около 40 клиенти на външните пазари, но няма зависимост от тях.

На външните пазари, особено в Централна и Източна Европа, лекарствата с марка “Софарма” са добре познати. Освен това атрактивната им цена ги прави доста конкурентноспособни. Голямо значение за поддържането и разширяването на пазарните позиции има разработването на нови пазарни концепции за някои от страните в региона.

“Софарма” АД работи с над 70 български и чуждестранни доставчици, някои от които са Alcapharm, Selecthemie, BASF, SCHOТT-Jena Glass, Colorcon, “Софияпласт” АД, “Лукойл Нефтохим” АД, “Захарни заводи” АД и др. Зависимост от доставчици има само в случаите, когато съответният доставчик е единствен производител в света и няма възможност за избор, съобразно качеството и цената на стоките. Задължително условие за въвеждането на т.н. Добра Производствена Практика /GMP/ във фирмата е валидирането на доставчиците, което е в процес на извършване.

През м.август бе финализирана сделката за покупка на 100% от акциите на “Фармахим Холдинг” ЕАД и 45,89% от “НИХФИ” АД.

В резултат на дългата си производствена практика, към настоящия момент, “Софарма” АД е фирма с огромна индустриална собственост, включваща регистрирани права върху патенти и търговски марки и фирмено ноу-хау. Все още е голяма степента на правен нихилизъм и неспазване на закона, което нанася значителни щети на фирмата, чрез незаконосъобразно използване на търговски марки на “Софарма” АД от други български производители.

Като предимно генеричен производител на средства за хуманната медицина фирмата работи постоянно в посока на обновление на продуктите, залагайки най-вече на тяхната пазарна ориентация. Отделят се значителни средства за научни изследвания, с цел усъвършенстване качеството на фармацевтичните субстанции и готовите лекарствени форми.

С най-голяма стойност са оригиналните собствени технологии в областта на фитохимията. Измежду българските фармацевтични компании “Софарма” АД е лидерът в производството на фитосубстанции и готови лекарствени форми на тяхна основа.

Фирмата е притежател на 28 патента, защитаващи както технологични методи за производство, така и конкретни фармацевтични състави, но най-голям дял в индустриалната собственост заемат търговските марки, които с изключение на фирменото наименование и знак, представляват стокови марки. Всички марки са регистрирани за територията на България, а голяма част от тях имат и международна регистрация по реда на Мадридската спогодба за повече от 30 държави от Източна Европа, Западна Европа и Азия.

“Софарма” АД разполага и със собствено “ноу-хау” за повече от 300 технологии, които използва в производствената си практика.

Фирмата няма зависимост от лицензионни договори.

“Софарма” АД участва в Пилотен проект по програма “Phare Twinning 99” за получаване на комплексно разрешително за КПКЗ (комплексно предотвратяване и контрол на замърсяванията) през 2001/2002г. Участието на дружеството в този проект е предизвикателство, защото се дава възможност за работа в условия, изпреварващи действащото законодателство.

През 2002г. е даден ход на Програма за отстраняване на минали екологичние щети. След проведена тръжна процедура, съгласно закона за обществените поръчки е избран Изпълнител по Програмата – Обединение “Еко 2002” за извършване на проектиране и работа по отделните програмни елементи.

В ход са изпълнение на елементите по Програма за привеждане в съответствие на производствената дейност с Нормативната уредба по околна среда. Извършвани са и регулярни контролни измервания, съгласно разработен План за собствен мониторинг.

Към 31.12.2002г. списъчният брой на персонала е 1590 души от които: 445 са висококвалифицирани специалисти с висше образование, (от които 14 души са с научна степен), със следната квалификация: 92 - фармация, 35 - химия, 92 - химични технологии, 71 - инженерно-технически специалности, 68 - икономика, 31 – биология и микробиология, 6 - медицина и 50 - друга; 65 с полувисше със следната квалификация: 15 - пом.фармацевти, 16 - химични технологии и биотехнологии, 13 - медицински специалности, 15 - технически специалност и 6 - икономически специалности; 352 със средно специално със следната квалификация: 78 - химия, 214 - технически специалности, 31 - икономически специалности, 3 - полиграфия, 6 - медицински специалности и 20 - други; 650 със средно и средно професионално образование и 77 с основно образование.
“Софарма” АД приключи 2002 година с печалба след приспадането на данъците в размер на 13952 хил. лв., което е с 33.4% по – малко в сравнение с 2001г. (20943 хил. лв.)

Разходите като цяло (Р-л Г “Общо р-ди” +Р-л V “Разходи за данъци”) бележат увеличение спрямо базисния период с 15.61% в относителен размер и с 13792 хил. лв. в абсолютен, а в приходите има увеличение с 6.22% и с 6801 хил. лв. 

Най-голямо влияние върху печалбата оказват разходите и приходите за и от обичайната дейност, поради високия им относителен дял. През анализирания период разходите за дейността (Р-ди по ик.елементи + фин.-р-ди+коректив) заемат 77% от всички разходи, а приходите от дейността (Нетни п-ди +фин.п-ди+финансирания) осигуряват 94% всички приходи на дружеството за 2002г.

Таблица № 6

в хил.лв.
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Сравнявайки отчетните данни на разходите по икономически елементи през двата периода се наблюдава увеличение на разходите в абсолютно изражение с 7540 хил.лв. и в относително – с 10.57%. Увеличението се дължи на повишените разходи за външни услуги (със 118% и с 12157 хил.лв. в абсолютно изражение) и разходите за амортизации (с 22%). Намаление имат разходите за осигуровки (с 17%) и другите разходи (с 62%.) 

С най-голям относителен дял в разходите по икономически елементи са разходите за материали – 42.5%. Разходите за външни услуги заемат 28.5%, разходите за възнаграждения – 10.9%, разходите за осигуровки – 4.2%, разходите за амортизации – 11.7%, другите разходи – 2.2%.

Нетните приходи от продажби през двата анализирани периода имат увеличение, което в абсолютен размер възлиза на 10066 хил. лв., а в относителен на 10.2%.

С най-голям относителен дял 92% в тези приходи са приходите от продажба на продукция. Увеличението им спрямо базисния период е с 9,9%, което се дължи на увеличената реализация от износ. Увеличение имат и приходите от други продажби с 16%.

Други фактори влияещи върху печалбата са финансовите разходи и приходи, които през 2002г. имат относителен дял съответно 12.8% от всички разходи и 6.3% от всички приходи, а през 2001г. съответно 10,4% и 9,7%. При сравнение между двете години се наблюдава отклонение в посока на увеличение при финансовите разходи със 42%, а финансовите приходи намаляват с 30.9%. Увеличението на финансовите разходи се дължи на отрицателните разлики от промяна на валутните курсове. Намалението на финансовите приходи се дължи на намалението на положителните разлики от промяна на валутните курсове.

Анализът на Баланса на “Софарма” АД показва също редица изменения.

Балансовата стойност на дълготрайните активи към 31.12.2002г. се увеличава с 30% и с 24338 хил.лв спрямо 31.12.2001г. Относителният им дял в Актива на баланса е около 56%. Дълготрайните материални активи имат увеличение с 30%, нематериалните дълготрайни активи намаляват с 16% в частта на права върху собственост. Увеличение с 21786 хил.лв. имат дългосрочните финансови активи в частта на участия в дъщерни предприятия и дългосрочни вземания от свързани предприятия. 

Стойността на краткотрайните активи (КА) имат абсолютен прираст с 7160 хил.лв. и относителен с 9%. Увеличението се дължи на нарасналите краткосрочните вземания с 40%, дължащо се на нарасналите вземания от свързани предприятия с 12844 хил.лв. Намаление имат материалните запаси със 7% и паричните средства – с 25%.

Делът на собствения капитал в общата сума на Пасива е 85%. В сравнение с 2001г. собствения капитал има увеличение с 12%. Увеличение имат резервите с 11% и финансовия резултат с 21% в частта на натрупаната печалба.

Делът на дългосрочните пасиви в сумата на Пасива е 9%, като увеличението спрямо предходната година е в задълженията към банки.

Краткосрочните задължения имат намаление с 17% в частта на задължения към свързани предприятия и данъчни задължения.

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ФИНАНСОВОТО СЪСТОЯНИЕ НА ФИРМАТА
1. Показатели за рентабилност 
Коефициент на рентабилност на приходите от продажби - изразявайки отношението между финансовия резултат и нетния размер на приходите от продажби, за 2002г. този показател е 0.128, а за базисния период е бил 0.212.

Коефициент на рентабилност на собствения капитал – като отношение между финансовия резултат и собствения капитал за отчетния период е 0.088 при 0.147 за базисния.

Коефициент на рентабилност на пасивите - представлява отношението на печалбата към сумата на дългосрочните и краткосрочни пасиви и за отчетния период е 0.488, а за базисния е бил 1.471.

Коефициент на капитализация на активите - представлява отношението на печалбата към стойността на Актива. За 2002г. показателят е 0.074 при 0.134 за 2001г.

Показателите за рентабилност намаляват, заради намалениeто на печалбата и ръста на останалите елементи, участващи в съответните формули.

2. Показатели за ефективност
Коефициент на ефективност на разходите - изразява отношението между общата сума на приходите и сумата на разходите (р-л Г Общо разходи) и разходите за данъци (р-л V Разходи за данъци). За 2002г. показателят е 1.137, а за 2001г. е бил 1.237.

Коефициент на ефективност на приходите - за отчетния период е 0.88, а за базисния – е бил 0.81.

3. Показатели за ликвидност
Коефициент на обща ликвидност - отношение между краткотрайните активи без разходите за бъдещи периоди и краткосрочните задължения. Коефициентът е 7,089 за 2002г., а за 2001г. е бил 5,37.

Коефициент на бърза ликвидност – изчислява се като отношение на краткосрочните вземания, краткосрочните финансови активи и паричните средства към краткосрочните задължения. За отчетния период той е 4,60, а за базния е бил 3,16.

4. Показатели за финансова автономност
Това са показатели, характеризиращи степента на финансова независимост на дружеството.

Коефициент на финансова автономност - представлява отношение на собствения капитал към дългосрочните и краткосрочни пасиви. За 2002г. той е 5.571, а за 2001г. е бил 9.99.

Коефициент на задлъжнялост - е отношението на дългосрочните и краткосрочни пасиви към собствения капитал. Този показател за отчетния период е 0.179 а за базисния – 0.100.

5. Показатели за обръщаемост на материалните запаси. 

Времетраене на 1 оборот в дни. За 2002г. времетраенето на един оборот на средства, вложени в материални запаси е 108 дни или с 3 дни по – малко от показателя за 2001г. Намалява се времето за извършване на 1 оборот на материалите с 4 дни, на незавършеното производство - с 5дни, а се увеличава времето за извършване на 1 оборот на готовата продукция с 3 дни и на стоките - с 3 дни. Броят на оборотите на материалните запаси през отчетния период е 3.32, а през 2001г. – 3.23. Заетостта на материалните запаси в лева представлява отношение между средната наличност на материалните запаси и нетния размер на приходите от продажби. За 2002г. този показател е 0.30 лв. а за 2001г. е бил 0.31 лв.

6. Показатели за вземанията и задълженията
Период на събиране на вземанията от продажби в дни – показателя има намаление с 27 дни.

Период на плащане на задължения към доставчици в дни. За 2002г. е 66 дни, а за 2001г. е бил 37 дни.

Средната наличност от материални запаси, вземанията и задълженията е получена като средна хронологична величина на база наличностите през различните месеци.

ІІ. ВАЖНИ СЪБИТИЯ, НАСТЪПИЛИ СЛЕД ГОДИШНОТО СЧЕТОВОДНО ПРИКЛЮЧВАНЕ НЯМА.

ІІІ. ПРЕДВИЖДАНО РАЗВИТИЕ НА ПРЕДПРИЯТИЕТО

Отчитайки влиянието на факторите, въздействали върху пазарната конюнктура в исторически план както и прогнозирайки параметрите, формиращи средата, в която дружеството ще съществува, се предвиждат следните темпове на растеж:

Години
Темпове

2003г.
106%

2004г.
105%

2005г.
108%

Близо половината от продажбите на дружеството се осъществяват на вътрешния пазар, което го определя като основна цел на маркетинговата му политика за в бъдеще. От друга страна, след като страната ни подписа споразумението за свободна търговия на вътрешния пазар навлизат все повече чужди конкурентни компании, които предлагат лекарства на по – високи ценови равнища. Агресивната маркетингова политика, по - ниските цени на изделията са първите стъпки, които могат да увеличат пазарния дял на вътрешния пазар на продуктите на "Софарма" АД.

Относно чуждестранните пазари, вниманието е насочено към запазване и увеличаване дела на дружеството на основните си пазари (Русия, Украйна и другите страни от ОНД), както и установяване на пазарни позиции в други страни (например САЩ, както и страните от средна и източна Европа). Постигнатите резултати относно продажбите за износ красноречиво говорят за успешна реализация на целите до момента.

Въвеждането на GMP ще засили конкурентноспособността на “Софарма” АД, разширявайки пазарите на дружеството, както и възможностите за коопериране с други компании.

Необходимият размер на инвестициите за периода 2001г. – 2005г. е около 25 млн.долара (за последните две години инвестициите възлизат на 15 млн.долара). Посредством тях “Софарма” АД ще успее да постигне прогнозирания ръст в икономическите показатели, респективно да реализира краткосрочната си целева програма.

Разходите, които дружеството ще направи ще бъдат както от собствения капитал, така и от привлечен.

ІV. НАУЧНИ ИЗСЛЕДВАНИЯ И ПРОУЧВАНИЯ

В областта на научната и развойна дейност “Софарма” АД работи в трите си направления ЦУВИ, Нормативно регулиране и Осигуряване на качеството. 

Усилията са насочени към близо 20 прицелни терапевтични групи. Основни са аналгетици и противовъзпалителни, антиаритмични, антидепресивни и седативни, противоязвени, антихолинестеразни, антихистаминови и др. Разработват се проекти за нови и съществуващи лекарствени форми, произвеждани в дружеството. В Софарма продължава усвояването на модерни технологии за изготвяне на таблети, ампули, сиропи, супозитории, унгвенти и др. със съвременни материали, съкращаващи технологичните процеси, пестящи време и енергия, което издига нивото и културата на производство.

През 2002г. са внедрени 12 нови продукта, продължават внедряванията на технологичните и аналитични методи на фитохимични субстанции, нови технологии имат над 20 препарати, продължава работата по регистрациите в регионите на традиционната ни търговия.

V. ДВИЖЕНИЕ НА АКЦИИТЕ В СЪОТВЕТСТВИЕ С ИЗИСКВАНИЯТА НА ДЕЙСТВАЩОТО ЗАКОНОДАТЕЛСТВО

Общият брой на издадените към момента акции от “Софарма” АД е 6 000 хил.броя с номинална стойност от 1 лв. на акция. Всички, емитирани акции са поименни, безналични, обикновени и неделими, съгласно Устава на дружеството. Всички издадени акции са от един клас. Всяка акция дава равни права на своя притежател, съразмерни на номиналната стойност на акцията, а именно:

· право на глас в Общото събрание на акционерите;

· право на дивидент;

· право на ликвидационен дял.

За последните две години не са изплащани дивиденти. Акциите на “Софарма” се търгуват на сегмент “В” на официалния пазар на БФБ – София АД и участват във формирането на индекса SOFIX.

През 2002г. акциите на дружеството поскъпнаха над 3 пъти. Това доказва, че “Софарма” се ползва с доверие от акционерите. В следващите графики е показано движението на цената на акциите във времето.
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VІ. ДРУГА ИНФОРМАЦИЯ

1. Приета е програма за корпоративно управление на “Софарма” АД в съответствие с член 94 от Закона за публично предлагане на ценни книжа и Принципите за корпоративно управление на Организацията за икономическо сътрудничество и развитие (от м.12.2002г.). Програмата подлежи на изпълнение през 2003г.

Гл.счетоводител:         


Изп.Директор:



/Й.Петкова/




/д.и.н.О.Донев/






























































































































































































































































































































































































PAGE  
12

